INFORME DE RESULTATS

ANALISI D'HABITS DE CONSUM I COMPRA
DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

DIPUTACIO DE BARCELONA
(2017)

©®

Diputacio

Barcelona

#DibaOberta

Setembre 2017




ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

INDEX

* Introducci6

* Objectius de I'estudi

 Metodologia

« Perfil del responsable de les compres a la llar

» Valoracions de I'oferta de comerg

« Habits de compra i consum

« Importancia i consum de productes ecologics, de proximitat, directes dels productor
« Compres per internet

« Analisi dels perfils dels responsables de les compres a les llars (cluster)
* Analisi de regressio: Valoracio de I'oferta de comerg

« Sintesi i conclusions finals

* Annex 1. Questionari

* Annex 2. Taules



ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

INTRODUCCIO

Amb l'objectiu principal de quantificar els habits de consum i compra a la provincia de Barcelona,
s’ha realitzat el Barometre Habits de consum i compra.

L'informe de resultats que a continuacié presenta MDK Investigacidé de Mercats pretén respondre a
les necessitats de recerca de la Diputacio de Barcelona.

’'estudi s’ha portat a terme amb una enquesta estructurada a un total de 8.081 a compradors exclusius
0 de responsabilitat compartida de la llar amb la finalitat de tenir mostra suficient d’aquest grup i
extreure’n resultats concloents.

Els resultats de I'estudi s’han ponderat segons la distribucié de habitatges familiars (llars) per
sistematerritorial de la provincia de Barcelona i la seva distribucio por tipologia de la llar?.

A les pagines seguents es descriuen els principals resultats de I‘estudi (2017), aixi com les
diferencies rellevants trobades respecte els diversos analisis d’altres variables d’interés (tipologia de
llar, comarca, sistema territorial...)

Font (*): Habitatges familiars principals Cens INE 2011
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OBJECTIUS DE L’ESTUDI

L’objectiu general de I'estudi és I'analisi dels habits de consum i compra a la provincia de Barcelona.
Per tal de poder assolir 'objectiu global del projecte, s’ha portat a terme:

Una analisi profunda dels habits de compra de les llars de la provincia de Barcelona, en aspectes
relatius tan al lloc i tipologia d’establiment on es realitza la compra, com a la frequéncia, en funcio de
les diferents categories de compra i consum.

En I'estudi ha analitzat diferenciadament les principals categories de compra i consum:

1. Alimentaci6 fresca (carn, peix, fruites, verdures,...)

2. Resta d’alimentacio (resta d’aliments tipus pasta, cereals, llegums, begudes,...)

3. Altres productes quotidians no alimentaris (drogueria, productes de neteja, higiene personal,...)
4. Equipament de la persona (roba, merceria, calgat, joieria,...)

5. Equipament de la llar (productes téxtils, confeccions per a la llar, mobles, parament de la llar,
electrodomestics,...)

Aixi com l'analisi dels fluxos, comportaments i motivacions de les llars per realitzar compres fora del
seu nucli de residéncia.

Nota (*): En I'enquesta realitzada al municipi de Sabadell s’han inclos algunes preguntes especifiques per aquest municipi concret
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METODOLOGIA (1)

Ambit: Provincia de Barcelona.

Univers: Responsables exclusius o compartits de les compres de la llar, residents a 'ambit d’estudi.
Tipus d’entrevista: Telefonica CATI (telefonica assistida per ordinador).

Questionari: Dissenyat en base a la proposta de la Diputacioé de Barcelona. Durada mitja de 13 minuts.

Disseny i seleccié de la mostra: Seleccié aleatoria amb quotes aproporcional a nivell de municipi,
comarca i sistema territorial. Seleccio aleatoria de telefons/llars entre tots els registrats a les BGT (Bases
Generals de Telefons) de les operadores. Seleccié de les unitats ultimes (individus/llars) aleatoriament
per quotes segons tipologia de la llar a nivell de sistema territorial.

Mostra i error mostral associat: 8.081 entrevistes (8.000 ponderades). EI marge d'error global de les
dades obtingudes és de + 1,09% (per a un nivell de confianca del 95,5% i en la hipotesi meés
desfavorable: p=g= 50).

Tractament de la informacio: Consisténcia i codificacié de les respostes obertes i, posteriorment, les
tabulacions encreuades de les dades.

Ponderacio: Per l'analisi s'ha realitzat una ponderacié segons la distribucié de habitatges familiars (llars)
per sistema territorial® de la provincia de Barcelona i la seva distribucio per tipologia de la llart en funcio
de les comarques (*).

Data de treball de camp: Del 17 de gener al 16 de marg de 2017.

Nota (*): En primer lloc, els resultats s’han ponderat segons la distribucié de habitatges familiars de cada sistema territorial, i en segon lloc, segons la distribucié a nivell comarcal de la tipologia de la llar.
Segons la hipotesi que dins d’una comarca, tots els seus sistemes territorials tenen la mateixa distribucié per tipologia de llar. S’ha realitzar completament en tots els sistemes territorials, excepte AMB Nord,
AMB Sud i Riera de Caldes, doncs aquests sistemes territorials tenen municipis que pertanyen a més d’'una comarca.

Font (*): Habitatges familiars principals Cens INE 2011
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METODOLOGIA (1)

Distribucié de les enquestes a nivell de comarques i sistema territorial:

Habitatges Error mostral
" N . i . Enquestes Enquestes
Sistema Territorial familiars principals | Enquestes afer ) o (segons enquestes
CensINE2011 feelizanes ponceizeicl) realitzades)
Alta Anoia 3.315 209 215 12 6,46%
AMB Nord 147.711 433 434 545 4,70%
AMB Sud 307.539 836 841 1.135 3,37%
AMB Vallés 99.675 430 428 368 4,73%
Habitatges Enquestesafer Error mostral Arenys 18.558 201 202 68 6,86%
Comarques familiars principals Mostra Enq-uestes Enques'tfes (segons enquestes Baix Llobregat Nord 57.928 315 316 214 5,50%
. realitzades | ponderacio (*) .
CensINE2011 aproporcional realitzades) Baix Maresme 42.500 219 225 157 6,52%
Alt Penedes 20.462 227 227 149 4.72% Barcelon‘a 684.078 200 210 2.524 6,76%
Anoia 25.083 255 260 166 4,55% Bergueda 16.779 465 474 62 4,44%
B 67.582 211 211 249 4.82% Calella _ : 36.366 217 211 134 6,73%
2 Conca d'Odena-Piera 41.768 246 245 154 6,24%
Baix LIobl:egat 299.741 1.170 1.177 1.215 2,85% Garraf 58.653 205 209 216 2,83%
zz:zg’;s 9122'757892 z:g iiz 3':219 Z::g: Granollers-Congost 61.316 244 253 226 6,15%
Garraf 58.653 405 409 216 4,83% Luganés 2.598 202 212 10 6,45%
S 166,748 357 365 506 3.32% Ma rtorlell 36.305 219 222 134 6,56%
S 2.859 200 216 18 2.60% Mataré 62.086 207 212 229 6,72%
SranE 57.283 591 712 211 3'65% Mediona-Anoia 13.471 205 207 50 6,76%
Vallés Occidental 337.589 1.140 1.139 1.245 2'90% Moianés 2.859 400 416 18 3,60%
= = - Montseny 27.623 217 197 102 6,96%
Vallés Oriental 147.244 759 760 543 3,55% Pla de Bages 67.582 211 211 249 4.,82%
Total general 2.168.605 8.000 8.081 8.000 1,09% P ca Ve 26.019 279 286 170 5,78%
Riera de Caldes 34.663 217 226 128 6,50%
Sabadell 97.664 243 245 360 6,25%
Tenes-Besos 44.043 215 217 162 6,64%
Terrassa 119.849 333 333 442 5,36%
Vall del Ges, Oris i Bisaura 8.666 210 214 32 6,62%
Vilafranca 26.991 222 220 100 6,58%
Total general 2.168.605 8.000 8.081 8.000 1,09%

Nota (*): En primer lloc, els resultats s’han ponderat segons la distribucié de habitatges familiars de cada sistema territorial, i en segon lloc, segons la distribucié a nivell comarcal de la tipologia de la llar.
Segons la hipotesi que dins d’una comarca, tots els seus sistemes territorials tenen la mateixa distribucié per tipologia de llar. S’ha realitzar completament en tots els sistemes territorials, excepte AMB Nord,
AMB Sud i Riera de Caldes, doncs aquests sistemes territorials tenen municipis que pertanyen a més d’'una comarca.

Font (*): Habitatges familiars principals Cens INE 2011
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METODOLOGIA (11)

Detall de la variable de ponderacio:

Enquestes realitzades Enquestes ponderacid (*)
Fedlbeames Parellaamb fills . = Parellaamb fills .
Sistema Territorial Llar unipersonal PerafiEacdk ﬁ!lsq?e que conviuena Uit TOTAL Llar unipersonal Bare/matelsols ﬁ!lsql:le que conviuena Rualteltiphsde TOTAL
amb algunfill | convisquinala de llar amb algunfill | convisquinala llar
lallar lallar
llar llar

Alta Anoia 40 10 54 77 34 215 3 1 3 5 1 12
AMB Nord (*) 111 31 100 148 a4 434 147 53 122 151 71 545
AMB Sud (*) 164 70 235 277 95 841 217 101 263 437 117 1.135
AMB Valles 90 40 103 139 56 428 76 33 82 139 37 368
Arenys 31 12 44 92 23 202 15 6 15 25 7 68
Baix Llobregat Nord 67 32 66 115 36 316 41 19 49 82 22 214
Baix Maresme 25 21 69 87 23 225 34 14 35 58 15 157
Barcelona 64 26 23 65 32 210 681 245 567 700 331 2.524
Bergueda 81 25 145 168 55 474 17 5 16 19 6 62
Calella 54 20 47 63 27 211 29 12 30 50 13 134
Conca d'Odena-Piera 40 16 68 95 26 245 33 14 34 57 15 154
Garraf 95 31 93 142 48 409 54 20 51 73 18 216
Granollers-Congost 61 19 63 80 30 253 42 19 52 89 24 226
Lluganés 33 6 61 75 37 212 2 1 2 3 1 10
Martorell 51 13 56 80 22 222 26 12 31 52 14 134
Matard 65 20 42 63 22 212 50 21 51 85 22 229
Mediona-Anoia 36 15 52 76 28 207 11 4 12 18 5 50
Moianés 56 32 114 170 a4 416 4 1 4 7 1 18
Montseny 52 17 39 63 26 197 19 9 23 40 11 102
Pla de Bages 86 34 98 148 45 411 52 21 60 87 29 249
Plana de Vic 55 26 59 106 40 286 36 15 38 61 19 170
Riera de Caldes (*) 66 15 57 75 13 226 26 12 29 48 13 128
Sabadell 57 18 63 83 24 245 75 33 80 136 36 360
Tenes-Besos 26 18 57 76 40 217 30 14 37 64 17 162
Terrassa 74 28 69 112 50 333 91 40 99 167 44 442
Vall del Ges, Oris i Bisaura 37 7 69 73 28 214 7 3 7 12 4 32
Vilafranca 45 17 56 82 20 220 22 8 24 35 10 100
Total general 1.662 619 2.002 2.830 968 8.081 1.841 736 1.818 2.701 904 8.000

Nota (*): En primer lloc, els resultats s’han ponderat segons la distribucié de habitatges familiars de cada sistema territorial, i en segon lloc, segons la distribucié a nivell comarcal de la tipologia de la llar.
Segons la hipotesi que dins d’una comarca, tots els seus sistemes territorials tenen la mateixa distribucié per tipologia de llar. S’ha realitzar completament en tots els sistemes territorials, excepte AMB Nord,
AMB Sud i Riera de Caldes, doncs aquests sistemes territorials tenen municipis que pertanyen a més d’'una comarca.

Font (*): Habitatges familiars principals Cens INE 2011
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PERFIL DEL RESPONSABLE DE LES COMPRES A LA LLAR n: Total mostra= 8.000

1.1. Perfil del responsable de les compres alallar

Entrevistat: Sexe, trams d’edat, nivell d’estudis i situacio laboral

Home

"~ Del6a34anys
De 35 a 49 anys

De 50 a 64 anys

__ __ B50mésanys
Responsable exclusiu
Responsabilitat compartida
Estudis Elementals
Estudis Mitjans

Estudis Superiors

Altres estudis

Treballa

Aturat/da

Mestressa de casa
Jubilat/da / Pensionista
Estudiant (no treballa)
NS

NC

De 50.001 a 100.000 habitants

Llar: Classe social (principal sustentador) i grandaria del municipi

Alta

Mitja Alta

Mitja

Mitja Baixa
Baixa

Sense Imputar

De 0 a 500 habitants

De 501 a 2.000 habitants

De 2.001 a 10.000 habitants
De 10.001 a 20.000 habitants
De 20.001 a 50.000 habitants

Més de 100.000 habitants

Barcelona

Preguntes. Sexe / Edat / Tipus de responsabilitat en les compres / Nivell d’estudis entrevistat / Situacié laboral entrevistat // Classe social del principal sustentador / Nombre d’habitants
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PERFIL DEL RESPONSABLE DE LES COMPRES A LA LLAR n: Total mostra= 8.000

1.2. Perfil del responsable de les compres a la llar exclusiu vs. compartit

RESPONSABLE EXCLUSIU (72,5%) RESPONSABILITAT COMPARTIDA (27,5%)
% en horitzontal Home 49,3% r 50,7%
———  ESUNN R
De 16 a 34 anys 51,9% 48,1%
De 35 a 49 anys 61,5% 38,5%
De 50 a 64 anys 71,3% 28,7%
65 0 més anys 81,4% 18,6%
At | 08 . 02%
Mitja Alta 67,5% 32,5%
Mitja 66,1% 33,9%
Mitja Baixa 75,1% 24,9%
Baixa 85,4%
Sense Imputar 77,9% 22,1%
" De0as00habitants [N 610% WM 38.1% -
De 501 a 2.000 habitants 64,3% 35,7%
De 2.001 a 10.000 habitants 64,0% 36,0%
De 10.001 a 20.000 habitants 67,1% 32,9%
Més de 20.000 habitants 69,2% 30,8%

Preguntes. Sexe / Edat / Classe social del principal sustentador / Nombre d’habitants
S4. Es vosté qui s’encarrega normalment de fer les compres de la llar: (Entrevistador: per compres ens referim als aliments, parament de la llar, ...)

10
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VALORACIONS DE L’OFERTA DE COMERC
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VALORACIONS DE L’'OFERTA COMERCIAL DEL SEU MUNICIPI

n: Total mostra= 8.000

2.1. Valoracié de I'oferta comercial del municipi segons tipologia de llar

L’oferta comercial a nivell municipal es valora
positivament per part de les llars entrevistades,
obté una valoracio mitjana de 7,24 en una escala 0-
10 a nivell global.

Les llars de parelles amb fills que conviuen a la llar
tenen una pitjor valoracié de I'oferta comercial al
seu municipi respecte al resultat global de forma
significativa, especialment aquelles llars amb fills
menors i majors de 18 anys i aquelles amb tots els
seus fills menors de 18 anys.

Mentre que les llars unipersonals valoren de forma
meés satisfactoria que a nivell global, concretament
aquelles llars de persones de 65 anys 0 més.

9-10
7-8
5-6
0-4
Total llars Llar Pare/mare Parella sense Parella amb Un altre tipus
(8.000) unipersonal  sols amb fills que fills que de llar
(1.841) algun fill  convisquin a conviuen a la (904)
(736) la llar llar
(1.818) (2.701)
Mitjana (0-10) 7,24 7,58 7,22 7,30 6,9. 7,27

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P1. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu municipi, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en percentatges i mitjanes)

12
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VALORACIONS DE L’'OFERTA COMERCIAL DEL SEU MUNICIPI n: Total mostra= 8.000

2.2. Valoracié de I'oferta comercial del municipi segons nombre d’habitants del municipi

valoraci6 de [I'oferta comercial a nivell 20,7%

El nombre d’habitants del municipi destaca - - - -
com un element diferenciador en I’analisi de la 9-10

26,6%
municipal. 42,7%
48,5%
. Lo , 22,2% 49,7%
Les llars ubicades en municipis de més de 7.8 50,0% P 55.8% 57,89
100.000 habitants valoren millor [Poferta .
comercial al municipi respecte al global, pero 31.6% it
es el municipi de Barcelona qui obté una 30,4% 5 40
valoracio significativa respecte el total. 5-6 20,5% . T 199% 4750
12,5%
b tra. dest les bai | . 0-4 IS 88% 7% 61% B 704
er c_qn ra, aestacar es. aixes valoracions en Total llars De0a De50laDe2001 De De De  Mésde Barcelona
relaci6 a l’oferta comercial per part de les llars (8.000) 500 2.000 a10.000 10.001 a 20.001 a 50.001 a 100.000 (2.524)
. . e habitants habitants habitants 20.000 50.000 100.000 habitants
que resideixen en aquells municipis de menys (72)  (141)  (776) nhabitants habitants habitants (1.413)
de 2.000 habitants. (650)  (1.345)  (1.079)
Mitjana (0-10) 7,24 399 505 621 6,72 6,96 7,23 7,39 7,99

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P1. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu municipi, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en percentatges i mitjanes)
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VALORACIONS DE L’'OFERTA COMERCIAL DEL SEU MUNICIPI

2.3. Valoracié de I'oferta comercial del municipi segons comarca i sistema territorial

Comarca

Barcelonés

Baix Llobregat
Vallés Occidental
Garraf
Maresme
Valles Oriental
Bages
Moianes
Osona
Bergueda
Alt Penedés

Anoia

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P1. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu municipi, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en mitjanes)

7,05

7,02

6,83

6,75

6,58

6,56

6,54

6,47

6,41

6,32

6,26

Sistema Territorial

Barcelona
AMB Nord

AMB Sud
Terrassa
Sabadell
Matar6
AMB Vallés
Garraf
Granollers-Congost
Calella
Arenys
Baix Llobregat Nord
Riera de Caldes
Pla de Bages
Moianes
Vall del Ges, Oris i..
Martorell
Baix Maresme
Tenes-Besos
Plana de Vic
Bergueda
Lluganes
Vilafranca
Conca d'Odena-Piera
Montseny
Mediona-Anoia
Alta Anoia

6,23

n: Total mostra= 8.000
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VALORACIONS DE L’'OFERTA COMERCIAL DEL SEU MUNICIPI n: Total mostra= 8.000

2.4. Valoracio de I'oferta comercial del municipi: Ranking TOP 10

Municipis
081957 - Sant Agusti de Lluganés (n: 2) 9,36
080958 - Granera (n: 1) 9,00
082508 - Santa Margarida de Montbui (n: 12) 8,22
080240 - Borreda (n: 1) 8,03

082779 - Talamanca (n: 1) 8,00 TO P 10
080193 - Barcelona (n: 2.524) 7,99 P OS I T I VO

080673 - Centelles (n: 8)

082981 - Vic (n: 42)

081593 - Parets del Vallés (n: 23)
081213 - Matar6 (n: 157)

7,24
082763 - Tagamanent (n: 4) :E 0,37
082423 - Marganell (n: 2) 0,32
080459 - Capolat (n: 1) | 0,00
080811 - Fogars de Montclus (n: 1) | 0,00

080902 - Gaia (n:1) | 0,00 5 TOP 10
081770 - Quar. La (n: 1) | 0,00 N EGATIVO

081859 - Rubioé (n: 2) | 0,00

082573 - Santa Maria de Miralles (n: 1) | 0,00
082711 - Sobremunt (n: 1) | 0,00

082975 - Veciana (n: 5) | 0,00

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P1. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu municipi, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en mitjanes)
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VALORACIONS DE L’OFERTA COMERCIAL DEL SEU BARRI n: Municipis > 20.000 habitants= 6.360

2.5. Valoracio de I'oferta comercial del barri segons tipologia de llar (Municipis > 20.000 habitants)

L’oferta comercial a nivell barri es valora de forma
meés moderada que l'oferta comercial a nivell de 9-10
municipi.
L’oferta comercial a nivell barri obté una valoraci6 8
mitjana de 6,74 sobre 10 a nivell global.
Les llars de parelles amb fills que conviuen a lallar
i les llars monoparentals valoren pitjor l'oferta 56
comercial del seu barri respecte el resultat global,
especialment de forma significativa aquelles llars
amb tots els seus fills menors de 18 anys. 0-4
Ns/Nc
Per contra, les llars unipersonals ho valoren de Total llars Llar Pare/mare Parella sense Parella amb Un altre tipus
! . . . . . (6.360) unipersonal  sols amb fills que fills que de llar
forma més satisfactoria, principalment aquelles (1547)  algunfil convisquina convivenala  (737)
llars de persones de 65 anys 0 més. R A
Mitjana (0-10) 6,74 714 659 691 6,3' 6,88

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P2. Solament en el cas de municipis > 20.000 habitants. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu barri, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en percentatges i mitjanes)
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VALORACIONS DE L’OFERTA COMERCIAL DEL SEU BARRI n: Municipis > 20.000 habitants= 6.360

2.6. Valoracio6 de I’oferta comercial del barri segons nombre d’habitants (Municipis > 20.000 habitants)

Les llars ubicades en el municipi de Barcelona 910 - - -
valoren millor i de forma significativa I'oferta

comercial al seu barri.

32,9% 35,6%
Les valoracions de I'oferta comercial del barri 78 40.5% 40,8%
sOn més baixes en la resta de municipis de
més de 20.000 habitants; especialment entre 46,4%
els municipis de menys de 100.000 habitants. R 24,0%

23,4%

56 21,2%

m Slm_
0-4
Ns/Nc  4.9% 10,2% 6,6% 7.5% m

Total llars De 20.001a De 50.001 a Més de 100.000 Baré:elona
(6.360) 50.000 100.000 habitants (2.524)
habitants habitants (1.413)
(1.345) (1.079)
Mitjana (0-10) 6,74 6,06 6,06 6,61 7,41

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P2. Solament en el cas de municipis > 20.000 habitants. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu barri, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en percentatges i mitjanes)
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VALORACIONS DE L’OFERTA COMERCIAL DEL SEU BARRI n: Municipis > 20.000 habitants= 6.360

2.7. Valoracio de I'oferta comercial del barri segons comarca i sistema territorial (Municipis > 20.000 habitants)

Comarca Sistema Territorial

N Barcelona
Barcelonés
6 7 4 AMB Nord
]

7,27

Pla de Bages

Bages 6,73 g
Mataré
Alt Penedés 6,65 Vilafranca
Conca d'Odena-Piera
Anoia 6.60 Plana de Vic
AMB Sud
Osona 6,51 Granollers-Congost
Garraf
Maresme 6,35 Sabadell
Terrassa
Baix LlObregat 6,21 Baix Maresme
Tenes-Besos
Garraf 6,16 Baix Llobregat Nord
AMB Valles

Vallés Oriental 6,06
Calella
) Martorell
Vallés Occidental 5,93 )

Riera de Caldes

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P2. Solament en el cas de municipis > 20.000 habitants. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu barri, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en mitjanes)
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

VALORACIONS DE L’OFERTA COMERCIAL DEL SEU BARRI n: Municipis > 20.000 habitants= 6.360

2.8. Valoracio de I'oferta comercial del barri: Ranking TOP 10 (Municipis > 20.000 habitants)

Municipis
080193 - Barcelona (n: 2.524) 7,41
082457 - Santa Coloma de Gramenet (n: 173) 7,13
080734 - Cornella de Llobregat (n: 96) 6,77

081136 - Manresa (n: 66)

082981 - Vic (n: 42)

081213 - Matar6 (n: 157)

082114 - Sant Feliu de Llobregat (n: 95)
081944 - Sant Adria de Besos (n: 99)
080155 - Badalona (n: 256)

083054 - Vilafranca del Penedes (n: 44)

TOP 10
POSITIVO

082055 - Sant Cugat del Vallés (n: 92) 5,59

082665 - Cerdanyola del Vallés (n: 87) 5,58
080765 - Esparreguera (n: 29) 5,34
082606 - Santa Perpetua de Mogoda (n: 27) 5,24

| TOP 10
503 NEGATIVO

4,66

081252 - Montcada i Reixac (n: 57)
081846 - Rubi (n: 137)
081477 - Olesa de Montserrat (n: 31)

082634 - Sant Viceng dels Horts (n: 48) 4,61
081120 - Manlleu (n: 20) 4,40
080517 - Castellar del Vallés (n: 27) 3,72

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P2. Solament en el cas de municipis > 20.000 habitants. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu barri, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en mitjanes)
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

VALORACIONS ESPECIFIQUES DE L’'OFERTA COMERCIAL n: Total mostra= 8.000

2.9. Valoracions especifiques de I'oferta comercial
Ordenat per

Mitjana (0-10)

Els horaris comercials

1,0% 7,81
La professionalitat dels comerciants

1,4% 7,53

La qualitat de I'oferta comercial

1,2% 7,37

L’oferta en restaurants, cafeteries i bars 7,29

La varietat de I'oferta comercial 1,0% 7,17

Aglomeracions 8% 6,81

Els preus 1,9% 5,74

La varietat de I'oferta en oci (cinema, gimnas, ..) _ 5,72
Preu de 'aparcament en les zones comercials _ 5,27
Disponibilitat d’aparcament en les zones comercials _ 5,09

mValoraci6 9-10 mValoraci6 7-8 = Valoraci65-6 mValoraci6 0-4 = Ns/Nc

P3. | a nivell més especific, com valora? (Entrevistador: en el cas que alguna pregunta no puguin valorar anotar ns/nc codi 99, mai es llegira com a opci6) (resultats en percentatges i mitjanes)
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ESTUDI QUANTITATIU

ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

VALORACIONS ESPECIFIQUES DE L’'OFERTA COMERCIAL

2.10. Valoracions especifiques de I'oferta comercial per tipologia de la llar

Bs horaris comercials 7,81 7,78 7,83 7,71 7,94
Hs preus 5,74 5,84 5,58
Lavarietat de I'oferta comercial 7,17 6,90 7,32
La qualitat de I'oferta comercial 7,37 7,26 7,52
L'oferta en restaurants, cafeteries i bars 7,29 7,26 7,30
Lavarietat de I'oferta en oci (cinema, gimnas, ..) 5,72 5,76 5,68
Aglomeracions (en les zones comercials, cues ales botigues, ...) 6,81 7,01 6,71 6,71 6,72
Disponibilitat d'aparcament en zones comercials 5,09 5,18 5,30 5,21 511
Preu de |'aparcament en zones comercials 5,27 5,33 5,72 5,38 5,25
Laprofessionalitat dels comerciants 7,53 7,40 7,62 7,43 7,61

n: Total mostra= 8.000

Hs horaris comercials 7,81 7,81 7,96 7,51 7,81 7,79 7,83 7,76 7,67 7,74 7,94
Es preus 5,74 5,58 5,58 6,25 5,77 6,01 5,58
Lavarietat de I'ofertacomercial 7,17 7,25 7,66 6,72 6,96 6,46 7,32
La qualitat de I'oferta comercial 7,37 7,22 7,68 7,33 7,26 7,11 7,52
L'oferta en restaurants, cafeteries i bars 7,29 7,31 7,69 7,12 7,28 7,28 7,30
Lavarietat de I'oferta en oci (cinema, gimnas, ..) 5,72 5,86 6,51 5,10 5,91 5,14 5,68
Aglomeracions (en les zones comercials,...) 6,81 6,54 7,31 7,44 6,94 7,12 6,71
Disponibilitat d'aparcament en zones comercials 5,09 4,74 5,16 5,25 4,23 5,30 5,37 5,08 5,32 5,11
Preu de I'aparcament en zones comercials 5,27 4,87 5,34 5,36 5,06 5,72 5,57 5,23 5,42 5,25
Laprofessionalitat dels comerciants 7,53 7,45 7,72 7,12 7,45 7,27 7,62 7,48 7,35 7,57 7,61

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P3. | a nivell més especific, com valora? (Entrevistador: en el cas que alguna pregunta no puguin valorar anotar ns/nc codi 99, mai es llegira com a opci6) (resultats en mitjanes)
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

VALORACIONS ESPECIFIQUES DE L’'OFERTA COMERCIAL n: Total mostra= 8.000

2.11. Valoracions especifiques de I'’oferta comercial per comarca i nombre d’habitants del municipi

Hs horaris comercials 7,70 7,93

Hs preus 5,74 5,74 5,74

Lavarietat de I'oferta comercial 7,17

La qualitat de I'oferta comercial 7,37

L'oferta en restaurants, cafeteries i bars 7,29

Lavarietat de I'ofertaen oci (cinema, gimnas, ..) 5,72

Aglomeracions (en les zones comercials,...) 6,81 6,82

Disponibilitat d'aparcament en zones comercials 5,09 5,14

Preu de I'aparcament en zones comercials 5,27 6,74 7,33 7,26 577 7,83 5,54 5,63 8,93 7,36 5,51 7,17
Laprofessionalitat dels comerciants 7,53 7,51 7,65 7,80 7,65 7,90 7,48 7,62 8,05 7,94 7,65 7,86

Bls horaris comercials 7,81

Es preus 5,74

Lavarietat de I'oferta comercial 7,17

La qualitat de I'oferta comercial 7,37

L'ofertaen restaurants, cafeteries i bars 7,29

Lavarietat de I'oferta en oci (cinema, gimnas, ..) 5,72

Aglomeracions (en les zones comercials,...) 6,81 7,35 7,52 7,24 7,07

Disponibilitat d'aparcament en zones comercials 5,09 6,77 7,64 6,72 6,02 514

Preu de I'aparcament en zones comercials 5,27 7,29 7,87 8,18 7,38 5,42

La professionalitat dels comerciants 753 | 692 742 7,94 7,92 7,61 7,61 7,46 7,30

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P3. | a nivell més especific, com valora? (Entrevistador: en el cas que alguna pregunta no puguin valorar anotar ns/nc codi 99, mai es llegira com a opci6) (resultats en mitjanes)
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ESTUDI QUAN

TITATIU

ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

VALORACIONS ESPECIFIQUES DE L’OFERTA COMERCIAL n: Total mostra= 8.000

2.12. Dispersio de la valoracié global de I’oferta comercial i les valoracions especifiques

Casos atipics positius

10=

4_

Casos atipics negatius

\
7

Casos extrems negatius

——,

0=

[}

I
VALORACIO
GLOBAL AMB
L’OFERTA
COMERCIAL
DEL MUNICIPI
DE
RESIDENCIA

&
o
Tercer quartil (75%)
<—
<+—+|—— Mediana
<_
Primer quartil (25%)
o
4]
o * o
0 s W o]
O L+ o * Qo b c
L [ +] ] W o +] »
I [

Aglomeracions
(en les zones
comercials,

L'ofertaen Lavarietatde Disponibilitat Preu de
restaurants, I'oferta en oci d’aparcament  I'aparcament K .
professionalitat

en les zones en les zones

cafeteries i (cinema, A
PN cues ales . . dels comerciants
bars gimnas, ..) . comercials comercials
botigues, ...)

Lavarietatde La qualitatde La
Els preus I'oferta I'oferta

comercial comercial

Els horaris
comercials

Destacar que el preu o la disponibilitat d’aparcament presenten una major variabilitat en la seva valoracié respecte a altres aspectes com
la qualitat de I'oferta, la professionalitat dels comerciants o els horaris comercials. La caixa blava aglutina el 50% dels casos centrals,
augmentant fins el 95% tenint en compte les seves linies.

P1. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu municipi, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en mitjanes)
P3. | a nivell més especific, com valora? (Entrevistador: en el cas que alguna pregunta no puguin valorar anotar ns/nc codi 99, mai es llegira com a opci6) (resultats en mitjanes)
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA | CONSUM
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: FREQUENCIA DE COMPRA n: Total mostra= 8.000

3.1. Les freguencies de les compres segons les categories de producte

Per a les compres d’alimentacio, la freqiiéncia es de 2 o 3 vegades per setmana a I'alimentacié fresca, mentre la resta d’alimentacié es
compra un cop per setmana. En les compres de productes de consum quotidia no alimentari hi ha més variabilitat en la frequéncia de
compra, encara que es situen en mensuals.

Les frequencies de les compres d’equipament de la persona es concentren majoritariament entre 3 i 6 mesos, tenen un comportament
marcadament estacional. Finalment, les compres d’equipament de la llar al tenir en general una major durada, es compren en menor
freqiiéncia.

Alimentacio fresca Resta d'alimentacio Prod. quotidians no alimentaris Equipament de la persona Equipament de la llar
Practicament tots el dies 15,1% I 3,0% ‘ 0,4% 0,1% 0,0%
2-3 vegades per setmana 43,9% - 15,3% I 2,4% 0,0% 0,0%

1 cop a la setmana 36,4% _ 46,3% - 21,1% | 1,0% 0,1%
Cada 15 dies || 3,3% I 224% N 31.4% | 21% 0,1%
1 cop almes | 0,7% W 111% I 30,0% W 121% | 1,2%
1 cop cada 3- 6 mesos | 0,2% | 0,4% | 2,6% P sa0% [ 122%
Amb menys freqiéncia | 0,1% 0,2% | 0,4% I 23,9% I 67,7%

No compra | 0,2% | 0,4% | 0,3% N 3.9% W 15,7%
Nosap | 0,1% | 0,9% | 22% | 2,0% | 26%
No contesta | 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 1 0,3%

P4.1. Ens podria dir normalment amb quina freqliencia compra ... (resultats en percentatges — sumen 100%)
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: FREQUENCIA DE COMPRA n: Total mostra= 8.000

3.2. Frequéncies de les compres de producte quotidians segons tipus de llar

Practicament tots el dies
2-3 vegades per setmana
1 cop alasetmana

14,8% 15,6% 23,1%
40,4% 52,8% 45,5%
41,3% 35,6% 33,6%

Cada 15 dies 2,8% 6,0%
1 cop al mes 0,4% 0,5% 1,2% 0,3%
1 cop cada 3 - 6 mesos 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Amb menys freqiiéncia 0,1% 0,0% 0,1% 0,1%
No compra 0,0% 0,1% 0,1% 0,1%
No llegir NS 0,2% 0,2% 0,0% 0,0%
No llegir NC 0,0% 0,0% 0,1% 0,0%
Practicament tots el dies 4,1% o 12% 4,4% 3,5%
2-3 vegades per setmana 14,1% 15,5% 17,8% 16,5%
1 cop alasetmana 51,3% 51,1% 49,6%

Cada 15 dies 22,4% 25,9% 27,7% 21,0%
1 cop al mes 11,1% 19,5% 10,4% 9,6%

1 cop cada 3 - 6 mesos 0,4% 0,6% 0,1% 0,4% 0,3%
Amb menys frequiéncia 0,2% 0,3% 0,2% 0,1% 0,2% 0,4%
No compra 0,4% 1,1% 0,3% 0,2% . 00% 0,2%
NS 0,9% 0,6% 1,7% 2,2% 0,1% 0,4%
NC 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Practicament tots el dies 0,5% 0,0% 0,1% 0,5% 0,7%
2-3 vegades per setmana 3,8% _ 3,1% 3,5%
1 cop alasetmana 22,6% 19,2% 26,9% 26,3%
Cada 15 dies 27,9% 31,1% 30,1%
1 cop al mes 52,2% 38,2% 41,6% 35,9%
1 cop cada 3 - 6 mesos 2,6% 5,2% 2,5% 2,9%

Amb menys frequiéncia 0,4% 0,5% 0,2% 0,7% 0,3%
No compra 0,3% 0,8% 0,1% 0,1% 0,4%
NS 2,2% 2,1% 4,4% 3,0% 1,4%
NC 0,1% 0,1% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P4.1. Ens podria dir normalment amb quina freqliencia compra ... (resultats en percentatges — sumen 100%)
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ESTUDI QUANTITATIU

ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: FREQUENCIA DE COMPRA

3.3. Frequéncies de les compres de producte no quotidians segons tipus de llar

n: Total mostra= 8.000

Practicament tots el dies 0,1% 0,1% 0,0% 0,1% 0,0% 0,2%

2-3 vegades per setmana 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

1 cop alasetmana 1,0% 1,9% 1,1%

Cada 15 dies 2,1% 3,6% 1,7% 2,6% 2,5%

1 copal mes 12,1% 10,5% O 92% 12,6%
1 cop cada 3 - 6 mesos 54,9% 52,9% 54,0% 56,7%
Amb menys freqliéncia 23,9% 35,9% 23,3% 26,8% 22,1%
No compra 3,9% 6,0% 7,8% 3,7% 4,0%

NS 2,0% 1,7% 1,7% 2,6% 2,1% 1,5%

NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0%

Practicament tots el dies 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

2-3 vegades per setmana 0,0% 0,1% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0%

1 cop alasetmana 0,1% 0,0% 0,1% 0,1% 0,1% 0,1%

Cada 15 dies 0,1% 0,1% 0,1% 0,2% 0,1% 0,1%

1 cop al mes 1,2% 0,8% 1,7% 0,8% 1,1% 2,8%

1 cop cada3 - 6 mesos 122% 68% 12,1% 13,8% 15,2% 10,8%
Amb menys freqiiéncia 67,7% 65,8% 65,5% 65,7% 72,7%

No compra 15,7% 24,6% 19,9% 15,2% 21,5%
NS 2,6% 1,7% 0,6% 2,7% 3,9% 2,3%

NC 0,3% 0,1% 0,0% 1,4% 0,0% 0,0%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P4.1. Ens podria dir normalment amb quina freqliencia compra ... (resultats en percentatges — sumen 100%)
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: FREQUENCIA DE COMPRA n: Total mostra= 8.000

3.4. Frequéncies de les compres de producte quotidians segons tipus de llar

Practicament tots el dies 17,4% 8,1% 15,8% 14,1% 14,9% 17,0% 11,6% 23,1%
2-3 vegades per setmana 43,9% 41,7% 40,1% 41,1% 30,1% 52,8% 43,2% 45,8% 52,3%

1 cop alasetmana 36,4% 36,9% 49,6% 39,4% 51,8% 33,9% 32,8% 33,6%
Cada 15 dies 3,3% 10,7% 2,7% 1,7% 3,0% 2,0% 3,0% 6,0%
1 cop al mes 0,7% 0,8% 0,6% 0,5% 0,4% 0,0% 0,5% 0,5% 1,8% 0,3% 0,3%
1 cop cada 3 - 6 mesos 0,2% 1,7% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Amb menys freqiiéncia 0,1% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 2,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,1%
No compra 0,2% 0,7% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,2% 0,0% 0,1%
No llegir NS 0,1% 0,1% 0,1% 0,0% 0,2% 0,0% 0,2% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0%
No llegir NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,1% 0,0% 0,0%
Practicament tots el dies 3,0% 1,8% 4,6% 1,7% 2,3% 6,3% 3,0% 3,5%
2-3 vegades per setmana 15,3% 13,3% 12,3% 14,1% 17,5% 15,5% 14,8% 19,0% 22,0% 16,5%
1 cop alasetmana 46,3% 46,7% 43,6% 51,9% 60,1% 55,3% 48,7% 48,3% 49,6%
Cada 15 dies 22,4% 26,7% 25,4% 37,2% 8,3% 27,7% 20,3% 21,0%
1 cop al mes 11,1% 15,2% 22,0% 5,1% 11,1% 10,4% 9,6%

1 cop cada 3 -6 mesos 0,4% 0,1% 0,8% 0,0% 0,1% 0,0% 0,4% 0,1% 0,0%

Amb menys freqiiencia 0,2% 0,4% 0,2% 0,0% 0,1% 2,0% 0,1% 0,0% 0,3% 0,0% 0,4%
No compra 0,4% 0,9% 1,2% 0,0% 0,3% 0,0% 0,2% 01% | 00% |  00% 0,2%
NS 0,9% 0,3% 0,8% 0,1% 2,1% 0,0% 2,2% 0,1% 0,1% 0,3% 0,4%
NC 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0%
Practicament tots el dies 0,4% 0,5% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,5% 0,4% 0,8% 0,7%
2-3 vegades per setmana 2,4% 2,1% 2,4% 4,1% 27% | 13% | 2,3% 3,6% 2,7% 3,5%
1copalasetmana 21,1% 13,7% 24,4% 153% 19,2% 24,1% 28,6% 28,6% 26,3%
Cada 15 dies 31,4%  29,3% 35,1% 27,0% 26,0% 31,1% 35,5% 38,7% 35,2% 30,1%
1cop al mes 39,0%  52,1% 52,3% 48,2% 36,0% 50,2% 41,6% 35,9%
1 cop cada 3 - 6 mesos 2,6% 2,8% 6,6% 0,6% 2,7% 3,7% 2,9%

Amb menys freqiiéncia 0,4% 0,4% 0,6% 0,0% 0,1% 2,0% 0,7% 0,1% 0,4% 0,0% 0,3%
No compra 0,3% 0,3% 1,1% 0,0% 0,1% 0,0% 0,1% 0,0% 0,2% 0,0% 0,4%
NS 2,2% 0,7% 2,9% 0,0% 5,3% 0,0% 3,0% 1,9% 0,9% 1,1% 1,4%
NC 0,1% 0,2% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P4.1. Ens podria dir normalment amb quina freqliencia compra ... (resultats en percentatges — sumen 100%)
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ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: FREQUENCIA DE COMPRA

3.5. Frequéncies de les compres de producte no quotidians segons tipus de llar

n: Total mostra= 8.000

Practicament totsel dies 0,1% 0,1% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,1% 0,0% 0,2%
2-3 vegades per setmana 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

1 cop alasetmana 1,0% 0,9% 0,8% 1,5% 0,7%

Cada 15 dies 2,1% 2,2% 2,0% 3,3% 1,3% 2,5%

1 cop al mes 12,1% 11,6% 23,7% 12,5% 20,6% 12,6%
1 cop cada3 -6 mesos 54,9% 57,9% 50,8% 65,8% 54,0% 61,7% 59,0% 65,4% 56,7%
Amb menys fregiiéncia 23,9% 22,0% 43,6% 25,3% 13,7% 26,8% 22,1%
No compra 3,9% 4,2% 7,1% 0,0% 9,4% 0,0% 3,7% 4,0%

NS 2,0% 1,1% 2,0% 1,9% 1,8% 0,0% 2,6% 1,9% 2,2% 2,2% 1,5%

NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,1% 0,0% 0,0%

Practicament totsel dies 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

2-3 vegades per setmana 0,0% 0,1% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

1 copalasetmana 0,1% 0,0% 0,1% 0,0% 0,1% 0,0% 0,1% 0,0% 0,1% 0,6% 0,1%

Cada 15 dies 0,1% 0,1% 0,1% 0,0% 0,1% 0,0% 0,2% 0,1% 0,0% 0,5% 0,1%

1 cop al mes 1,2% 1,7% 1,9% 1,7% 1,3% 0,8% 1,7% 0,7% 1,0% 2,8%

1 cop cada3 -6 mesos 12,2% 11,3% 20,6% 10,8% 13,5% 13,8% 16,9% 12,5% 21,7% 10,8%
Amb menys freqiiéncia 67,7% 68,3% 64,4% 62,9% 65,1% 77,8% 65,7% 70,5% 75,1% 68,4%

No compra 15,7% 16,5% 29,0% 13,7% 21,6% 7,4% 15,2% 21,5%
NS 2,6% 1,9% 1,5% 0,9% 0,6% 0,0% 2,7% 4,2% 3,8% 3,0% 2,3%

NC 0,3% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,4% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P4.1. Ens podria dir normalment amb quina freqliencia compra ... (resultats en percentatges — sumen 100%)
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HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE LES COMPRES

3.6. Lalocalitzacié de les compres segons les categories de producte

n: Compren alimentaci6 fresca= 7.976

n: Compren resta d’alimentacio= 7.899

n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 7.798
n: Compren equipament de la persona= 7.527

n: Compren equipament de la llar= 6.506

Per a les compres d’alimentacio, la proximitat és un factor fonamental en la localitzaci6 d’aquestes compres, per aix0 és realitzen
majoritariament als barris de residéncia, al igual que les compres de productes de consum quotidia no alimentari.

Major variabilitat en la localitzacié de les compres de I’equipament de la persona i la llar, hi ha una major fuga de compradors fora del
municipi, i també augmenten les compres per internet.

Alimentaci6 fresca

Barri de residencia

Altres barris o zones del
municipi

Fora del municipi

Per internet

No sap

No contesta

Resta d'alimentacio

. 17,9%
I 11,1%

0,5% ‘ 0,6%
0,0% 0,0%
0,0% 0,0%

P4.2. Ens podria dir normalment a on compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)

Prod. quotidians no alimentaris

. 18,0%
I 11,3%

‘ 0,8%
0,1%

0,0%

Equipament de la persona

38,5%

38,4%

38,5%

3,7%

0,4%

0,2%

Equipament de la llar

40,1%

33,4%

33,1%

4,5%

1,3%

0,1%
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COMPRA AL BARRI DE RESIDENCIA: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT n: Compren alimentacié fresca= 6.187

n: Compren resta d’alimentacio= 5.881
n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 5.712
n: Compren equipament de la persona= 2.897

3.7. Tipologia d’establiment de compres al barri de residéncia per categoria n: Compren equipament de la llar= 2.606

Per a les compres d’alimentacio fresca es reparteixen entre les botigues de barri/ eix comercial, mercat municipal i supermercat per aquelles
llars que compren al barri, s’aprecia un comportament de compres complementaries.

En les compres de resta d’alimentacié i productes de consum quotidia no alimentari es concentren les compres del barri en els
supermercats, establiments polivalents que venen tot tipus de productes.

Les compres d’equipament de la personai de la llar que es realitzen dins el barri de residéncia s6n majoritariament en les botigues de barri o
a I’eix comercial.

Alimentacio fresca Resta d'alimentacio Prod. quotidians no alimentaris Equipament de la persona Equipament de la llar

Botiga de barri/ eix 45.2% B 16,5% P 29,3% P s3,8% P 84,1%
Al mercat municipal (*) 47, 7% I 5,5% | 1,4% ‘ 0,5% 0,3%
Al supermercat 48,1% _ 86,9% _ 79,2% | 0,9% | 2,4%
Al hipermercat 1 2,6% I 3,8% I 4.6% | 1,1% I 3,5%
A centres comercials | 0,7% | 1,1% | 1,2% B 14.2% b 7.7%
Per intemet | 0,2% 0,0% 0,1% 0,1% 0,2%
Pagés/productor 1 1,2% 0,1% 0,0% | 1,3% 0,5%
Mercat de vendano | oy 0,1% 0,1% | 6,1% | 2,5%
Gran Magatzem (CI) - 0,5% ‘ 0,7% ‘ 0,7% I 5,4% I 6,1%
Altres | 0,1% 0,1% 0,1% 0,1% 0,2%
Nosap | 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2%
No contesta 1 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

P4.3. Quan compra a (recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)

Nota (*): Resultats extrets en base a les llars on al seu municipi hi ha algun mercat municipal
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COMPRA A ALTRES BARRIS O ZONES DEL MUNICIPI: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT n: Compren alimentacio fresca= 1.451

n: Compren resta d’alimentacié= 1.414
n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 1.402
n: Compren equipament de la persona= 2.892

3.8. Tipologia d’establiment de compres a altres barris o0 zones per categoria n: Compren equipament de la llar= 2.170

Aquells responsables de la compra de la llar que es desplacen a altres barris 0 zones del seu municipi per les compres d’alimentacioé fresca
és principalment pels supermercats, per anar al mercat municipal o alguna botiga de barri concreta i I’eix comercial. S’observa un lleuger

increment en relacié a les grans superficies (hipermercat,...)

En les compres de resta d’alimentacio i productes de consum quotidia no alimentari es concentren les compres en els supermercats, pero
també s’incrementen les compres en hipermercats i centres comercials.

Les compres d’equipament de la persona i de la llar es realitzen en les botigues de barri / eix comercial, incrementant-se la compra en
centres comercials i grans magatzems.

Alimentacio fresca Resta d'alimentacio Prod. quotidians no alimentaris Equipament de la persona Equipament de la llar
Botiga de barri/ eix 33.00% N 108% B 159% P 62,6% P 48,6%
Al mercat municipal (*) 48,0% I 3,9% | 0,9% 0,3% 0,0%
Al supermercat 46,5% _ 73,5% - 67,7% ‘ 0,5% | 1,5%
Al hipermercat | 4,8% B 12.2% B 13,7% | 1,5% I 6,7%
A centres comercials | 2,7% 1 80% N 7.7% B 33.0% W 218%
Per internet 1 0,6% 0,0% 0,1% 0,3% 0,3%
Pagés/productor 1 1,7% 0,4% 0,3% | 0,8% 0,2%
Mercal de vendan® | 2.4% | 0,5% | 4,1% § 6.6% | 4,4%
Gran Magatzem (Cl) | 1,9% | 2,8% 0,1% . 21,4% - 32,0%
Alres | 0,1% 0,2% 0,0% 0.2% | 2,1%
Nosap | 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% | 0,7%
No contesta 1 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1%
P4.3. Quan compra a (recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)

Nota (*): Resultats extrets en base a les llars on al seu municipi hi ha algun mercat municipal
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COMPRA A FORA DEL MUNICIPI: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT n: Compren alimentacié fresca= 800

n: Compren resta d’alimentacié= 875
n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 881
n: Compren equipament de la persona= 2.901

3.9. Tipologia d’establiment de compres a fora del municipi per categoria n: Compren equipament de la llar= 2.158

Els responsables de la compra de la llar que es desplacen fora del seu municipi per les compres d’alimentacié fresca és principalment per
anar a supermercats. Tot i que s’observa un important increment en relacié a la compra en les grans superficies (hipermercat, centres
comercials i grans magatzems)

Més de la meitat de les compres de resta d’alimentacié i productes de consum quotidia no alimentari es realitzen en supermercats de fora del
municipi, perd s’incrementen bastant les compres en hipermercats, centres comercials i grans magatzems.

Fora del municipi la compra d'equipament de la persona i llar es redueix en botigues de barri i I’eix comercial, i augmenta en centres
comercials i grans magatzems.

Alimentacio fresca Resta d'alimentacio Prod. quotidians no alimentaris Equipament de la persona Equipament de la llar
Botiga de barri/ eix 27.7% § 8,6% § 85% N 53.2% I 34,5%
Al mercat municipal 25,0% I 5,0% | 1,9% ‘ 0,4% 0,1%
Al supermercat 45,3% - 58,2% - 56,8% | 0,9% | 1,0%
Alhipermercat [l 14.1% M 27.0% M 26,7% | 1,7% § 7.6%
A centres comercials I 8,1% I 8,6% - 32,5% . 24,2%
Per internet 0,4% - 0,5% 0,2% 0,3%
Pagés/productor ‘ 0,7% 0,1% | 0,8% 0,5%
Mercat de venda no | 1,4% | 0,8% I 68% | 57%
Gran Magatzem (Cl) | 53% | 55% B 27.0% I 35.1%
Altres L 0,7% | 0,9% . 0,5% | 57%
No sap 0,0% 0,2% 0,3% | 0,6%
No contesta 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
P4.3. Quan compra a (recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra .. (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)
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COMPRA PER INTERNET: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT n: Compren alimentacio fresca= 36

n: Compren resta d’alimentacio= 45
n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 61
n: Compren equipament de la persona= 278

3.10. Tipologia d’establiment de compres per internet per categoria n: Compren equipament de la llar= 284

Les compres d’alimentacié fresca per internet es fan a botigues especialitzades on line (botigues de productes directes del productor,
ecologica,...). En segon opci6 s’escull lacompra on line pel supermercat.

Les compres de resta d’alimentacié i productes de consum quotidia no alimentari per internet es realitzen principalment en supermercats, en
menor mesura botigues especialitzades on line (Amazon, Me quedo uno.com,...) e hipermercats.

La compra d'equipament de la persona i llar per internet es concentra en botigues especialitzades on line (Amazon, Asos.com, Privalia,
Zalando,...) i formats de franquicia (Zara, Mango,...).

Alimentacio fresca Resta d'alimentacio Prod. quotidians no alimentaris Equipament de la persona Equipament de la llar
Botiga de barri / eix 1,1% 1% 0 9
@ de barn 0.3% \ ) | 6.1% B 231% B 27,5%
Al supermercat 36,2% - 63,7% - 55,6% ‘ 0,5% ‘ 1,0%
Alhipermercat | 9.6% N 153% B 16,0% | 1,1% | 3,1%
A centres comercials | 4,6% 0,0% 0,0% | 1,3% ‘ 1,2%
Pageés/productor | 0,2% 0,2% 0,0% 0,0% ‘ 0,7%
Mercat de venda no
sedentaria 0,0% 0,0% 0,0% | 1,3% | 2,2%
Gran Magatzem (CI) | 5.0% | 51% | 3.7% P 9o% N 115%
Botigues especialitzades 43,1% W 175% W 19,1% B 623% N 48,9%
Altres | 0,0% | 1,3% ! 6.1% | 2,1% | 53%
Nosap | 0,0% | 2,2% 0,0% | 2,9% | 7,0%
No contesta | 4,1% 0,0% 0,0% | 2,5% | 1,6%
P4.3. Quan compra a (recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)

34



ESTUDI QUANTITATIU
ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI n: Compren alimentacié fresca= 800

n: Compren resta d’alimentacié= 875
n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 881

3.11. La localitzacio de les compres fora del municipi: Productes quotidians

Major variabilitat en les localitzacions de les compres fora del municipi de residéncia, principalment pel fet de que el radi de
desplacament és «proxim» al lloc de residéncia

% compra

foradel 10 0% Alimentacio fresca

municipi

081136 - Manresa

082981 - Vic

083054 - Vilafranca del Penedes
080193 - Barcelona

081213 - Matard

081022 - Igualada

082798 - Terrassa

080961 - Granollers

080734 - Cornella de Llobregat
083073 - Vilanova i la Geltra
081878 - Sabadell

080229 - Berga

080898 - Gava

081189 - Masnou. el

082009 - Sant Boi de Llobregat
080060 - Arenys de Mar
081249 - Mollet del Valles
081141 - Martorell

082107 - Sant Feliu de Codines
080155 - Badalona

080291 - Cabrera de Mar
080333 - Caldes de Montbui
080327 - Caldes d'Estrac
082021 - Sant Celoni

080885 - Garriga. la

082191 - Vilassar de Mar
Altres municipis (< 1%)

No ho sap

% compra

foradel 11,19 = Restad'alimentacié

municipi

081136 - Manresa

083054 - Vilafranca del Penedes
082981 - Vic

081213 - Matar6

082798 - Terrassa

081022 - Igualada

080193 - Barcelona

080291 - Cabrera de Mar
080961 - Granollers

082009 - Sant Boi de Llobregat
080060 - Arenys de Mar
080229 - Berga

081141 - Martorell

080155 - Badalona

081878 - Sabadell

083073 - Vilanova i la Geltra
082384 - Sant Quirze del Valles
082520 - Barbera del Valles
081249 - Mollet del Vallés
080898 - Gava

082021 - Sant Celoni

082191 - Vilassar de Mar
080333 - Caldes de Montbui
080569 - Castelldefels

080885 - Garriga. la

081189 - Masnou. el

31,8% Altres municipis (< 1%)

No ho sap

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)

% compra

foradel  11,3%  Prod. quotidians no alimentaris

municipi

081136 - Manresa

082981 - Vic

083054 - Vilafranca del Penedés
081213 - Matar6

082798 - Terrassa

081022 - Igualada

082009 - Sant Boi de Llobregat
080291 - Cabrera de Mar
080961 - Granollers

080060 - Arenys de Mar
080193 - Barcelona

082384 - Sant Quirze del Valles
082520 - Barbera del Valles
081141 - Martorell

080229 - Berga

080155 - Badalona

080898 - Gava

081878 - Sabadell

083073 - Vilanova i la Geltra
082021 - Sant Celoni

082191 - Vilassar de Mar
081691 - Prat de Llobregat. el
080333 - Caldes de Montbui
080569 - Castelldefels

081249 - Mollet del Vallés
080734 - Cornella de Llobregat
080885 - Garriga. la

081189 - Masnou. el

081944 - Sant Adria de Besos
082634 - Sant Viceng dels Horts

31,4% Altres municipis (< 1%)

No ho sap
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HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

n: Compren equipament de la persona= 2.901
n: Compren equipament de la llar= 2.158

3.12. Lalocalitzacio de les compres fora del municipi: Productes no quotidians

Major concentracié de les localitzacions en les compres fora del municipi de residéncia de 'equipament de la persona i la llar en
municipis de major grandaria, en part pel fet de la combinacié6 de «compra-oci-lleure» i la compra en grans superficies (centres

comercials, grans magatzems,...)

% compra

oradel 38 5% Equipament de la persona

municipi
080193 - Barcelona

081213 - Matard

080961 - Granollers

080734 - Cornella de Llobregat
081136 - Manresa

081878 - Sabadell

082981 - Vic

083073 - Vilanova i la Geltra
080155 - Badalona

081022 - Igualada

082798 - Terrassa

083054 - Vilafranca del Penedes
081810 - Roca del Vallés. la
082055 - Sant Cugat del Valles
081017 - Hospitalet de Llobregat. I
082009 - Sant Boi de Llobregat
082520 - Barbera del Vallés

Altres municipis (< 1%)

No ho sap

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)

% compra

foradel 33 1% Equipament de la llar

municipi

080193 - Barcelona

081878 - Sabadell

081017 - Hospitalet de Llobregat. I
081213 - Matard

081136 - Manresa

080155 - Badalona

082981 - Vic

080734 - Cornella de Llobregat
082009 - Sant Boi de Llobregat
080961 - Granollers

083054 - Vilafranca del Penedées
082520 - Barbera del Valles
082798 - Terrassa

081022 - Igualada

083073 - Vilanova i la Geltrd
082055 - Sant Cugat del Vallés
080898 - Gava

081691 - Prat de Llobregat. el
Altres municipis (< 1%)

No ho sap

29,2%
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3.13. Mapa per comarques: index d’atraccio i perdues — Alimentacié fresca

Alt
Urgell

Ripollés

Garrotxa
Pla

de
I'Estany.

Solsonés
Gironés

Selva

yegarra

1 Alt &s

Penedés
Alt
Sam)
2 Baix
Penedes

Alt

Emporda

Baix
Emporda

< 50%

50% - 59,99%
60% - 69,99%
70% - 79,99%
80% - 99,99%
100% - 100,70%
[ >100,70%

Ooocooeas

Mapa index d’atraccié i péerdues de compradors: Alimentacié Fresca

Baix

Freqiiéncies Total Alt Penedés Anoia Bages Barcelonés
Llobregat

Base Compra ALIMENTACIO 7976 55 38 67 117 54
FRESCA 8048 139 148 184 148 69
Alt Penedeés 148 46 1 0 5 0
Anoia 166 5 34 0 1 1
Bages 249 0 2 58 2 0
Baix Llobregat 1211 1 1 0 99 13
Barcelonés 3315 0 0 0 7 13
Bergueda 61 0 0 2 0 0
Garraf 216 3 0 0 0 1
Maresme 604 0 0 0 0 11
Moianés 18 0 0 3 0 0
Osona 210 1 0 0 0 0
Vallés Occidental 1236 0 0 2 2 11
Vallés Oriental 542 1 0 2 0 4

Bergueda Garraf Maresme
19 31 113
151 58 134

0 1 0
0 0 0
0 0 0
0 0 0
0 0 23
19 0 0
0 30 0
0 0 89
0 0 0
0 0 0
0 0 0
0 0 2

En el segment d’alimentacié fresca, s’observa
que les compres fora del municipi s’acaben
realitzant la gran majoria a la propia comarca.

Practicament totes les comarques tenen un
index d’atraccié i pérdues molt similar, al
voltant del 100%, es a dir, no hi ha ni guanys
ni perdues de compradors.

Tot i aix0, PAlt Penedés és una comarca més
d’atraccié de compres en alimentacié fresca
gue no pas el Bergueda o el Moianes.

. . Fora % (Total -
. Valles Valles L.
Moianés Osona Occidental  Oriental provincia NS/NC 3 Perduts Perduts +
Barcelona (IERIED)
3 73 82 115 25 9
45 266 85 161 42 11
0 0 1 0 1 0 9 101,35%
0 0 0 0 0 0 7 98,19%
1 2 1 0 1 0 9 100,00%
0 0 1 0 0 0 16 100,08%
0 0 0 11 11 0 52 99,67%
0 0 0 0 0 0 2 96,72%
1 0 0 0 0 0 5 98,15%
1 0 0 0 8 1 21 100,66%
2 1 0 0 0 0 4 94,44%
0 68 0 1 2 1 5 100,00%
0 0 71 12 1 5 98,14%
0 2 7 90 0 3 100,55%
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3.14. Mapa per comarques: index d’atraccio i péerdues — Resta alimentacio

Alt
UA" ; Ripollés Emporda
rgel - e
2 Respecte ala compra de la resta d’alimentacié
Caroba Pla (pasta, cereals, llegums,...), les compres fora
P S ]
Estany del municipi s acaben realitzant en una gran
part a la propia comarca.
Solsones
Girones Baix . ..
Emporda Les comarques tenen un index d’atraccio i
= perdues similar, al voltant del 100%, es a dir,
no hi ha ni guanys ni pérdues de compradors.
garra
Destacar el Moianés com la comarca amb una
major perdua de compradors en aquest tipus
o <50% d’alimentacio, principalment van a comprar al
W 50% - 59,99% Bages i Osona
[ 60% - 69,99%
it A ) 70% - 79,99%
0 Penedes [ 80% - 99,99%
mp ] 100% - 100,70%
Baix
Penedes [ >100,70%
R Mapa index d’atraccio i perdues de compradors: Resta Alimentacio
N . . Fora % (Total -
. A . Baix . . . Vallés Valles o
Freqiiéncies Total Alt Penedeés Anoia Bages Liobregat Barcelonés Bergueda Garraf Maresme Moianeés Osona Occidental  Oriental provincia NS/NC 3 Perduts Perduts+
Barcelona Guanyats)
Base Compra RESTA 7899 65 43 82 118 52 20 26 132 2 77 112 118 28 7
D'ALIMENTACIO 7987 166 156 227 157 60 159 49 189 38 291 109 188 48 12
Alt Penedés 149 55] 1 0 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 8 101,34%
Anoia 164 4 39 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6 98,78%
Bages 248 0 2 74 1 0 0 0 0 0 1 1 0 2 0 7 100,40%
Baix Llobregat 1204 1 1 2 98 11 0 0 0 0 0 1 0 1 0 17 100,33%
Barcelonés 3282 0 0 0 9 18 0 0 2 0 0 0 0 11 0 22 100,37%
Bergueda 61 0 0 2 0 0 20 0 0 0 0 0 0 0 0 2 96,72%
Garraf 215 4 0 0 0 1 0 25 0 0 0 0 0 0 1 6 97,21%
Maresme 601 0 0 0 0 14 0 0 124 0 0 0 0 10 1 25 97,17%
Moianeés 18 0 0 4 0 0 0 0 0 2 2 0 1 0 0 7 61,11%
Osona 208 0 0 0 1 0 0 0 0 0 71 1 1 3 0 6 100,00%
Vallés Occidental 1218 0 0 0 1 3 0 0 0 0 0 101 11 0 1 99,59%
Vallés Oriental 531 1 0 0 0 5 0 0 6 0 3 8 104 1 2 97,55%
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3.15. Mapa per comarques: index d’atraccio i pérdues — Altres prod. guotidians no alimentaris

Alt
Alt Ripollés Emporda
Urgell
Garrotxa
Pla
de
I'Estany
Solsones
Gironés Baix
Emporda
Selva
arra
B <50%
B 50% - 59,99%
[ 60% - 69,99%
Alt £s [ 70% - 79,99%
. Penedés [ 80% - 99,99%
np g [J 100% - 100,70%
Baix
Penedeés [ >100,70%
% Mapa index d’atraccié i péerdues de compradors: Altres Prod. Quotidians No Alimentaris
- N . Baix N R
Freqiiéncies Total AltPenedés  Anoia Bages Barcelonés Bergueda Garraf Maresme
Llobregat
Base Compra ALTRES PROD. 7798 65 39 79 133 54 19 24 130
QUOTIDIANS NOALIMENTARIS 7906 167 142 226 164 64 153 45 187
Alt Penedés 149 55 1 0 5 0 0 0 0
Anoia 164 5 35 0 2 0 0 0 0
Bages 245 0 3 71 1 0 0 0 0
Baix Llobregat 1196 1 1 1 113 12 0 0 0
Barceloneés 3232 0 0 0 11 16 0 0 2
Bergueda 60 0 0 2 1 0 19 0 0
Garraf 212 4 0 0 0 1 0 23 0
Maresme 593 0 0 0 0 14 0 0 123
Moianés 18 0 0 4 0 0 0 0 0
Osona 206 0 0 0 0 0 0 0 1
Vallés Occidental 1198 0 0 1 1 4 0 0 0
Vallés Oriental 525 0 0 0 0 6 0 0 5

En les compres de productes quotidians no
alimentaries  (drogueria, neteja,...), les
compres fora del municipi s’acaben realitzant
principalment a la comarca.

L’index d’atraccié i perdues és similar entre
comarques, al voltant del 100%. Sense grans
guanys ni perdues de consumidors a les
comarques.

En canvi, hi ha una major pérdua de
compradors en aguest tipus de productes al
Moianés, principalment marxen a comprar al
Bages i Osona.

N N Fora % (Total -
. Valles Valles .
Moianeés Osona Occidental  Oriental provincia NS/NC 3 Perduts Perduts+
Barcelona Guanyats)
2 78 124 109 23 7
41 315 124 177 61 10
0 0 0 0 0 0 6 102,68%
0 0 0 0 1 0 8 98,17%
0 2 1 0 1 1 9 99,59%
0 0 2 0 1 0 18 100,25%
0 0 0 0 3 0 16 100,65%
0 0 0 0 0 0 3 95,00%
0 0 0 0 1 1 7 96,70%
0 0 0 1 14 0 29 96,46%
2 2 0 1 0 0 7 61,11%
0 71 2 0 3 1 7 100,00%
0 0 109 9 0 3 99,75%
0 3 10 97 0 2 97,14%
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3.16. Mapa per comarques: index d’atraccié i perdues — Equipament de |la persona

Alt
Alt Ripollés Emporda
Urgell
i En I'equipament de |la persona, s’observa que
i les compres fora del municipi s’acaben
¥ IEstany realitzant en una gran part al Barcelones.
Solsonés . ;
Girones ~_ Baix La comarca del Barcelonés té un gran poder
Emporda , .z

d’atracci6 de compradors de la resta de

Selva comarques, en especial Baix Llobregat.
El Bages es manté, gracies al consum dins la

arra

)|
2 Baix

Penede EL
nA~

Nalles propia comarca.
Oriental
VA Maresme
S o o R 3
Ocadenta B <50% Principalment el Moianés, per0 també
® 50% - 59,99% Bergueda i PAIt Penedés tenen una baixa
| 60%-69,99% retencié de consumidors en I'equipament de
[ 70% - 79,99%
la persona.

O

80% - 99,99%
[J 100% - 100,70%
© >100,70%

Mapa index d’atraccié i perdues de compradors: Equipament de la Persona

o . ) Baix . . o Valles valles GER B
Freqiiéncies Total AltPenedés  Anoia Bages Liobregat Barcelonés Bergueda Garraf Maresme Moianeés Osona Occidental  Oriental provincia NS/NC 3 Perduts Perduts+
Barcelona Guanyats)
Base Compra EQUIPAMENT DE 7527 47 54 156 254 1411 14 78 210 0 121 262 235 72 32
LA PERSONA 7653 129 180 579 281 1827 109 163 342 4 510 275 310 99 26
Alt Penedeés 144 41 2 0 8 39 0 16 0 0 0 0 0 1 0 58,33%
Anoia 156 2 46 9 4 40 0 2 0 0 0 3 0 1 0 66,67%
Bages 240 0 2 118 1 24 0 1 0 0 2 2 1 4 0 100,00%
Baix Llobregat 1182 1 2 1 217 404 1 2 1 0 0 5 3 5 2 67,01%
Barcelones 3143 0 2 0 12 266 0 0 4 0 0 1 27 25 11 133,82%
Bergueda 59 0 0 17 0 9 13 0 0 0 1 0 0 1 0 54,24%
Garraf 204 3 0 0 5 55 0 56 0 0 0 0 1 1 0 78,43%
Maresme 571 0 0 0 0 141 0 0 184 0 1 0 5 21 1 74,96%
Moianés 18 0 0 7 0 4 0 0 0 0 3 0 1 0 0 16,67%
Osona 202 0 0 0 0 29 0 0 0 0 108 2 3 4 1 86,63%
Vallés Occidental 1113 0 0 3 7 276 0 0 0 0 0 229 18 4 11 74,21%
Vallés Oriental 496 0 1 0 0 124 0 0 21 0 5 19 177 4 7 75,40%
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Y

3.17. Mapa per comarques: index d’atraccié i perdues — Equipament de la llar

en part al Barcelones.

especial Baix Llobregat.

El Bages, el Valles Occidental

amb lleugeres pérdues.
< 50%

50% - 59,99%
60% - 69,99%
70% - 79,99%
80% - 99,99%
100% - 100,70%
> 100,70%

al Vallés Oriental.

2 0O 0OO0cGoes

£,

=

Mapa index d’atraccioé i perdues de compradors: Equipament de la Llar

Fora

Baix Valles Valles

Freqiiéncies Total AltPenedés  Anoia Bages Liobregat Barcelonés Bergueda Garraf Maresme Moianeés Osona Occidental  Oriental provincia NS/NC
Barcelona
Base Compra EQUIPAMENT DE 6506 53 44 124 256 894 13 42 150 1 94 335 114 41 32
LALLAR 6497 141 160 422 272 1073 99 81 235 11 361 384 164 64 28
Alt Penedés 128 1 0 5 23 0 2 0 0 0 2 0 2 0
Anoia 133 3 3 22 0 1 0 0 2 0 1 0
Bages 216 0 2 1 1 1 2 10 0 1 1
Baix Llobregat 1072 1 2 2 0 0 0 0 12 4 6 4
Barcelonés 2764 0 0 0 6 0 0 0 0 12 0 1 11
Bergueda 48 0 0 9 0 0 0 1 1 0 0 0
Garraf 175 3 0 1 5 0 0 0 1 0 1 0
Maresme 495 0 0 0 0 110 0 0 0 0 2 1 20 0
Moianés 15 0 0 6 0 2 0 0 0 2 1 1 0 0
Osona 167 0 0 0 0 14 0 0 0 1 2 0
Vallés Occidental 885 0 0 0 4 106 0 0 1 4 5 11
Vallés Oriental 407 1 0 0 0 73 0 0 1 5
3 Guanyats 8 5] 2 5 1 4 0 3

En I'equipament de la llar, s’observa que les
compres fora del municipi s’acaben realitzant

El Barcelonés presenta una important atraccio
de compradors de la resta de comarques, en

i Osona

presenten un bon index (> 94%), encara que

Baixa retencié i atracci6 de compradors en
’equipament de la llar al Moianes, pero també

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

3 Perduts

78,91%
75,19%
96,76%
76,49%

122,50%
75,00%
70,86%
76,57%
26,67%
95,21%
95,59%
66,09%
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3.18. index d’atraccio i pérdues per categories segons comarca

Comarca

Base Compra ALIMENTACIO ;‘:::; Base Compra RESTA :;‘:::){ :aRs;Dc::TE;zﬂ';TREANS "o :;$°::S'+ Base Compra EQUIPAMENT ;‘:::; Base Compra EQUIPAMENT ;(:::S'Jr
FRESCA Guanyats) BN D (ENVEIS N ALIMENTARIS Guanyats) DELA PERSONA Guanyats) DELALLAR Guanyats)
Alt Penedes (kY78 Alt Penedeés (e V788 Alt Penedeés (P HH788 Alt Penedeés CE:JEEY Alt Penedes 78,91%
Anoia CEFEPAS Anoia CEWAYAS Anoia CER VA8 Anoia A5 Anoia 75,19%
Bages (ORI Bages 100,40% L:Z:CH 99,59% QR:E':{H 100,00% L:E:CH 96,76%
Baix Llobregat (3758 Baix Llobregat [ 1Je 3738 Baix Llobregat 11725373 Baix Llobregat Sy s 758 Baix Llobregat 76,49%
Barceloneés CLENVAZ8 Barcelones [V A7 Barcelonés (1833798 Barceloneés kTP L8 Barcelonés 122,50%
Bergueda CIy L Bergueda CIy L/ Bergueda CEFODPAS Bergueda S IIU8S Bergueda 75,00%
Garraf CERIEYAN Garraf 97,21% [K<ElLi CI P4 Garraf A eV Garraf 70,86%
Maresme (ODOREE78 Maresme CyS VA Maresme CIV I Maresme VY8 Maresme 76,57%
Moianeés CLWIEVAS Moianeés W EES Moianes 61,11% QLLIELEH 745 Moianes 26,67%
Osona (LIRS Osona iR 2 Osona (i1 Osona LY S Osona 95,21%
Vallés Occidental CEP UL Vallés Occidental CERPZ4 Valles Occidental cEW AT Vallés Occidental v/ A58 Vallés Occidental 95,59%
Vallés Oriental (L[ EY78 Vallés Oriental Ly Y4 Vallés Oriental cy VA Vallés Oriental v Vallés Oriental 66,09%

Nota: Més informacié del detall d’atraccié i fugues a I'annex
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3.19. index d’atraccio i pérdues per categories segons sistema territorial

Sistema Territorial

Base Compra ALIMENTACIO | A4 Base Compra RESTA (AU iy Base Compra ALTRES USRS Boce Compra EQUIPAMENT | AAB45 Bace Compra EQUIPAMENT | b
FRESCA Perduts + D'ALIMENTACI® GETGINGES PRODUCTES QUOTIDIANS NO - PTG [T1EES DE LA PERSONA Perduts + DELA LLAR Perduts +
Guanyats) ['EINZIS N ALIMENTARIS Guanyats) Guanyats) Guanyats)
Alta Anoia CEJEEF/ Alta Anoia v 13 Alta Anoia CETEEYAN Alta Anoia LYY A8 Alta Anoia 40,00%
AMB Nord «[[)7/ 73 AMB Nord L[ G4 AMB Nord L[4 AMB Nord v[3vFX4" AMB Nord 101,18%
AMB Sud sy 288 AMB Sud s FEEZ8 AMB Sud (L E P78 AMB Sud vAUEDSS AMB Sud 101,80%
AMB Valles CL A AMB Valles cER WA AMB Valles CLEVAS AMB Valles SUELESS AMB Valles 77,66%
Arenys PV Arenys PV Arenys (DERCIZS Arenys VYL Arenys 42,59%
Baix Llobregat Nord 5 PA/88 Baix Llobregat Nord Y88 Baix Llobregat Nord v A3 Baix Llobregat Nord N8 Baix Llobregat Nord 37,77%
Baix Maresme C Y5 Baix Maresme cEE 0 Baix Maresme [P L0Z88 Baix Maresme iy /v V758 Baix Maresme 30,08%
Barcelona CLRA/9 Barcelona s B9 Barcelona s REV7S Barcelona (5 AL75 Barcelona 122,98%
Bergueda cIy P45 Bergueda cly P45 Bergueda LIy A7 Bergueda PLVSS Bergueda 75,00%
Calella CIGEEPAS Calella 94,74% [e:IL1IE} CICRDZA Calella SERVLSE Calella 57,14%
Concad'Odena-Piera CEJEEPA | Concad'Odena-Piera 118374 Concad'Odena-Piera CEJEL AN Concad'Odena-Piera :31]39 Concad'Odena-Piera 78,05%
Garraf CER YA Garraf Cy A8 Garraf CIGy O3 Garraf ARV Garraf 71,43%
Granollers-Congost I A378 Granollers-Congost sLiPFv 378 Granollers-Congost LI 23788 Granollers-Congost (L0 Granollers-Congost 90,75%
Lluganés 0D 2SS Lluganes 70,00% QADTELT S Lluganes 22,22% QANLELT 50,00%
Martorell s P2 Martorell N1 pIv 1575 Martorell 1 PIvH A5 Martorell (PSR R Martorell 67,27%
Mataré 105,26% NVEIEI() sEF P8 Mataré VA8 Matar6 140,00% LVEEI 132,63%
Mediona-Anoia CEN A/ Mediona-Anoia v 1238 Mediona-Anoia vA1-18/5 Mediona-Anoia PS8 Mediona-Anoia 38,10%
Moianeés CLW PSS Moianés N EE Moianes W NES Moianes vy kX5 Moianés 33,33%
Montseny cIN LY Montseny CEVEL Y28 Montseny cLREY Montseny c{1IJLEP Montseny 40,54%
Plade Bages CENIPZ8S Plade Bages s [0788 Pla de Bages CERPZ4 Plade Bages CER VLS Plade Bages 97,22%
Planade Vic (LSS Planade Vic (LIPS Planade Vic (%P8 Planade Vic «1[1)fpA78 Planade Vic 108,27%
Rierade Caldes Ny P 278 Rierade Caldes sIERVAZS Rierade Caldes (PO [E78 Rierade Caldes v 238 Rierade Caldes 39,18%
Sabadell [ 0D 75 Sabadell s [0 D 73 Sabadell (11 :3:3759 Sabadell (NN 37588 Sabadell 148,16%
Tenes-Besos ClUs A/ Tenes-Besos ClEPE/ Tenes-Besos CEPEIVAN Tenes-Besos c IV Tenes-Besos 49,57%
Terrassa CLEREP LS Terrassa LA Terrassa CERCEYZS Terrassa vARCL V28 Terrassa 80,33%
Vall del Ges, Orisi Bisaura LR/ Vall del Ges, Orisi Bisaura #5038 Vall del Ges, Orisi Bisaura Ly 48 Vall del Ges, Oris i Bisaura e RPN Vall del Ges, Oris i Bisaura 50,00%
Vilafranca (NN EEZS Vilafranca sNL L7 Vilafranca SO0 Vilafranca v let P8 Vilafranca 100,00%

Nota: Més informacié del detall d’atraccié i fugues a I'annex
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3.20. index d’atraccio i pérdues per categories segons nombre d’habitants del municipi

Nombre d'habitants del municipi

Base Compra ALIMENTACIO

FRESCA Perduts +
Guanyats)

De 0 a500 habitants 26,76%
De 501 a2.000 habitants 27,14%
De 2.001 a10.000 habitants 74,32%
De 10.001 a20.000 habitants 104,31%
De 20.001 a50.000 habitants 109,08%
De 50.001 a100.000 habitants 111,04%
Més de 100.000 habitants 104,34%

Barcelona 99,56%

% (Total -
(et Base Compra RESTA

De 0 a500 habitants

De 501 a2.000 habitants

De 2.001 a10.000 habitants
De 10.001 a20.000 habitants
De 20.001 a50.000 habitants
De 50.001 2100.000 habitants

Més de 100.000 habitants

% (Total -

Perduts +
Guanyats)

32,39%
PERTL
64,63%
108,39%
111,27%
111,32%

103,80%

100,56%

Base Compra ALTRES
PRODUCTES QUOTIDIANS NO
ALIMENTARIS

De 0 a500 habitants

De 501 a2.000 habitants

De 2.001 a10.000 habitants
De 10.001 a20.000 habitants

De 20.001 a50.000 habitants

De 50.001 2100.000 habitants

Més de 100.000 habitants

Barcelona

% (Total -

:’(:t: ' Base CompraEQUIPAMENT
S50 DELA PERSONA

Guanyats)

28,57% De 0 a500 habitants

18,12% De 501 a2.000 habitants

65,65% De 2.001 a10.000 habitants
109,40% De 10.001 a20.000 habitants
112,61% De 20.001 a50.000 habitants
109,73% De 50.001 a100.000 habitants
102,91% Mésde 100.000 habitants

100,98% Barcelona

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

1,41%
3,76%
16,14%
43,81%
63,90%
118,67%
106,27%

151,73%

Base Compra EQUIPAMENT DE
LALLAR

De 0 a500 habitants

De 501 a2.000 habitants

De 2.001 a10.000 habitants
De 10.001 a20.000 habitants
De 20.001 a50.000 habitants
De 50.001 2100.000 habitants
Més de 100.000 habitants

Barcelona

El nombre d’habitants del municipi és un element diferenciador en I’'analisi de de I'index d’atraccié i pérdues dels municipis.

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

5,17%

6,14%
26,58%
55,28%
81,35%
109,63%
137,41%

123,07%

S’observa que els municipis de menys de 10.000 habitants tenen pérdues en qualsevol de les categories analitzades, especialment en els

segments d’equipament de la personai de lallar.

Per contra els municipis de més de 50.000 habitants sén fonts d’atraccié en totes les categories, i especialment els municipis de més de
100.000 habitants per les compres de I’equipament de la llar, relacionats amb I'amplitud d’oferta comercial que disposen.

Barcelona és un municipi d’atraccié comercial molt important a nivell d’equipament de la persona.

Nota: Més informacié del detall d’atraccié i fugues a I'annex
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3.21. index d’atraccio i pérdues per categories segons comarca: BARCELONES

Comarca: Barcelonés

% (Total - VAL Base Compra ALTRES % (Total - — EQUIPAMENT % (Total - p— EQUIPAMENT DELA % (Total -
ase Compra ase Compra
Base Compra ALIMENTACIO FRESCA |- [1533 Base Compra RESTA D'ALIMENTACIO [ 58S PRODUCTES QUOTIDIANS NO Perduts + SRR PER:ONA Perduts + WA P Perduts +
Guanyats) ([IENE 15} ALIMENTARIS Guanyats) Guanyats) Guanyats)
080155 - Badalona CERHR/S 080155 - Badalona CEFZEE/8 080155 - Badalona CyEY/3 080155 - Badalona :¥JyEY/3 080155 - Badalona 109,41%
080193 -Barcelona CE P88 080193 - Barcelona CER:1 P48 080193 - Barcelona s RIS 080193 - Barcelona a3y F278 080193 - Barcelona 96,85%
081017 - Hospitalet de Llobregat :L74:{:7798 081017 - Hospitalet de Llobregat L1174 081017 - Hospitalet de Llobregat CLIV V88 081017 - Hospitalet de Llobregat {951:879 081017 - Hospitalet de Llobregat 117,41%
081944 - Sant Adria de Besos CEEVAZ8 081944 - Sant Adria de Besos sOEFIELS 081944 - Sant Adria de Besos s F 798 081944 - Sant Adria de Besos vp3E1/8 081944 - Sant Adria de Besos 74,65%

082457 - Sta. Coloma de Gramenet LM}/ 082457 - Sta. Coloma de Gramenet CLEPCEY/AN 082457 - Sta. Coloma de Gramenet | CEIPARZAS 082457 - Sta. Colomade Gramenet [P PL788 082457 - Sta. Colomade Gramenet [NCENG7S

Respecte a les compres de 'equipament de la persona, tots els municipis de la comarca del Barcelonés tenen pérdues en I'index d’atraccié a
excepci6 de Barcelona.

Mentre que en I'equipament per la llar, Hospitalet del Llobregat i Badalona tenen un millor index d’atraccié que els municipis de Santa
Coloma de Gramenet, Sant Adria del Besos e inclis Barcelona.

Destacar Sant Adria del Besos pels guanys en relacid a la resta d’alimentacio i altres productes quotidians no alimentaris.
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HABITS DE COMPRA: MOTIUS DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI . Compren alimentacis fresca= 800

n: Compren resta d’alimentacié= 875
n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 881
n: Compren equipament de la persona= 2.901

3.22. Motius per realitzar les compres fora del municipi segons categories n: Compren equipament de la llar= 2.158

Els motius per realitzar les compres fora del municipi sén principalment la quantitat de botigues (oferta) i la varietat de productes en
totes les categories estudiades.

El fet del preu és el tercer motiu per realitzar les compres fora del municipi, pero té major rellevancia en les compres quotidianes.

Alimentacio fresca Resta d'alimentacio Prod. quotidians no alimentaris Equipament de la persona Equipament de la llar

24,2% I 233% I 20,7% P 38,7% D 34,4%
23,0% I 25.3% N 25.4% P 36,2% N 34,1%
19,6% I 22,1% P 195% L EERLY) N 17a%

Quantitat de
botigues

Varietat de productes

Preus (més economics)

Comoditat / Costum 13,3% W 116% B s 7% B 8,9% N 56%
Proximitat (llar, feina, ...) 12,0% . 12,8% . 10,8% I 5,6% . 8,2%
Grans
supertises M 8.2% I 15,6% Y 15.4% B 7.2% B 14,7%
Qualitat dels productes 7,2% I 4, 7% I 1,9% I 1,5% I 2,4%
Botiga concreta o
producte concret 7,0% I 5,6% l 7,0% I 3,1% I 2,2%
Pel mercat I 5,3% | 0,6% 1 0,3% | 0,4% 0,0%
Aparcament | 2.7% I 3,9% I 3,3% | 0,7% | 1,0%
Ofertes/ promocions | 1,5% I 2,3% I 2,8% I 3,3% ‘ 0,6%
Atres | 3,1% | 2,0% P 61% l 43% I 3,0%

Ns/ Nc 1 0,3% | 0,9% | 0,5% | 0,9%

P4.2.2. | per quin motiu va a... (recuperar municipi mencionat a la P4.2.1)? (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)
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HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA

n: Compradors = 8.000
n: No compren de 13h a 17h = 5.999
n: No compren de 13h a 17h perqué els comergos estan tancats = 392

3.23. Quotidia (alimentacio fresca, resta d’aliments i altres productes quotidians)

Dia de compra

De dilluns a dijous

Divendres

43,0%  Abans de les 13h

Entre les 13h i les 15h

Horari de compra

58,7%

Motiu de no compra
de 13h a 17h

No em va bé

Es I'hora de dinar
Estic treballant

Es I'hora del descans
Els comergos estan tancats

Preferéncia horari actual

33,9%
24,6%

Dissabte Entre les 15hiles 17h
Alguna vegada si ha comprat
| Quantitat de gent
Di Y A partir de les 17h i i .
iumenge | 0,1% p No li agrada aquest horari Si mNo ®Ns/Nc
i Obligacions (fills, nets,...) I aniria si estiguessin oberts?
No r;inzia;e(:?nftixa/ - 23.2% No té horari fixe Li agrada estar a casa
Producte (fresc, varietat, ...) | 0,8% Perfil (Si aniria si estiguessin oberts):
| No li agrada comprar a latarda | 0,6% « Dona (77,4%)
0, 0, A
Nosap | 0,2% Nosap | 0,1% Depén d’'un acompanyant | 0,4% + De 45 a 64 anys (47,9%)
* Mitjana: 55 anys
. Podria anar-hi | 0,3% ) »
| 0.5% » Situacio laboral: Treballa (52,5%)
0 o Altres ,5% ) ) )
No contesta | 0,0% No contesta | 0,1% « Nivell estudis: Superiors (39,3%)
Ns/ Nc 1,0%

* Comarca: Barcelones (46,2%)

P4.4.1. Quin dia acostuma a comprar els productes... (resultats en percentatges)

P4.4.2. Horari en el que sol fer la compra... (resultats en percentatges)

P4.4.3. Ens podria dir el motiu de per que no sol comprar aquests productes entre les 13h i les 17h? (resultats en percentatges. Mdltiple. Resultats sumen més del 100%)
P4.4.3.1. (Si diu que els comergos estan tancats) | aniria si estiguessin oberts?(resultats en percentatges)
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ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA

n: Compradors = 8.000
n: No compren de 13h a 17h = 5.999
n: No compren de 13h a 17h perqué els comergos estan tancats = 392

3.24. Quotidia (alimentacio fresca, resta d’aliments i altres productes quotidians)

P4 4 1 A.- Dies de lasetmana COMPRA QUOTIDIA

EDAT SITUACIO LABORAL
Dies de la setmana COMPRA QUOTIDIA Total De 16 a34 anys De 35a49anys De 50a64 anys 650 més anys Treballa Aturat/da Mesiessacs JUb'I,a‘/(,‘a/ ERIEER NS NC
casa Pensionista treballa)

De dilluns adijous 43,0% 42,0% 43,3% 39,8% 45,8% 40,1% 39,7% 40,7% 46,3% 42,7% 61,0% 61,4%
Divendres 19,1% 17,6% 14,0% 22,0% 19,1% 17,9% 22,6% 23,7% 19,0% 6,3% 1,3% 7,2%
Dissabte 14,3% 20,3% 21,0% 17,2% 7,9% 22,7% 11,8% 9,8% 8,1% 27,9% 0,4% 14,5%
Diumenge 0,1% 0,2% 0,1% 0,2% 0,1% 0,2% 0,2% 0,1% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0%
No hi hadiafixa/ Indiferent 23,2% 19,3% 21,5% 20,6% 26,8% 19,0% 25,6% 25,6% 26,1% 20,4% 36,0% 15,2%
NS 0,2% 0,6% 0,1% 0,1% 0,4% 0,1% 0,0% 0,0% 0,4% 2,7% 1,2% 1,7%
NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

P4 4 2 A.- Horari en el que sol fer lacompra...COMPRA QUOTIDIA

EDAT SITUACIO LABORAL
Horari en el que sol fer lacompra..COMPRA QUOTIDIA Total De 16 a34anys De 35a49anys De 50a64anys 650 més anys Treballa Aturat/da esiessace Jubll.at/t?al S dianee NS NC
casa Pensionista treballa)

Al mati (abans de les 13h) 58,7% 43,1% 39,6% 49,3% 77,6% 37,5% 56,9% 76,6% 74,4% 32,6% 65,6% 42,2%
Entre la13hiles 15h 9,1% 11,2% 8,1% 11,6% 7,0% 9,9% 9,5% 6,0% 8,3% 14,4% 16,3% 33,7%
Entre la15hiles 17h 4,7% 6,0% 8,6% 5,9% 1,6% 7,1% 7,6% 2,6% 2,6% 2,4% 0,0% 2,9%
A partir de les 17h 16,3% 28,5% 31,8% 21,1% 3,5% 33,4% 13,1% 5,6% 4,1% 43,4% 2,4% 4,9%
No té horari fixe / Quan pot 11,1% 11,0% 11,5% 11,9% 10,1% 11,9% 13,0% 9,1% 10,5% 6,2% 15,8% 14,6%
NS 0,1% 0,2% 0,3% 0,1% 0,1% 0,2% 0,0% 0,1% 0,1% 1,0% 0,0% 1,7%
NC 0,1% 0,0% 0,0% 0,1% 0,1% 0,1% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0%

P4_4_3 A.- Ens podriadir el motiu de per que no sol comprar aquests productes entreles 13h i les 17h? COMPRA QUOTIDIA

EDAT SITUACIO LABORAL

Ens podriadir el motiu de per que no sol comprar aguests Mestressade Jubilat/da / Estudiant (no

productes entreles 13h i les 17h? COMPRA QUOTIDIA e Prdaciaps BaEadans CaEdacians Gomtsars] ekl (A casa Pensionista treballa) b e
No em vabé 33,9% 22,0% 26,9% 27,3% 43,1% 21,0% 34,9% 39,0% 42,7% 29,8% 22,9% 35,6%
Hs comergos, botigues, ... estan tancats 6,5% 3.2% 8,2% 6,7% 6,1% 6,0% 10,8% 6,7% 6,2% 6,7% 1,9% 5,1%
Estic treballant 19,9% 47,2% 41,6% 29,4% 0,7% 52,1% 7,3% 1,9% 1,2% 17,8% ,0% 11,5%
Es I'horade dinar 24,6% 20,4% 18,1% 23,9% 28,2% 17,2% 27,5% 36,3% 26,8% 19,6% 46,8% 43,9%
Es I'noradel descans 11,1% 15,5% 3,3% 7,8% 16,2% 5,3% 8,8% 11,1% 15,8% 17,6% 28,5% 10,6%
Costum/ Preferencia horari actual 5,6% 11% 2,1% 5,5% 7,5% 2,7% 10,4% 6,7% 6,9% 0,8% 0,0% 1,7%
Quantitat de gent 2,1% 2,5% 1,2% 1,1% 3,1% 0,9% 2,5% 0,9% 3,2% 2,1% 10,7% 0,0%
No li agrada aquest horari 1,7% 0,2% 1,3% 1,3% 2,3% 0,8% 1,0% 2,4% 2,3% 0,0% 0,0% 1,8%
Li agrada estar acasa 0,8% 0,0% 0,4% 0,6% 1,2% 0,3% 0,6% 0,7% 1.2% 0,0% 0,0% 0,0%
No li agrada sortir/ comprar alatarda 0,6% 0,0% 0,1% 0,4% 0,9% 0,1% 0,3% 1,0% 0,9% 0,0% 0,0% 0,0%
Producte (fresc, varietat, qualitat 0,8% 0,5% 0,1% 0,8% 1,0% 0,9% 0,2% 1,1% 0,7% 0,9% ,0% 1,7%
Depén d’un acompanyant 0,4% 0,2% 0,2% 0,7% 0,3% 0,2% 0,8% 0,7% 0,5% 0,6% 0,0% 0,0%
Obligacions (fills, néts, feines de lallar, ...) 1,4% 5,1% 1,5% 1,4% 1,0% 1,0% 1,7% 1,7% 1,3% 16,4% 0,0% 0,0%
Podria anar-hi 0,3% 1,0% 0,3% 0,1% 0,2% 0,3% 0,1% 0,0% 0,3% 2,0% 0,0% 0,0%
Algunavegadasihacomprat 3,2% 1,9% 2,3% 3,8% 3,2% 1,9% 4,6% 3,5% 3,9% 3,1% 0,0% 1,2%
Altres 0,5% 0,0% 2,4% 0,2% 0,1% 1,3% 0,7% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Ns/ Nc 1,0% 0,9% 1,0% 1,1% 1,0% 0,8% 1,3% 1,0% 1,1% 2,3% 0,0% 0,0%

P4 4 3 1 A.-laniriasiestiguessin oberts? COMPRA QUOTIDIA

EDAT SITUACIO LABORAL
laniria si estiguessin oberts? COMPRA QUOTIDIA Total De 16 a34 anys De 35a49anys De 50a64anys 650 més anys Treballa Aturat/da esiessace JUb"_amfia, =T NS NC
casa Pensionista treballa)
Si 37.4% 23,1% 62,6% 44,1% 19,1% 61,2% 41,6% 38,3% 18,9% 15,7% 0,0% 0,0%
No 52,6% 63,9% 27,8% 45,6% 71,0% 33,2% 46,3% 53,5% 69,6% 52,2% 0,0% 0,0%
Ns 10,0% 13,0% 9,6% 10,3% 9,8% 5,6% 12,0% 8,2% 11,6% 32,1% 100,0% 100,0%

Nota (*): En color verd es marquen les diferencies significatives amb un 95% de confianca superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
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ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA

n: Compradors (*) = 7.771
n: No compren de 13h a 17h = 5.115
n: No compren de 13h a 17h perqué els comergos estan tancats = 298

3.25. No quotidia (equipament de la persona i de la llar)

Dia de compra

. Moti n mpr
Horari de compra otiu de no compra

de 13h a 17h
No em va bé 36,3%
De dill ij 9 Abans de les 13h Y .
@ dilluns a dijous 21,2% 36,6% Es I'hora de dinar 27.6%
Es I'hora del descans 16,0%
Divendres 5,3% Entre les 13h i les 15h Estic treballant 13,3%
Alguna vegada si ha comprat
Els comergos estan tancats 5,8% »
Dissabte 31,4% Entre les 15hiles 17h
Preferencia horari actual
1 Obligacions (fills, néts, ...)
Di 9 A partir de les 17h 0 i .
iumenge | 0,3% p 29,2% Quantitat de gent Si mNo = Ns/Nc
T No li agrada aquest horari I aniria si estiguessin oberts?
. i . o
No r;lnzia;e(:?nftlxa/ - 40,9% No té horari fixe 24.8% Li agrada estar a casa | 0,8%
Depen d’un acompanyant | 0,5% Perfil (Si aniria si estiguessin oberts):
1 1 No li agrada comprar a latarda | 0,3% + Dona (72,4%)
0 0 ) )
No sap 0,7 % No sap 0,8 % Podria anar-hi 0,1% . De 45 a 64 anys (42'0%)
1 * Mitjana: 56 anys
] 7 Producte (fresc, varietat, ...) | 0,0% ] ] ]
| 0.7% * No hi ha situacio laboral concreta
0, 0, Altres s () i i .
No contesta | 0,2% No contesta | 0,3% * Nivell estudis: Mitjans (39,9%)
Ns/ Nc 0,7%

P4.4.1. Quin dia acostuma a comprar els productes... (resultats en percentatges)
P4.4.2. Horari en el que sol fer la compra... (resultats en percentatges)

* Comarca: Barcelones (39,2%)

P4.4.3. Ens podria dir el motiu de per que no sol comprar aquests productes entre les 13h i les 17h? (resultats en percentatges. Mdltiple. Resultats sumen més del 100%)

P4.4.3.1. (Si diu que els comergos estan tancats) | aniria si estiguessin oberts?(resultats en percentatges)
Nota (*): S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar (n: 229)
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ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA

3.26. No quotidia (equipament de la personai de la llar)

n: Compradors (*) = 7.771
n: No compren de 13h a 17h = 5.115
n: No compren de 13h a 17h perqué els comergos estan tancats = 298

P4 4 1 B.- Dies de lasetmana COMPRA NO QUOTIDIA

EDAT SITUACIO LABORAL
Dies de la setmana COMPRA NO QUOTIDIA Total  De16a34anys De35a49anys De50a64anys 650més anys  Treballa pepn  Losiessace  AGlEdR) - EUEEL (o NS NC
casa Pensionista treballa)

De dilluns adijous 21,2% 24,7% 18,0% 19.9% 235% 17,7% 19,0% 23,1% 235% 33,8% 26,3% 45,1%
Divendres 5,3% 8,7% 4,9% 6.4% 2.0% 5,3% 7.6% 2.9% 4.8% 13.4% 5,9% 0.1%
Dissabte 31,4% 26,2% 53.6% 38.3% 12,4% 495% 39,7% 23,5% 15,3% 37.7% 1.7% 15,9%
Diumenge 0,3% 0,5% 0,3% 0.1% 0,4% 0,3% 0,1% 0,6% 0.2% 0,0% 1.8% 0.0%
No hi ha dia fixa/ Indiferent 20,9% 19.7% 225% 34,6% 58.5% 26,6% 33.4% 26,5% 55.1% 15.1% 64,3% 31,0%
NS 0,7% 0,2% 0.6% 0,4% 1,0% 0.3% 0,2% 1.2% 0.9% 0,0% 0.0% 2.1%
NC 0.2% 0,0% 0.0% 0.3% 0.2% 0,1% 0.0% 0,3% 0.2% 0,0% 0,0% 3.8%

P4 4 2 B.- Horari en el que sol fer lacompra..COMPRA NO QUOTIDIA

EDAT SITUACIO LABORAL
Horari en el que sol fer lacompra...COMPRA NO QUOTIDIA Total De 16 a34anys De 35a49anys De 50a64 anys 650 més anys Treballa Aturat/da Mestressact Jublllat/(?al EGIEIER (0 NS NC
casa Pensionista treballa)

Al mati (abans de les 13h) 36,6% 31,4% 25,6% 30,1% 48,5% 25,5% 24,8% 45,3% 46,5% 36,2% 55,7% 56,3%
Entre la13hiles 15h 3,6% 1,9% 3,0% 5,3% 2,5% 4,3% 4,4% 3,8% 2,9% 0,9% 1,2% 0,0%
Entre la15h iles 17h 4,7% 8,5% 7,4% 5,9% 1,9% 6,3% 13,4% 1,9% 2,4% 1,9% 3,1% 2,1%
A partir de les 17h 29,2% 41,3% 40,0% 34,3% 17,8% 40,6% 38,1% 26,9% 17,6% 47,7% 0,0% 8,7%
No té horari fixe / Quan pot 24,8% 16,2% 23,6% 23,6% 27,6% 22,6% 19,0% 20,9% 29,1% 13,3% 40,0% 25,0%
NS 0,8% 0,7% 0,4% 0,3% 1,3% 0,4% 0,3% 0,6% 1,2% 0,0% 0,0% 4,1%
NC 0,3% 0,0% 0,0% 0,4% 0,4% 0,2% 0,1% 0,6% 0,3% 0,0% 0,0% 3,8%

driadir el motiu de per que no sol comprar aquests productes entre les 13h i les 17h?COMPRA NO QUOTIDIA

EDAT SITUACIO LABORAL

Ens podria dir el motiu de per que no sol comprar aquests . Mestressade Jubilat/da / Estudiant (no

productes entre les 13h i les 17h? COMPRA NO QUOTIDIA el EIEUERREIS 2 I SORUCINE PSSR GO EE UEGEEIL AR casa Pensionista treballa) o AE
No em vabé 36,3% 29,0% 36,0% 31,5% 41,8% 27,9% 35,6% 39,5% 42,7% 41,0% 23,0% 61,7%
Hs comercos, botigues, ... estan tancats 5,8% 5,2% 3,7% 6,4% 6,4% 3,9% 11,0% 6,4% 6,2% 18,3% 0,0% 0,0%
Estic treballant 13,3% 27,6% 24,2% 18,9% 0,9% 32,3% 3,5% 1,9% 0,9% 4,9% 0,0% 0,0%
Es I'horade dinar 27,6% 27,3% 21,7% 29,7% 28,7% 22,5% 33,9% 35,3% 29,5% 14,5% 42,3% 29,3%
Es I'noradel descans 16,0% 14,5% 8,4% 13,5% 22,1% 11,6% 17,3% 13,4% 21,3% 6,8% 0,0% 6,1%
Costum/ Preferéncia horari actual 3,1% 1,1% 1,3% 2,7% 4,7% 2,6% 2,8% 3,9% 3,6% 1,7% 0,0% 0,0%
Quantitat de gent 1,7% 2,9% 3,2% 1,6% 0,9% 2,7% 1,4% 1,6% 0,8% 3,8% 0,0% 0,0%
No li agrada aquest horari 1,5% 0,0% 0,1% 0,6% 3,1% 0,9% 0,6% 0,1% 2,7% 0,0% 0,0% 0,0%
Liagrada estar acasa 0,8% 0,0% 0,4% 1,0% 0,8% 0,2% 2,8% 0,6% 0,9% 0,0% 0,0% 0,0%
No li agrada sortir/ comprar alatarda 0,3% 0,0% 0,1% 0,2% 0,5% 0,1% 0,2% 0,2% 0,5% 0,0% 34,8% 0,0%
Producte (fresc, varietat, qualitat, ...) 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0%
Depén d’un acompanyant 0,5% 0,0% 0,5% 0,6% 0,5% 0,2% 1,0% 0,9% 0,5% 0,0% 0,0% 2,8%
Obligacions (fills, néts, feines de lallar, ...) 1,8% 4,0% 2,7% 1,7% 1,2% 1,7% 1,8% 2,4% 1,3% 15,4% 0,0% 0,0%
Podria anar-hi 0,1% 0,0% 0,3% 0,1% 0,1% 0,1% 0,3% 0,1% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0%
Algunavegadasihacomprat 5,9% 5,4% 8,6% 5,9% 4,6% 6,3% 7,3% 6,7% 5,1% 7,9% 0,0% 1,0%
Altres 0,7% 0,9% 0,7% 1,1% 0,4% 0,5% 1,2% 0,4% 0,9% 1,8% 0,0% 0,0%
Ns/Nc 0,7% 1,6% 0,9% 0,5% 0,6% 0,7% 0,4% 0,6% 0,7% 3,9% 0,0% 0,0%

P4 4 3 1 B.-laniriasiestiguessin oberts? COMPRA NO QUOTIDIA

EDAT SITUACIO LABORAL
laniria si estiguessin oberts? COMPRA NO QUOTIDIA Total De 16 a34anys De 35a49anys De 50a64 anys 650 més anys Treballa Aturat/da Mesiessace JUb'I.at/(.ja/ EGIEIEIR o NS NC
casa Pensionista treballa)
Si 36,8% 93,5% 47,7% 35,0% 28,4% 37,0% 43,9% 47,3% 24,8% 96,4% 0,0% 0,0%
No 51,7% 6,5% 47,6% 58,3% 52,5% 58,4% 51,5% 51,7% 53,0% 3,6% 0,0% 0,0%
Ns 11,5% 0,0% 4,7% 6,7% 19,1% 4,6% 4,6% 1,0% 22,2% 0,0% 0,0% 0,0%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianca superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global.
S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar (n: 229)
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ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA

3.27. Quotidiai No quotidia segons dia i horari de compra

QUOTIDIA (alimentaci6 fresca, resta d’alimentsi altres productes quotidians)

Al mati (abans

Entrelal3hiles Entrelal5hiles A partirde les

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

No té horari fixe

n: Compradors Quotidia = 8.000

n: Compradors No quotidia (*) = 7.771

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total T 15 7 17 / Quan pot NS NC
De dilluns adijous 3441 9,7% 5,0% 15,6% 7,2% 0,1% 0,1%
Divendres 1527 9,5% 5,4% 24,8% 5,1% 0,0% 0,0%
Dissabte 1143 10,1% 5,4% 12,5% 6,7% 0,1% 0,0%
Diumenge 11 6,0% 0,5% 13,4% 0,0% 0,0% 0,0%
No llegir No hi hadiafixa/ Indiferent 1858 @ 7,0% 3,1% 13,3% 25,9% 0,1% 0,0%
NS 20 54,5% 8,9% 0,0% 0,0% 5,7% 24,4% 6,6%
NC 1 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

NO QUOTIDIA (equipament de la personai de lallar)

Al mati (abans

Entrelal3hiles Entrelal5hiles A partirde les

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

No té horari fixe

DIES DELA SETMANA COMPRA Total P Th o 7h P NS NC
De dilluns adijous 1650 53,8% 6,4% 4,4% 28,9% 6,4% 0,1% 0,0%
Divendres 412 35,3% 3,5% 4,6% 49,7% 6,0% 0,8% 0,2%
Dissabte 2441 34,6% 3,0% 8,6% % 14,5% 0,1% 0,1%
Diumenge 22 C27,9%> 2,5% 3,4% 5,7% 10,5% 0,0% 0,0%
No hi ha dia fixa / Indiferent 3180 29,6% 2,7% 2,1% 19,9% Cus,0%) 0,6% 0,2%
NS 52 12,9% 0,0% 2,8% 3,0% 15,0% 63,6% 2,8%
NC 15 8,6% 0,0% 0,0% 0,0% 9,4% 0,0% 82,0%

Nota: Més informacié en detall respecte a la variable de Situacio laboral (D0) a 'annex

Nota (*): Amb cercle es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga entre els diferents horaris testats.

S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar (n: 229)
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ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: DESPESA MENSUAL D’ALIMENTACIO | PRODUCTES HABITUALS n: Total mostra = 8.000

3.28. Despesa mensual d’alimentacio i productes habituals segons tipologia de llar

A nivell global, la despesa mensual en

alimentacio i productes habituals de les llars de Menys de 280 €
la provincia de Barcelona és de 420,2€
(aproximadament uns 5.042,4€ anuals).

De 280 a 399 €

S’observen diferéncies significatives en aquesta 201%  298% 535y

i i i 25,0%
despesa mensual realitzada als diferents tipus De 400 2 599 € 25 195
de llars. :
17,7% 20,6%
. . 600€ 0 Més  18,2% 14,7% ' 29,9%
Les llars de parelles amb fills que conviuen a la 0 2 4% 9% °
. , 4%
[lar tenen una major despe§a r.nlens.ual respe(;te No sap | 7.4% o 7,1% 8,8% 6,6%
al resultat global de forma significativa, en major 6,6%
mesura aquelles llars amb fills menors i majors No contesta -
de 18 anys. Total llars Llar Pare/mare Parella sense Parella amb Un altre tipus
(8.000) unipersonal  sols amb fills que fills que de llar
M . . (1.841) algun fill  convisquin a conviuen a la (904)
entre que les llars unipersonals i les (736) la llar llar
monoparentals tenen una menor despesa (1.818)  (2701)
mensue}l gue a nivell global, en major mesura les Mitjana (€ 420.2€ 27106 3606€ 445.0€ 50426 4556€
[lars unipersonals de menors de 65 anys.

396,1 € 4459 € 4553 € 5316 € 5554 €

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P7. En relacié a les compres que realitzen a la llar d’alimentacié i productes de compra habitual (drogueria, productes de neteja, higiene personal, ...),
ens podria dir I'import global de despesa mensual? (resultats en percentatges i mitjanes)
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ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

HABITS DE COMPRA: DESPESA MENSUAL D’ALIMENTACIO | PRODUCTES HABITUALS n: Total mostra = 8.000

3.29. Despesa mensual d’alimentacio i productes habituals segons nombre de membres a la llar

despesa mensual d’alimentacié i productes

habituals. -
De 280 a 399 €

A un major nombre de membres a la llar, hi o650 301%
ha una major despesa mensual en compres 25,0% ’
d’alimentacié i productes habituals de forma

El nombre de membres a la llar destaca com 6,1%
un element diferenciador en Il'analisi de la Menys de 280 € . - . . 5,2%
- 22,2% 33,3%

29,9%

De 400 a 599 €

significativa. 14,2% 445%  36,6%
9 600€ 0 més  18,2% 14,7% " 231%  30.7%
i el brincioal | | 4,4% 8,4%
Des';acar que si el principal responsable de la No sap | 7.4% 77% G .
llar i el responsable de les compres estan a 74%  41% 3%
: : No contesta [15,7% 151%  208% 1450
I’atur, la despesa mensual es situaen 389,2€. 0 contesia puuy 7 S% 960  11,0%  11,6%
Total llars 1 membre 2 membres 3 membres 4 membres 5 membres 6 membres
(8.000) (1.841) (2.619) (1.755) (1.401) (328) o més (56)
800,0 €
32,9€ Mitjana (€) 420,2€ 271,06 416,4€ 467,9€ 504,3€ 5825€ 632,9€
600,0 €
400,0 €
2000€ 2082 € % =5 Perd també s’observa que aquest augment de la despesa
0.0€ - ; 1261€  116,5€ 1055€ . L
' : mensual de les compres en alimentaciéo i productes de

1 membre 2 membres 3 membres 4 membres 5 membres 60 més

compra habitual no té un efecte multiplicador, sino que
—&— Despesa mensual llar en alimentacid i prod. habituals (mitjana) S’ajusta al nombre de persones que co nfiguren lallar.

—f— Despesa mensual llar en alimentacié i prod. habituals / n® membres llar (mitjana)

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P7. En relacié a les compres que realitzen a la llar d’alimentacié i productes de compra habitual (drogueria, productes de neteja, higiene personal, ...),
ens podria dir I'import global de despesa mensual? (resultats en percentatges i mitjanes)
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3.30. Despesa mensual d’alimentacio i productes habituals segons nombre d’habitants del municipi

S’observen algunes diferéncies significatives Menys de 280 € . .
en aquesta despesa mensual de les llars en - - -

alimentacio i productes habituals segons la De 2802399 €
grandaria de I’habitat (nombre d’habitants). 26,5% 26.1% 25.2% =
De 400 2599 € 25,0% 226% 24,9% 282% <>°7° —
,2%
Les llars de municipis entre 2.001 a 10.000 12.5%
i i S ’ 0% 20.3% 18,5%
habitants son les que tenen una major despesa 600€0omes 1829 22,00 210% 2160 161% O
. . . . 0, U 1
mensual (457,4€), significativament superior a No sap 14,5% 18 o
) - ,070 ' !
la despesa mensual global. P : . 0 4,9% 138% 14.2% ot o
No contesta 157% 203% 172% 147% 136% 14,7% 105% 115%
Tambe Ies IIars de muniCipiS de 10.001 a 20.000 Total llars De Oa De 501 a De 2.001 De De De Més de Barcelona
habitants realitzen una despesa mensual major (8.000) 500 2.000 a10.000 10.001 a 20.001 a 50.001 a 100.000 (2.524)
habitants habitants habitants 20.000 50.000 100.000 habitants
(450,2€) que el resultat global. (72)  (141) (776) habitants habitants habitants (1.413)
(650)  (1.345) (1.079)
Per contra, Barcelona té la menor despesa
mensual per llar en alimentacié o productes
habituals (381,3€) Mitjana ()  420,2€ 413.3€ 431,9€ 457,4€ 450,2€ 438,2€ 430,8€ 431,5€ 381,3€

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P7. En relacié a les compres que realitzen a la llar d’alimentacié i productes de compra habitual (drogueria, productes de neteja, higiene personal, ...),
ens podria dir I'import global de despesa mensual? (resultats en percentatges i mitjanes)
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n: Total mostra = 8.000

3.31. Despesa mensual d’alimentacio i productes habituals segons comarcai sistematerritorial

Comarca
Vallés Oriental 468,1€
Vallés Occidental 440,7 €
Maresme 440,6 €
Baix Llobregat 439,8€
Bages 4258 €
Alt Penedés 424,3 €
Moianes 4236 €
Bergueda 4226 €
Garraf 421,0€
Anoia 419,4€
Osona 416,7 €
Barcelones 396,1 €

420,2€

Sistema Territorial

Granollers-Congost 480,8 €
AMB Valleés 468,4 €
Riera de Caldes 465,0 €
Tenes-Besos 4599 €
Baix Maresme 4575€
Mediona-Anoia 447 3 €
AMB Sud 4459 €
Baix Llobregat Nord 443,4 €
Arenys 435,2 €
Montseny 434,2 €
Terrassa 433,7 €
Martorell 4329 €
Alta Anoia 4312 €
Calella 430,5 €
Mataré 430,3 €
AMB Nord 430,2 €
Lluganés 4274 €
Pla de Bages 4258 €
Moianés 4236 €
Bergueda 4226 €
Garraf 4210 €
Conca d'Odena-Piera 418,6 €
Vall del Ges, Oris i.. 418,6 €
Sabadell 418,6 €
Plana de Vic 415,7 €
Vilafranca 4138 €
Barcelona 381,3 €

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
P7. En relacio a les compres que realitzen a la llar d’alimentaci6 i productes de compra habitual (drogueria, productes de neteja, higiene personal, ...),

ens podria dir I'import global de despesa mensual? (resultats en mitjanes)

420,2€
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4.1. Valoraci6 de la importancia que els comercos on compren tinguin productes ecologics,
de proximitat o directament del productor
El fet de disposar els comer¢cos on compren de productes ecoldgics, de proximitat o directament del productor és important pels

responsables de les llars. Per més de la meitat dels responsables de les compres a la llar té la maxima importancia que els comergos on
compra tinguin productes directament del productor.

El fet que els comergos on compren tinguin productes produits a menys de 100 km de casa, es de maxima importancia per 4 de cada 10
responsables de les compres. Mentre que els productes ecologics tenen la maxima importancia per 3 de cada 10 compradors.

Ordenat per
Mitjana (0-10)

Productes directament del productor 29,2% 99% 7,0% 1,9% 8,09
Productes produits a menys de 100km de casa 36,2% 14,0% 7,2% 1,9% 7,76
Productes de produccié ecologica 32,3% 20,7% 13,9% 1,8% 6,98

= Importancia 9 - 10 Importancia 7 - 8 Importancia 5 - 6 Importancia 0 - 4 Ns/Nc

P5. En una escala del 0 al 10 (0 gens important i 10 molt important), ens podria dir quina importancia té per a voste que els comergos on compra tinguin ...(resultats en percentatges i mitjanes)
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4.2. Valoraci6 de laimportancia que els comercos on compren tinguin productes ecologics,
de proximitat o directament del productor segons tipologiade la llar

Productes de produccié ecologica 6,98 7,09 7,46 7,01 7,00
Productes produits amenys de 100km de casa 7,76 7,65 7,93 7,89 7,63
Productes directament del productor 8,09 7,95 8,27 8,25 8,12

Productes de producci6 ecologica
Productes produits amenys de 100km de casa
Productes directament del productor

S’observa com el fet de disposar de comer¢os amb productes ecologics és més important per les parelles sense fills que convisquin a la llar
respecte al resultat global.

Per les llars unipersonals de menors de 65 anys, que els seus comercos no tinguin productes ecoldgics, de proximitat o del productor és
menys important que a nivell global. Mentre que per les llars unipersonals de 65 anys 0 més no té tanta importancia que els seus comerg¢os
no disposin de productes ecologics.

Que els comercos no tinguin productes de proximitat o del productor també és menys important per les families monoparentals amb fills
menors de 18 anys.

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P5. En una escala del 0 al 10 (0 gens important i 10 molt important), ens podria dir quina importancia té per a voste que els comer¢os on compra tinguin ...(resultats en mitjanes)
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4.3. Valoracié de laimportancia que els comercos on compren tinguin productes ecologics,
de proximitat o directament del productor segons comarca i nombre d’habitants del municipi

Productes de producci6 ecologica 6,98 7,29 6,83 7,36 7,09 6,79 7,19 6,98 7,00 7,20 6,79 7,15 7,36
Productes produits amenys de 100km de casa 7,76 7,88 7,58 8,04 7,71 7,67 8,02 7,84 7,78 8,05 7,76 7,83 8,05
Productes directament del productor 8,09 846 | 7,06 857 8,22 7,96 8,07 8,21 8,21 8,16 8,10 8,34

Productes de produccié ecologica 6,98 7,40 7,22 7,12 7,29 6,86 7,12 6,97 6,85
Productes produits amenys de 100km de casa 7,76 8,07 7,96 7,93 8,07 _ 7,82 7,69 7,74
Productes directament del productor 8,09 8,37 8,25 8,22 8,40 7,97 8,14 8,16 7,97

Per les llars de les comarques del Bages i del Vallés Oriental que els seus comercos tinguin productes ecoldgics, de proximitat o productor
€és més important que a nivell global. Per contra, per les llars de les comarques d’Anoia i Osona té menys importancia el fet de disposar de

productes directament del productor que el global.

S’observen diferéncies significatives pels municipis amb una grandaria entre 10.001 i 20.000 habitants, on la importancia dels productes
ecologics, de proximitat o productor també és més important respecte els resultats globals.

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P5. En una escala del 0 al 10 (0 gens important i 10 molt important), ens podria dir quina importancia té per a voste que els comer¢os on compra tinguin ...(resultats en mitjanes)
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4.4. Valoracié de laimportancia que els comercos on compren tinguin productes ecologics,
de proximitat o directament del productor segons sistema territorial

Productes de produccid Productes produits a Productes directament
ecologica menys de 100km de casa del productor

6,98 7,76 8,09
7,67 7,86

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P5. En una escala del 0 al 10 (0 gens important i 10 molt important), ens podria dir quina importancia té per a voste que els comer¢os on compra tinguin ...(resultats en mitjanes)
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4.5. Valoraci6 de la importancia que els comercos on compren tinguin productes ecologics,
de proximitat o directament del productor segons sexe, trams d’edat i classe social

6,95 6,98 7,01 7,35 6,84 7,10 7,05
7,72 7,92 7,74 8,21 7,70 7,89 7,86
8,01 8,21 8,14 8,45 7,80 8,17 8,21

Productes de producci6 ecologica
Productes produits amenys de 100km de casa 7,76
Productes directament del productor 8,09

[0-4]  139%  157%  132%  166%  12,9%  13,8% 14 2% 9,6% 12,9%  125%  129%  204%  18,6%

[5-6]  20,7%  24,8% 24,0%  24,9%  20,3% 19,8%  19,0%  210%  22,0% 20,9%
Productes de produccié ecologica [7-8]  32,3% 36,1% _ 32,4% 34,9% 30 9% 39,7% 46,8% 32,9% 30,4% 30,2%

[9-10]  31,3% 35,1%  335%  290%  29,7% _ 335% _ 30,6% 32,6%  32,9%  285%  33,2%

Ns/Nc  1,8% 1,3% 2,0% 0,9% 2,8% 0,4% 1,9% 3,5% 3,5%

[0-41  7,2% 8,4% 6,7% 15,6% 7,4% 6,6% 6,5% 5,2% ] 7,8% 10,4% 16,5%

[5-6]  14,0% 16,7% | 12,9% | 21,6% 13,9% | 12,0% | 14,8% 10,9% 15,1% 17,3% 17,6%
Productesproduitsamenysde 100kmdecasa [7-8]  36,2%  39,7% 34,7% 33,2% 38,4% 37,5% 34,4% 35,8% , 37,9% 33,8% 31,8%

[9-10]  40,7% | 33,7%  43,6% 39,4%  42,8%  41,1%  47,7% ) ) 40,1%

Ns/Ne  1,9% 1,4% 2,1% 0,7% 3,2% 0,3% 2,1% 3,4% )

[0-4] 7,0% 7,5% 6,8% 15,6% 6,3% 7,0% 4,5% b 69% [158% 1 80% 18,5%

[5-6]  9,9% 12,5% 16,3% 13,8% 88% | 83% , 10,8% 9,0% 9,1% 12,8%
Productes directament del productor [7-8]  29,2% 34,9% 24,9% 29,8% 30,4% 28,3% 30,8% 31,4% 30,5% | 19,0%

[9-10]  52,0% 55,7% 49,5% 53,6% 53,2% 59,0% 55,6% 51,9%  48,8%  44,7%

Ns/Nc  1,9% 2,0% 1,8% 1,6% 3,1% 0,2% 1,9% 3,5% 4,9%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P5. En una escala del 0 al 10 (0 gens important i 10 molt important), ens podria dir quina importancia té per a voste que els comer¢os on compra tinguin ...(resultats en mitjanes)
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4.6. Compres mensuals de productes ecologics, de proximitat o directament del productor

Resultats: Base Total mostra (8.000)

® Ha comprat en el darrer mes

Ha comprat en I'Gltim mes de produccié ecoldgica, de proximitat o productor

Fruita

Verdura

Carnisseria i xarcuteria

Ous

Lactics

Conserves

Vi

54,0%

55,7%

39,7%

48,2%

24,1%

12,0%

50,9%

17,7%

98,5%

97,1%

95,3%

94,8%

93,1%

82,4%

Practicament la totalitat de les llars de la provincia de
Barcelona han comprat fruita, verdura, carnisseria i
xarcuteria, ous i lactics en I’altim mes.

Una mica més de 8 de cada 10 llars han comprat conserves
en I’altim mes, mentre que la meitat han comprat vi.

Més de la meitat de les compres de verdura i fruita sén de
producte ecologic, de proximitat o directament del
productor.

Practicament la meitat de les compres d’ous també son
ecologics, de proximitat o de productor.

Respecte la carnisseriai xarcuteria, 4 de cada 10 compres.

La compra de lactics ecologics, proximitat o de productor
practicament arribaa 1 de cada 4 compres.

Mentre que en les conserves i el vi es molt més reduida la
compra de productes de caire ecologic, de proximitat o
directament del productor.

P6.1. Quins productes de la llista que es detalla a continuacié ha comprat en el darrer mes? (resultats en percentatges. Mdltiple. Resultats sumen més del 100%)

P6.2. (De les categories que diuen Sl a P6.1) | ha comprat
(resultats en percentatges. Mdltiple. Resultats sumen més del 100%)

(recuperar categoria) de producci6 ecologica, de proximitat o directament de productor, en I'Gltim mes?

n: Total mostra= 8.000
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4.7. Compres mensuals de productes ecologics, de proximitat o directament del productor

Resultats: Base Llar que compra

P6.2.- Ha comprat (de produccié ecoldgica, productes produits amenys de 100 km de casa o del productor) ...

SEXE EDAT
Total Home Dona De16a34 De35a49 Deb50a64 650més
anys anys anys anys
Fruita 54,8% 52,9% 55,6% 50,3% 58,2% 57,9% 51,1%
Verdura 57,4% 55,6% 58,1% 54,4% 59,4% 59,4% 55,0%
Carnisseriai xarcuteria 41,7% 41,7% 41,7% 39,8% 41,6% 43,6% 40,3%
Vi 34,7% 36,7% 33,6% 45,7% 35,0% 36,3% 31,0%
Ous 50,9% 48,2% 52,0% 44,4% 48,8% 53,7% 50,3%
Conserves 14,5% 13,4% 15,1% 18,6% 14,6% 13,8% 14,6%
Lactics 25,9% 24,5% 26,4% 28,3% 26,0% 27,3% 24,2%

P6.2.- Ha comprat (de produccié ecoldgica, productes produits amenys de 100 km de casa o del productor) ...

CLASSE
Total Alta Mitja Alta Mitja Mitja Baixa Baixa sense
Imputar

Fruita 54,8% 76,3% 60,6% 59,9% 50,8% 47,4% 52,6%
Verdura 57,4% 77,5% 59,2% 62,9% 54,2% 49,4% 52,8%
Carnisseriai xarcuteria 41,7% 62,8% 44,1% 45,8% 38,9% 36,8% 31,4%
Vi 34,7% 44,6% 31,2% 38,4% 32,5% 29,4% 33,9%
Ous 50,9% 69,8% 52,4% 56,5% 46,2% 48,4% 42,6%
Conserves 14,5% 23,1% 9,0% 17,9% 10,1% 18,7% 20,0%
Lactics 25,9% 45,5% 26,1% 32,3% 19,5% 24,7% 23,8%

P6.2.- Ha comprat (de produccié ecoldgica, productes produits amenys de 100 km de casa o directament del productor) ...

S’observen diferencies significatives
rellevants a nivell de classe social,
pel fet de la seva relacié amb el nivell
adquisitiu.

Les llars de classe alta realitzen més
compres de productes ecologics, de
proximitat o de productor que a nivell
global en totes les categories, al igual
gue la classe mitja.

Per contra de les llars de classe mitja
baixa o baixa.

COMARCA

Alt . Baix N N S Valles Valles

Total Penedés Anoia Bages Lincse! Barcelonés Bergueda Garraf Maresme  Moianes Osona Occidental  Oriental

Fruita 54,8% 72,2% 55,4% 65,1% 61,3% 54,5% 52,9% 62,5% 62,0% 55,1% 57,9% 41,1% 51,1%
Verdura 57,4% 74,7% 59,1% 67,0% 64,3% 56,0% 58,8% 65,2% 68,5% 62,7% 64,5% 42,6% 55,2%
Carnisseriai xarcuteria 41,7% 52,5% 41,1% 56,4% 37,5% 43,9% 65,5% 36,0% 37,3% 65,6% 63,1% 33,7% 40,7%
Vi 34,7% 61,0% 36,5% 44,0% 34,2% 40,1% 28,2% 40,5% 30,1% 32,5% 30,6% 23,0% 24,2%
Ous 50,9% 63,3% 58,8% 62,0% 50,7% 49,8% 64,5% 49,7% 53,5% 66,7% 59,1% 45,2% 53,5%
Conserves 14,5% 17,3% 10,9% 13,8% 12,1% 16,2% 11,0% 12,0% 12,5% 11,7% 13,3% 14,7% 14,0%
Lactics 25,9% 29,2% 24,9% 34,7% 20,2% 27,4% 35,4% 21,6% 25,7% 36,0% 41,9% 23,1% 25,4%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
(recuperar categoria) de produccié ecologica, de proximitat o directament de productor, en I'Gltim mes?

P6.2. (De les categories que diuen Sl a P6.1) | ha comprat

(resultats en percentatges. Multiple. Resultats sumen més del 100%). Es mostren els percentatges en funcié de si han comprat la categoria de producte.
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4.8. Compres mensuals de productes ecologics, de proximitat o directament del productor

Resultats: Base Llar que compra

P6.2.- Ha comprat (de produccié ecologica, productes produits amenys de 100 km de casa o directament del productor) ...

Fruita Verdura Carmsser.lal Vi Ous Conserves Lactics
xarcuteria

TOTAL 54,8% 57,4% 41,7% 34,7% 50,9% 14,5% 25,9%

Alta Anoia 48,7% 51,8% 50,5% 25,2% 61,7% 8,1% 21,7%

AMB Nord 54,0% 55,6% 40,8% 27,5% 46,6% 12,2% 23,9%

AMB Sud 56,6% 60,9% 34,9% 30,7% 46,4% 11,0% 19,0%

AMB Valles 42,5% 45,4% 36,5% 25,2% 45,3% 15,9% 25,8%
Arenys 64,1% 72,1% 44,1% 27,6% 63,7% 8,4% 26,0%

Baix Llobregat Nord 64,2% 62,5% 39,4% 33,9% 53,0% 12,5% 24,2%

Baix Maresme 54,9% 59,4% 32,8% 27,2% 50,9% 11,3% 21,8%

_, |Barcelona 56,0% 57,2% 46,1% 45,0% 52,4% 17,9% 29,1%
é Bergueda 52,9% 58,8% 65,5% 28,2% 64,5% 11,0% 35,4%
9 Calella . 66,4% 71,1% 37,5% 33,2% 58,4% 13,2% 19,7%
T Concad'Odena-Piera 55,9% 59,6% 40,4% 37,4% 58,6% 11,1% 25,1%
5 Garraf 62,5% 65,2% 36,0% 40,5% 49,7% 12,0% 21,6%
: Granollers-Congost 54,5% 57,6% 44.5% 24,0% 56,0% 11,4% 27,8%
> Llucanés 53,8% 56,3% 60,5% 30,7% 66,2% 8,4% 37,0%
UZJ Martorell 60,9% 62,9% 39,9% 36,1% 48,3% 13,1% 22,0%
%) Matar 6 61,7% 70,2% 37,8% 31,1% 47,8% 13,7% 31,1%
Mediona-Anoia 67,2% 73,0% 56,2% 63,0% 62,1% 15,2% 24,2%
Moianés 55,1% 62,7% 65,6% 32,5% 66,7% 11,7% 36,0%
Montseny 60,1% 66,2% 41,6% 25,5% 61,0% 17,3% 31,6%
Plade Bages 65,1% 67,0% 56,4% 44,0% 62,0% 13,8% 34,7%
Plana de Vic 58,1% 64,9% 62,8% 31,3% 58,4% 13,9% 41,5%
Rierade Caldes 37,0% 41,1% 30,9% 14,6% 40,5% 11,1% 12,7%
Sabadell 47,2% 48,6% 35,8% 27,8% 48,2% 17,4% 26,7%
Tenes-Besos 43,5% 47,9% 35,5% 26,1% 47,1% 16,0% 23,1%
Terrassa 36,1% 36,1% 31,1% 19,3% 44,7% 12,5% 19,2%

Vall del Ges, Oris i Bisaura 58,2% 64,7% 65,5% 25,9% 60,7% 11,4% 44,9%
Vilafranca 74,8% 75,5% 50,6% 59,9% 64,0% 18,4% 31,7%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P6.2. (De les categories que diuen Sl a P6.1) | ha comprat (recuperar categoria) de produccié ecologica, de proximitat o directament de productor, en I'Gltim mes?
(resultats en percentatges. Mltiple. Resultats sumen més del 100%). Es mostren els percentatges en funcié de si han comprat la categoria de producte.
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COMPRES PER INTERNET: HA REALITZAT ALGUNA COMPRA EN L'ULTIM ANY

5.1. Compres per internet durant I'tltim any segons tipologia de la llar

A nivell global, un 36,1% de les llars de la
provincia de Barcelona ha realitzat compres
per internet durant I’altim any.

S’observen diferéncies significatives en les
compres per internet realitzades entre els
diferents tipus de llars.

Les llars de parelles amb fills que conviuen a
la llar realitzen més compres per internet
respecte al resultat global de forma
significativa, especialment aquelles llars amb
fills menors de 18 anys (73,8%).

També les llars monoparentals amb fills
menors de 18 anys (64,3%), e inclus les llars
unipersonals de menys de 65 anys (41,6%).

S’observa un augment significatiu de les
compres per internet realitzades en llars de
tres 0 més membres.

El 44,1% de les llars que valoren pitjor (0-4)
I'oferta comercial del municipi han realitzat
alguna compra per internet, significativament
en major mesura que a nivell global (36,1%).

P8. En I'tltim any ha realitzat alguna compra per internet? (resultats en percentatges)

Si, ha realitzat
compres per
Internet en
Ialtim any

No ha realitzat
compres per
Internet en
I’altim any

Total llars Llar Pare/mare Parella sense Parella amb Un altre tipus
(8.000) unipersonal  sols amb fills que fills que de llar
(1.841) algun fill  convisquin a conviuen ala (904)
(736) la llar llar
(1.818) (2.701)

[0-4] 543 44,1% 55,9%
[5-6] 1638 36,3% 63,7%
[7-8] 4003 35,1% 64,9%
[9-10] 1816 35,6% 64,4%

n: Total mostra = 8.000
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5.2. Compres per internet durant I’tltim any segons sexe, edat, tipus de llar i comarques

33,0%
67,0%

49,9%
50,1%

33,8% 39,6% 36,9% 37,4% 38,6% 37,8% 39,8% 38,0%
66,2% 60,4% 63,1% 62,6% 61,4% 62,2% 60,2% 62,0%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
P8. En I'tlltim any ha realitzat alguna compra per internet? (resultats en percentatges)

n: Total mostra = 8.000
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5.3. Perfil del comprador per internet durant I’altim any
COMPRES PER INTERNET (36,1%) NO COMPRES PER INTERNET (63,9%)

54,1%
68,0%

30,0%
33,5%

% en horitzontal Home

De 16 a 34 anys
De 35 a 49 anys
De 50 a 64 anys

65 0 més anys

87,2%

Mitja Alta
Mitja

Mitja Baixa
Baixa 94,0%

Sense Imputar 68,0%

_DeTa SE hatag

De 501 a 2.000 habitants

De 2.001 a 10.000 habitants
De 10.001 a 20.000 habitants

Més de 20.000 habitants

P8. En I'tltim any ha realitzat alguna compra per internet? (resultats en percentatges)
Preguntes. Sexe / Edat / Classe social del principal sustentador / Nombre d’habitants
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COMPRES PER INTERNET: COMPRES REALITZADES E IMPORT ULTIMA COMPRA  n: Han comprat per intemet (dltim any)= 2.884

5.4. Compres realitzades per internet segons categories e import tltima compra

Oci, entrades, comMI(::::ntsl
llibres, musicai Viatges BElectrodomestics . p -
. . textil i calgat
joguines X
esportiu
Compres per internet (Gltim any) n: 2.884 Compres per internet (Gltim any) n: 2.884 Compres per internet (altim any) n: 2.884 Compres per internet (Gltim any) n: 2.884
Compra 60,7% Compra 44,3% Compra 18,1% Compra 40,5%
No compra 39,3% No compra 55,7% No compra 81,9% No compra 59,5%

n: 1.167

Import Glt. compraper internet

Import Glt. compra per internet Import alt. compra per internet Import Glt. compraper internet

[Menys de 30 euros] 24,1% [Menys de 200 euros] 25,5% [Menys de 90 euros] 19,8% [Menys de 40 euros] 25,7%
[De 30 a 49 euros] 17,3% [De 200 a 399 euros] 20,8% [De 90 a 249 euros] 20,4% [De 40 a 59 euros] 16,3%
[De 50 a 99 euros] 23,1% [De 400 a 899 euros] 23,5% [De 250 a 499 euros] 23,9% [De 60 a 99 euros] 27,8%
[100 0 més euros] 29,7% [900 0 més euros] 24,2% [500 0 més euros] 26,1% [100 0 més euros] 24,3%
Ns 1,0% Ns 1,0% Ns 1,8% Ns 1,9%
Nc 4,8% Nc 5,0% Nc 8,0% Nc 3,9%
Mitjana import € 107,6 € Mitjana import € 785,8€ Mitjana import € 373,8€ Mitjana import € 86,2 €
Desviacio import € 175,1 Desviacio import € 1180,5 Desviacio import € 404,4 Desviacio import € 109,2

Informatica/

electronica/

videojocs/ Alimentacié Formacio Altres

Telecomunicacio
(smartphones i

tablets

Compres per internet (Gltim any) n: 2.88: Compres per internet (Gltim any) n: 2.884 Compres per internet (Gltim any) Compres per internet (altim any) n: 2.884
Compra 34,3% Compra 13,5% Compra 7,1% Compra 12,3%
No compra 65,7% No compra 86,5% No compra 92,9% No compra 87, 7%

Import Glt. compraper internet Import alt. compra per internet Import Glt. compraper internet Import Glt. compraper internet n: 355
[Menys de 40 euros] 18,4% [Menys de 50 euros] 26,0% [Menys de 50 euros] 22,5% [Menys de 35 euros] 17,2%
[De 40 a 99 euros] 23,1% [De 50 a 99 euros] 19,2% [De 50 a 99 euros] 20,7% [De 35a59 euros] 23,9%
[De 100 a 264 euros] 29,1% [De 100 a 149 euros] 24,4% [De 100 a 349 euros] 26,8% [De 60 a 119 euros] 23,5%
[265 0 més euros] 23,6% [150 0 més euros] 26,9% [350 0 més euros] 25,2% [120 0 més euros] 32,9%
Ns 1,7% Ns 1,5% Ns 1,2% Ns 0,7%
Nc 4,2% Nc 2,1% Nc 3,6% Nc 1,7%
Mitjana import € 209,5€ Mitjana import € 156,0 € Mitjana import € 365,8 € Mitjana import € 131,3 €
Desviacio import € 283,1 Desviacio import € 435,3 Desviacio import € 896,1 Desviacio import € 251,3

P9. Ens podria dir qué ha comprat i 'import aproximat de I'Gltima compra? (resultats en percentatges. Multiple. Resultats sumen més del 100%)
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5.5. Compres realitzades per internet segons sexe i edat i comarques

53,7%

n: Han comprat per internet (Ultim any)= 2.884

18,6%

Oci, entrades, llibres, mlsicaijoguines 60,7% 62,2% 59,8% 61,5% 67,1% 57,6%
Viatges 44,3% 51,8% 56,4% 43,5% 47,4%
Hectrodoméstics 18,1% 18,5% 17,8% 20,1% 18,4%
Modai complements/téxtil i calgat esportiu 40,5% 45,1% 38,6%
Informatica/electronicalvideojocs/Telecomunicacions 34,3% 47,0% 36,3% 34,1%
Alimentaci6 13,5% 11,6% 14,6% 23,2% 15,2%

Formaci6 7,1% 7,3% 7,0% 7,0%

Altres 12,3% 10,5% 13,3% 11,4% 13,3%

60,7%

Oci, entrades, llibres, musicai joguines

55,1%

61,1%

68,2%

68,9% 39,8%

66,6%

62,0%

48,5%

Viatges 44,3% 38,6% 38,0% 45,6% 58,6% 18,3% 51,4% 40,7% 23,7%

BElectrodomeéstics 18,1% 24,4% 11,4% 23,2% 22,9% 17,0% 16,7% 25,2% 23,6% 14,2%

Modai complements/textil i calcat esportiu 40,5% 47,5% 39,3% 42,8% 43,6% 38,7% 45,2% 46,4% 42,0% 42,1% 50,5% 36,5% 41,1%
Informatica/electronica/videojocs/Telecomunicacions 34,3% 35,6% 33,4% 43,2% 40,3% 31,9% 30,2% 41,2% 36,1% 37,5% 23,7% 33,1% 30,7%
Alimentacié 13,5% 14,9% 4,8% 7,3% 14,8% 16,0% 4,7% 14,3% 12,7% 7,9% 13,5% 12,9%

Formacié 7,1% 4,8% 3,4% 5,2% 6,5% 9,5% 1,4% 11,0% 9,2% 9,8% 2,4% 4,9% -
Altres 12.3% 19.8% 127%  171%  152% | 10% | 153%  118%  141%  129%  81% 120%  12.8%

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
P9. Ens podria dir qué ha comprat en I'Gltima compra? (resultats en percentatges. Mdltiple. Resultats sumen més del 100%)

70



ESTUDI QUANTITATIU

ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

COMPRES PER INTERNET: COMPRES REALITZADES E IMPORT ULTIMA COMPRA

5.6. Despesa de I'Gltima compra realitzada per internet segons sexe i trams d’edat

Import aproximat de I'Gltima compra per Internet de ... Total Home Dona 2 2e IR D e 2 I E
anys anys anys anys
Oci, entrades, llibres, mUsicaijoguines 107,6 € 117,8 € 101,1 € 71,2 € 92,3 € 99,4 € 2112 €
Viatges 785,8 € 860,4 € 725,4 € 295,4 € 699,9 € 872,5 € 1.438,2 €
Electrodomeéstics 373,8 € 353,7 € 385,5 € 370,3 € 409,1 € 362,1 € 309,3 €
Modai complements/téextil i calgat esportiu 86,2 € 98,6 € 80,8 € 80,3 € 84,4 € 85,6 € 112,1 €
Inform atica/electronical/videojocs/Telecomunicacions 209,5 € 208,2 € 211,0€ 127,1 € 220,1 € 215,8 € 255,1 €
Alimentaci6 156,0 € 126,9 € 169,5 € 67,1 € 117,6 € 198,1 € 306,4 €
Formaci6 365,8 € 393,0 € 348,8 € 252,1 € 637,1 € 208,0 € 74,3 €
Altres 131,3 € 191,8 € 1025 € 272,1€ 83,4 € 149,0 € 136,4 €

No s’observen diferéncies significatives a nivell de les mitjanes de la despesa de I'tiltima compra realitzada
per internet segons sexe respecte els resultats globals.

Practicament no hi ha diferéncies segons trams d’edat respecte les dades globals, encara que s’observa
com els imports s6bn més baixos en el tram de 16 a 34 anys, doncs és el perfil amb menor poder adquisitiu.

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P9. Ens podria dir 'import aproximat de I'Gltima compra? (resultats en mitjanes)
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5.7. Despesa de I'ultima compra realitzada per internet segons tipologia de llar

Oci, entrades, llibres, misicaijoguines 107,6 € 101,7 € 103,6 € 128,6 € 99,4 € 123,7 €
Viatges 785,8 € 805,6 € 443,7 € 809,5 € 880,6 € 540,6 €
BElectrodoméstics 373,8€ 321,3€ 228,3 € 385,6 € 421,7 € 281,8 €
Modai complements/ textil i calcat esportiu 86,2 € 719 € 82,6 € 90,2 € 90,2 € 80,0 €
Informatica/electronicalvideojocs/Telecomunicacions 209,5 € 150,6 € 190,0 € 2355 € 235,1 € 1245 €
Alim entacié 156,0 € 106,5 € 82,4 € 92,8 € 174,7€ 260,5 €
Form aci6 365,8 € 76,7 € 4215 € 255,1 € 585,7 € 149,6 €
Altres 131,3€ 815€ 104,6 € 1152 € 151,7€ 169,3 €

Oci, entrades, llibres, misicaijoguines 107,6 € 75,1 € 2275€ 101,9 € 108,1 € 68,3 € 128,6 € 93,1€ 118,2 € 66,7 € 123,7 €
Viatges 785,8 € 469,6 € 2.525,8 € 494,3 € 441,8 € 278,6 € 809,5 € 7233 € 1.070,3 € 776,8 € 540,6 €
Hectrodomestics 3738€ 357,1€ 200,1€ 2343 € 231,4€ 168,7 € 385,6 € 461,6 € 381,2€ 446,1 € 281,8€
Modai complements/téxtil i calgat esportiu 86,2 € 72,0 € 70,7 € 86,1 € 754 € 126,6 € 90,2 € 83,9 € 109,7 € 75,0 € 80,0 €
Inform atica/electronica/videojocs/Telecomunicacions 209,5 € 152,1 € 136,8 € 177,6 € 211,7 € 98,0 € 2355 € 216,0 € 2794 € 169,0 € 1245 €
Alimentaci6 156,0 € 1142 € 58,3 € 114,2 € 78,4 € 30,0 € 92,8 € 1312 € 2478 € 183,9 € 260,5 €
Formacié 365,8 € 779€ 31,6 € 943,6 € 366,8 € 255,1 € 770,8 € 366,8 € 340,4 € 149,6 €
Altres 131,3€ 97,7€ 45,0 € 99,5 € 95,3 € 223,1€ 1152 € 1744 € 1429€ 774€ 169,3 €

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
P9. Ens podria dir 'import aproximat de I'titima compra? (resultats en mitjanes)
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5.8. Despesa de I'ultima compra realitzada per internet segons comarca i

nombre d’habitants del municipi

Oci, entrades, llibres, musicai joguines 107,6 € 87,8 € 90,1 € 86,6 € 96,9 € 1153 € 72,0 € 126,6 € 121,3 € 95,3 € 77,1€ 94,1 € 1222 €
Viatges 785,8 € 817,6€ 1.033,0€ 8829€ 7232€ 784,4 € 846,7€  1.108,6€ 1.0049€ 979,2€ 419,2 € 668,2 € 710,1 €
Electrodomestics 373,7€ 419,7 € 2922 € 335,0€ 405,7 € 347,0€ 434,3 € 388,9 € 246,7 € 318,1 € 361,1€ 436,4 €
Modai complements/textil i calcat esportiu 86,3 € 97,7 € 98,5 € 94,1 € 96,6 € 70,6 € 120,4 € 132,9 € 95,8 € 94,0 € 79,6 € 88,4 € 88,6 €
Inform atica/electronica/videojocs/Telecomunicacions 209,5 € 303,1€ 209,5 € 2448 € 202,9 € 187,7 € 198,8 € 246,2 € 249,7 € 2169 € 166,7 € 210,3 € 2324 €
Alimentacié 156,0 € 97,9 € 1.680,2€ 149,6 € 132,4 € 140,8 € 1479 € 387,3 € 150,9 € 153,1 € 78,6 € 93,5 € 290,7 €
Formacié 365,8 € 194,9€ 567,9 € 322,4€ 696,6 € 207,0 € 1.301,0€ 1.1728€ 5609€ 134,2 € 396,2 € 226,5€ 183,7€
Altres 1314 € 122,7€ 181,2€ 79,7€ 1415€ 146,2 € 76,3 € 2579€ 103,6 € 239,3€ 78,4 € 108,0 € 1143 €

Oci, entrades, llibres, misicaijoguines 107,6 € 52,7€ 164,4 € 105,5 € 86,7 € 96,5 € 98,5 € 116,3 € 118,6 €

Viatges 785,8 € 466,8 € 9719€ 864,8 € 929,8 € 754,1 € 747,1€ 7049 € 791,0€

Bectrodomeéstics 373,7€ 381,5€ 176,4 € 371,7€ 4433 € 364,8 € 355,6 € 367,8 € 380,4 €

Modai complements/téxtil i calgat esportiu 86,3 € 67,3 € 86,5 € 87,2€ 93,7 € 105,6 € 91,8 € 91,1€ 65,1 €

Inform atica/electronica/videojocs/Telecomunicacions 209,5 € 227,1€ 166,3 € 248,9 € 2158 € 196,8 € 217,1€ 229,7 € 183,3 €

Alim entacié 156,0 € 74,2 € 103,5 € 201,7 € 195,6 € 216,4 € 116,6 € 100,2 € 151,3 €

Formacié 365,8 € 118,4 € 839,0 € 225,7 € 303,2 € 701,5 € 366,8 € 215,0 €

Altres 131,4€ 78,8 € 128,7€ 1356 € 1141 € 1746 € 84,1€ 92,0€ 164,7 €

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P9. Ens podria dir 'import aproximat de I'titima compra? (resultats en mitjanes)
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Metodologia: Analisi dels perfils dels responsables de les compres a les llars

Per determinar I'existéncia de diferents tipus de responsables de la llar en la compra de productes quotidians (alimentacio fresca, resta
alimentacio i altres productes quotidians no alimentaris) i no quotidians (equipament de la persona i de la llar) a la provincia de
Barcelona hem analitzat una serie de preguntes relacionades amb els habits de compra, de les quals posteriorment s’han creat variables
dicotomiques (Si / No) per realitzar un analisi multivariable. A continuacié detallem les variables dicotomiques utilitzades:

= Compra PRODUCTES QUOTIDIANS NOMES al Barri de residéncia

= Compra PRODUCTES QUOTIDIANS al Barri de residéncia i Fora del barri

= Compra PRODUCTES QUOTIDIANS NOMES Fora del barri

= Compra PRODUCTES NO QUOTIDIANS NOMES al Barri de residéncia

= Compra PRODUCTES NO QUOTIDIANS al Barri de residencia i Fora del barri

= Compra PRODUCTES NO QUOTIDIANS NOMES Fora del barri

= Compra PRODUCTES QUOTIDIANS de DI. a Dv. al Mati (fins les 17h)

= Compra PRODUCTES QUOTIDIANS de DI. a Dj. al Tarda (a partir de les 17h)

= Compra PRODUCTES QUOTIDIANS els Dv. Tarda, Ds. i Dg. (a partir de les 17h)

= Compra PRODUCTES NO QUOTIDIANS de DI. a Dv. al Mati (fins les 17h)

= Compra PRODUCTES NO QUOTIDIANS de DI. a Dj. al Tarda (a partir de les 17h)

= Compra PRODUCTES NO QUOTIDIANS els Dv. Tarda, Ds. i Dg. (a partir de les 17h)

= Considera Molt important (valoracio de 9-10 en una escala 0-10) que els comercos on compra tinguin productes Ecologics, de Proximitat o del Productor
= Considera Molt important (valoracio de 9-10 en una escala 0-10) que els comercos on compra tinguin productes Ecologics i de Proximitat
= Ha comprat algun producte ecoldgic, de proximitat o directe del productor durant el Gltim mes

= En l'Gltim any ha realitzat alguna compra per internet

Amb les respostes obtingudes dels entrevistats, es procedeix a realitzar una Analisi Tipologic no Jerarquic amb I'objectiu d'ubicar a tots els
entrevistats en grups homogenis entre si i heterogenis respecte als altres. Provades diferents combinacions, la segmentacié més significativa
és la de 4 grups (ubicats el total dels entrevistats). Segons I'analisi discriminant de les variables de segmentacié combinades expliquen el
89,5% de la variancia (en 2 eixos) entre els 4 grups.

La segmentacio final queda representada: Grup 1 - 2.889 individus, 36,1%
Grup 2 — 2.490 individus, 31,1%
Grup 3 - 1.253 individus, 15,7%
Grup 4 — 1.368 individus, 17,1%

Nivell de significaci6 de I'Analisi Discriminant sobre la segmentaci6 de I'Analisi Cluster: 97,1% dels casos correctament classificats

A continuacio es realitzaran una série de creuaments segons variables passives com: sexe, edat, etc. per descriure els perfils.
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(36,1%)

Compradors al «barri», tant de productes
quotidians com no quotidians.

Principalment entre setmana (de dilluns a
dijous) en horari de mati (fins les 17h).

Baixa importancia al fet de que els comergos
on compren tinguin productes ecologics, de
proximitat o directament de productor.

Despesa mensual en alimentacio i productes
quotidians no alimentaris: 393,142€/ mes

Tenen una mitjana de 64 anys, viuen en
Ilars unipersonals en un 22,2%, i son
principalment jubilats (51,8%)

(15,7%)

Els productes quotidians es compren «al
barri», i «fora del barri» els no quotidians.

En general, compren entre setmana (de dilluns
a dijous) en horari de mati (fins les 17h).

Pel 98,6% és molt important que els comergos
tinguin productes ecologics, de proximitat o
directament de productor, i un 80% ha
comprat algun producte en I’iltim mes.

Despesa mensual en alimentacio i productes
quotidians no alimentaris: 412,487€/ mes

Amb una mitjana de 63 anys que viuen en
parellai sense fills alallar (28,9%), i
principalment jubilats (49,6%).

27,4% S

ha comprat algun
producte per internet
en I'dltim any

Perfil dels
responsables
de les compres
alallar

29,7%
ha comprat algun

producte per internet
en 'tltim any

Compra dins del barri

OSO Compra fora del barri

ha comprat algun
producte per internet

(31,1%)

Elevada compra «fora del barri».

No tenen un dia o un horari definit a I’hora
de realitzar les compres.

Baixa importancia al fet de que els comergos
on compren tinguin productes ecoldgics, de
proximitat o directament de productor.

Despesa mensual en alimentacio i productes
quotidians no alimentaris: 431,480€/ mes

Tenen una mitjana de 57 anys, viuen en
parella amb fills a la llar, principalment fills
majors de 18 anys o0 més (19,6%) i en un
43,1% treballen.

GRUP 4 (17,1%)

Compren tant «dins com fora del barri», i el
53,4% ha comprat per internet en I'Ultim any.

No tenen un dia definit per les compres, pero
prefereixen horari de tarda (a partir les 17h).

Pel 46,9% és molt important que els comergos
tinguin productes ecologics, de proximitat o
directament de productor, i un 86,5% ha
comprat algun producte en I’altim mes.

Despesa mensual en alimentacio i productes
quotidians no alimentaris: 461,675€/ mes

Mitjana de 54 anys que viuen en parella amb
fills, major presencia de fills menors de 18
anys (20,8%) i en un 53,5% treballen.

Nota: Productes quotidians (alimentaci6 fresca, resta alimentacio i altres productes quotidians no alimentaris) i no quotidians (equipament de la persona i de la llar)
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ANALISI DELS PERFILS DELS RESPONSABLES DE LES COMPRES A LES LLARS (CLUSTER)

Variables de comportament dels perfils dels responsables de les compres a les llars

Si, només compra els
productes
No quotidians al barri
N
No

Grup 1 (n: 2.889) Grup 2 (n: 2.490) Grup 3 (n: 1.253) Grup 4 (n: 1.368) Grup 1 (n: 2.889) Grup 2 (n: 2.490) Grup 3 (n: 1.253) Grup 4 (n: 1.368)

Si, només compra
els productes
guotidians al barri

o

Ha comprat algun

producte per internet

Ha comprat algun en I’dltim any
producte ecologic,
de proximitat o
directe del
productor

No
No

Grup 1 (n: 2.889) Grup 2 (n: 2.490) Grup 3 (n: 1.253) Grup 4 (n: 1.368) Grup 1 (n: 2.889) Grup 2 (n: 2.490) Grup 3 (n: 1.253) Grup 4 (n: 1.368)

Nota: Productes quotidians (alimentacié fresca, resta alimentacio i altres productes quotidians no alimentaris) i no quotidians (equipament de la persona i de la llar)
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ANALISI DELS PERFILS DELS RESPONSABLES DE LES COMPRES A LES LLARS (CLUSTER)

Variables descriptives dels perfils dels responsables de les compres ales llars

Home

82,5%
Dona | 68,6% 68,3% 69,6%

Grup 1 (n: 2.889) Grup 2 (n: 2.490) Grup 3 (n: 1.253) Grup 4 (n: 1.368)

21,1%
20,8%

Llar unipersonal

Pare/mare sols amb
algun fill

28,9%

Parella sense fills que 22,5%
convisquin ala llar

47,8%
Parella amb fills que 87.3% 28,0%
conviuen alallar 26,5% '

Un altre tipus de llar ~ 10.8% 11,0% 2 11,7%

Grup 1 (n: 2.889) Grup 2 (n: 2.490) Grup 3 (n: 1.253) Grup 4 (n: 1.368)

Nota: Principals variables passives: Sexe, Edat, Tipus de llar i Classe social del principal responsable de la llar

De 16 a 34 anys W=ai3%mm - O 35% -

De 35a49 anys = 13,7% 14,8%
0,
21,0% 27.9%
De 50 a 64 anys 33,1% 32,7%
35,9%
42,1%
650 més anys  49,9% 49,0%
35,3%
22,6%

Grup 1 (n: 2.889) Grup 2 (n: 2.490) Grup 3 (n: 1.253) Grup 4 (n: 1.368)

Alta
Mitja Alta

Mitja

Mitja Baixa | 40,4% 43,7%
40,9%
34,9%
Baixa  18,7% L 14,0%
’ 8,2%
Sense Imputar ~ 3.9% 4,9% 5,7% 2,3%

Grup 1 (n: 2.889) Grup 2 (n: 2.490) Grup 3 (n: 1.253) Grup 4 (n: 1.368)
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ANALISI DELS PERFILS DELS RESPONSABLES DE LES COMPRES A LES LLARS (CLUSTER)

Variables descriptives dels perfils dels responsables de les compres ales llars

Treballa

Estudis elementals
Aturat/da
Mestressa de casa

Estudis mitjans

Jubilat/da/
L 51,8% 0,
Pensionista ° Sk
35,6% _ _
28,0% Estudis superiors = 21 40 23.1% 23,4% 27.5%
Estudiant 1,3% 1,3% 0,4% 1,9% Altres estudis 0.0% 0.1% 0.1% 0.2%
NS/NC = 1,0% 0,9% 2,4% 0,5% NS/NC 1 205 2,3% 3,7% 0,8%
Grup 1 (n: 2.889) Grup 2 (n: 2.490) Grup 3 (n: 1.253) Grup 4 (n: 1.368) Grup 1 (n: 2.889) Grup 2 (n: 2.490) Grup 3 (n: 1.253) Grup 4 (n: 1.368)
Responsabilitat
exclusiva
39,3%
Responsabilitat 31,8%

0,
compartida = 19.8% 23.8%

Grup 1 (n: 2.889) Grup 2 (n: 2.490) Grup 3 (n: 1.253) Grup 4 (n: 1.368)

Nota: Principals variables passives: Situacié labora i Nivell d’estudis del responsable de les compres / Tipologia de responsabilitat en les compres de la llar
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ANALISI DE REGRESSIO: VALORACIO DE L’OFERTA DE COMERC

L'objectiu de l'analisi de Regressié Lineal Multiple és determinar la relacié d'una variable a explicar a partir dels diferents
aspectes que I'expliquen (variables explicatives). En aquest cas, volem explicar la valoracié global de I'oferta comercial al
municipi de residéncia (en una escala 0-10) en funci6 de les valoracions en la mateixa escala dels diferents aspectes que
componen l'oferta comercial (horaris comercials, preus, varietat i qualitat de I'oferta, etc.).

Aquest tipus d’analisi ens permetra determinar la importancia de la relacié d'associacié entre els diferents aspectes que
componen l'oferta comercial y la valoracié global de I'oferta comercial al municipi de residéncia ; es a dir determinar la forca de la
relacio.

Abans de realitzar I'analisi de regressio, s’han analitzat les correlacions entre les variables explicatives que s’inclouran en
I'analisi, ja que en el cas que dues variables estiguessin correlacionades (R>= 0,7), hi hauria informacié duplicada en la resolucié
del model. En el nostre model s’inclouen totes les variables explicatives, doncs no estan correlacionades (R< 0,7).

Variable a explicar: VALORACIO GLOBAL AMB L’OFERTA COMERCIAL DEL MUNICIPI DE RESIDENCIA

Variables explicatives: Valoraci6 en escala 0-10

Els horaris comercials

Els preus

La varietat de I'oferta comercial

La qualitat de I'oferta comercial

L’oferta en restaurants, cafeteries i bars

La varietat de I'oferta en oci (cinema, gimnas, ..)

Aglomeracions (en les zones comercials, cues a les botigues, ...)
Disponibilitat d’aparcament en les zones comercials

Preu de IPaparcament en les zones comercials

La professionalitat dels comerciants

© N g~ wNPRE

=
©

En aquest model s’ha extret un percentatge de valoracions atipiques o extremes (outliers) per tal que el coeficient de correlacié
multiple ajustat, que valora la fortalesa de la relacié en aquests casos, obtingues un nivell acceptable (superior o igual al 0,70).
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ANALISI DE REGRESSIO: VALORACIO DE L’OFERTA DE COMERC

Variable a explicar: VALORACIO GLOBAL AMB L’OFERTA COMERCIAL DEL MUNICIPI DE RESIDENCIA

Variables explicatives:

1. Els horaris comercials Coeficiente de Correlacion Mdltiple
2. Els preus (R? ajustado) =70,3%
3. Lavarietat de I'oferta comercial

4. La qualitat de I'oferta comercial

5. L’oferta en restaurants, cafeteries i bars
6

7

8

9.

1

La varietat de I'oferta en oci (cinema, gimnas, ..)
Aglomeracions (en les zones comercials, cues a les botigues, ...)
Disponibilitat d’aparcament en les zones comercials
Preu de 'aparcament en les zones comercials
0. La professionalitat dels comerciants

IMPORTANCIA DE LES VARIABLES EXPLICATIVES AMB EL FACTOR > 100.000 habitants (n: 744)
Total llars * (n: 5.601) (R® sjustada) =70,6%
La varietat de l'oferta comercial 32,4% (30,6%)
La qualitat de I'oferta comercial (20,2%)
La varietat de I'oferta en oci (cinema, gimnas, ..) (9,4%)
Els preus (8,3%)
L'oferta en restaurants, cafeteries i bars (16,7%) A
Disponibilitat d'aparcament en zones comercials (2,7%)
Preu de l'aparcament en zones comercials (1,6%)
La professionalitat dels comerciants (0,3%)
Els horaris comercials (9,4%) A
Aglomeracions (en les zones comercials, cues a les botigues, ...) (0,8%)

Nota: El pes real o importancia de cada variable explicativa en I'explicacié de les variacions de la variable a explicar s'obté dels coeficients Beta estandarditzats (permeten la comparacié entre variables explicatives).
El present analisi s'ha realitzat sense un 30% de "residuals” per aportar major riquesa als resultats.
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SINTESI DELS PRINCIPALS RESULTATS

PERFIL DEL RESPONSABLE DE LES COMPRES A LA LLAR

La dona continua essent la principal responsable de les compres a la llar (70,8%), tant a nivell de productes quotidians com no
guotidians. S’observa una major responsabilitat compartida en les compres per part de les llars de parelles amb fills menors de
18 anys.

El perfil del responsable exclusiu es una dona de 65 anys o0 més amb un poder adquisitiu baix, mentre que la responsabilitat
compartida es perfila home d’entre 16 i 34 anys amb un poder adquisitiu més elevat.
VALORACIONS DE L’OFERTA COMERCIAL DEL SEU MUNICIPI (1)

L’oferta comercial a nivell municipal es valora positivament per part de les llars entrevistades, obté una valoracié global mitjana
de 7,24 en una escala de 0-10.

Les llars de parelles amb fills que conviuen a la llar tenen una pitjor valoracio de l'oferta comercial al seu municipi (6,97),
especialment aquelles llars amb fills menors i majors de 18 anys (6,90) i aquelles amb tots els seus fills menors de 18 anys
(6,82).

Mentre que les llars unipersonals valoren de forma més satisfactoria (7,58) que a nivell global, concretament aquelles llars de
persones de 65 anys o0 més (7,69).

El nombre d’habitants del municipi destaca com un element diferenciador en I'analisi de la valoracié de I'oferta comercial a nivell
municipal, només les llars ubicades en el municipi de Barcelona valoren millor i de forma significativa I'oferta comercial al
municipi (7,99) respecte al global.

Només les llars de la comarca del Barcelonés (7,83) valoren significativament per sobre del global I'oferta comercial al municipi.
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SINTESI DELS PRINCIPALS RESULTATS

VALORACIONS DE L’OFERTA COMERCIAL DEL SEU MUNICIPI (1)
L’oferta comercial a nivell barri en municipis de més 20.000 habitants obté una valoraci6 global mitjana de 6,74 en una escala O-
10, es valora de forma més moderada que I'oferta comercial a nivell de municipi (7,24).

Les llars de parelles amb fills que conviuen a la llar i les llars monoparentals valoren pitjor I'oferta comercial del seu barri
respecte el resultat global, especialment de forma significativa aquelles llars amb tots els seus fills menors de 18 anys (6,26).

Per contra, les llars unipersonals ho valoren de forma més satisfactoria, principalment aquelles llars de persones de 65 anys o
més (7,38).

Només les llars de la comarca del Barcelonés (7,27) valoren significativament per sobre del global I'oferta comercial del barri al
que pertanyen.

A nivell més especific, els aspectes millor valorats a nivell municipal son els horaris comercials (7,81), la professionalitat dels
comerciants (7,53) i la qualitat de la oferta comercial (7,37).

Per contra, la varietat de I'oferta en oci (5,72), el preu de 'aparcament en zones comercials (5,27) i la disponibilitat d’aparcament
en les zones comercials (5,09) sén els aspectes pitjor valorats.

Destacar la tendencia significativa de valoracions inferiors en relacio als aspectes especifics de I'oferta comercial per part de les
llars de municipis amb menys de 2.000 habitants.
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SINTESI DELS PRINCIPALS RESULTATS

HABITS DE COMPRA | CONSUM (1)
Per a les compres d’alimentacid, la frequéencia es de 2 o 3 vegades per setmana a I'alimentacié fresca (43,9%), mentre la resta
d’alimentacioé es compra un cop per setmana (46,3%).

En les compres de productes de consum quotidia no alimentari hi ha més variabilitat en la freqiieéncia de compra, encara que es
situen en mensuals (39,0%).

Les frequiencies de les compres d’equipament de la persona es concentren majoritariament entre 3 i 6 mesos (54,9%), tenen un
comportament marcadament estacional.

Finalment, les compres d’equipament de la llar al tenir en general una major durada, es compren en menor frequéncia (67,7%).

La proximitat és un factor fonamental en la localitzacié d’aquestes compres d’alimentacid, per aixd €s realitzen majoritariament
als barris de residencia (77,6% en alimentacié fresca i 74,5% en resta alimentacio).

Les compres de productes de consum quotidia no alimentari també és fan majoritariament en el propi barri de residéncia
(73,3%).

Per contra, una mica més de 3 de cada 4 families es desplacen fora del seu barri per compres en equipament de la persona, i
un 38,5% de les llars ho fan fora del municipi.

Les compres d’equipament de la llar desplacen a 2 de cada 3 families fora del seu barri, i les compres fora del municipi
representen un terg de les llars.
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SINTESI DELS PRINCIPALS RESULTATS

HABITS DE COMPRA | CONSUM (l1)
Les compres d’alimentacio fresca al barri es reparteixen entre les botigues de barri/ eix comercial (45,2%), mercat municipal
(47,7%) i supermercat (48,1%).

En les compres de resta d’alimentacié i productes de consum quotidia no alimentari es concentren les compres del barri en els
supermercats.

Les compres d’equipament de la persona i de la llar que es realitzen dins el barri de residencia s6n majoritariament en les
botigues de barri / eix comercial.

Aquells responsables de la compra de la llar que es desplacen a altres barris 0 zones del seu municipi per les compres
d’alimentacio fresca és principalment per alguna botiga de barri concreta/ eix comercial, per anar al mercat municipal o
supermercats. S’observa un lleuger increment en relacié a les grans superficies (hipermercat,...).

En les compres de resta d’alimentaci6 i productes de consum quotidia no alimentari es concentren les compres en els
supermercats, perd també s’'incrementen les compres en hipermercats i centres comercials.

Les compres d’equipament de la persona i de la llar es realitzen en les botigues de barri / eix comercial, incrementant-se la
compra en centres comercials i grans magatzems.
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SINTESI DELS PRINCIPALS RESULTATS

HABITS DE COMPRA | CONSUM (ll1)

Aquells responsables de la compra de la llar que es desplacen fora del seu municipi per les compres d’alimentacio fresca és
principalment per anar a supermercats. S’observa un important increment en relacié a la compra en les grans superficies
(hipermercat, centres comercials i grans magatzems)

Més de la meitat de les compres de resta d’alimentacié i productes de consum quotidia no alimentari es realitzen en
supermercats de fora del municipi, pero s’incrementen bastant les compres en hipermercats, centres comercials i grans
magatzems.

Fora del municipi la compra d'equipament de la persona i llar es redueix en botigues de barri / eix comercial, i augmenta en
centres comercials i grans magatzems.

Major variabilitat en les localitzacions de les compres fora del municipi de residéncia, principalment pel fet de que el radi de
desplacament és «proxim» al lloc de residéencia.

Pel contrari, major concentracié de les localitzacions en les compres fora del municipi de residéncia de I'equipament de la
persona i la llar, principalment Barcelona, en part pel fet de la combinacié de «compra-oci-lleure» i la compra en grans
superficies (centres comercials, grans magatzems,...).

Els motius per realitzar les compres fora del municipi sén principalment la quantitat de botigues (oferta) i la varietat de productes
en totes les categories estudiades.

El fet del preu és el tercer motiu per realitzar les compres fora del municipi, pero té major rellevancia en les compres quotidianes
(alimentacio fresca, resta alimentacié i productes habituals no alimentaris).
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SINTESI DELS PRINCIPALS RESULTATS

HABITS DE COMPRA | CONSUM (IV)

El dia de compra dels productes quotidians (alimentacié fresca, resta alimentacioé i productes habituals no alimentaris) es
realitza de dilluns a dijous (43,0%) o bé divendres o dissabte (33,4%), principalment abans de les 13h (58,7%).

Mentre que la compra de productes no quotidians (equipament de la persona i la llar) es realitza sense un dia fix (40,9%) o el
dissabte (31,4%), principalment en dues franges horaries: abans de les 13h (36,6%) o a partir de les 17h (29,2%).

Els motius de no anar a comprar entre les 13h a 17h sén no els va bé, és I'hora de dinar o descans i el fet d’estar treballant. Per
aquells responsables de la compra que esmenten el fet de que els comergos estan tancats, la intencio d’anar en aquest horari si
els comergos estiguessin oberts es baixa.

A nivell global, la despesa mensual en alimentacié i productes habituals de les llars de la provincia de Barcelona és de 420,2€
(aproximadament uns 5.042,4€ anuals).

S’observen diferéncies significatives en aquesta despesa mensual realitzada als diferents tipus de llars, també segons el
nombre de membres a la llar destaca com un element diferenciador en I'analisi de la despesa mensual d’alimentacio i productes
habituals.

A un major nombre de membres a la llar, hi ha una major despesa mensual en compres d’alimentacié i productes habituals de
forma significativa.
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SINTESI DELS PRINCIPALS RESULTATS

IMPORTANCIA DELS PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O PRODUCTOR | CONSUM
Per més de la meitat dels responsables de les compres a la llar (52,0%) té la maxima importancia que els comergos on compra
tinguin productes directament del productor, obté una mitjana en importancia de 8,09 en una escala 0-10.

El fet que els comergos on compren tinguin productes produits a menys de 100 km de casa, es de maxima importancia per un
40,7% dels responsables de les compres, obté una mitjana en importancia de 7,76.

Mentre que els productes ecologics tenen la maxima importancia per un 31,3% dels responsables de les compres, obté la
mitjana d’'importancia més baixa (6,98 sobre 10).

Practicament la totalitat de les llars de la provincia de Barcelona han comprat fruita, verdura, carnisseria i xarcuteria, ous i lactics
en I'dltim mes. Una mica més de 8 de cada 10 llars han comprat conserves en I'dltim mes, mentre que la meitat han comprat vi.

Més de la meitat de les compres de verdura (55,7%) i fruita (54,0%) son de producte ecologic, de proximitat o directament del
productor.

Practicament la meitat de les compres d’ous també son ecologics, de proximitat o de productor (48,2%). Respecte la carnisseria
i xarcuteria, sén 4 de cada 10 compres (39,7%).

La compra de lactics ecologics, proximitat o de productor és d’'un 24,1%. Mentre que en les conserves i el vi es molt més
reduida la compra de productes de caire ecologic, de proximitat o directament del productor (12% i 17,7% respectivament).
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COMPRES PER INTERNET

A nivell global, un 36,1% de les llars de la provincia de Barcelona ha realitzat compres per internet durant I'dltim any.

Les llars de parelles amb fills que conviuen a la llar realitzen més compres per internet respecte al resultat global de forma
significativa, especialment aquelles llars amb fills menors de 18 anys (73,8%).

També les llars monoparentals amb fills menors de 18 anys (64,3%), e inclis les llars unipersonals de menys de 65 anys
(41,6%).

S’observa un augment significatiu de les compres per internet realitzades en llars de tres 0 més membres.

El perfil del comprador per internet és home, encara que amb tendéncia a equiparar-se, d’entre 16 i 49 anys amb un poder
adquisitiu elevat.

Les compres més usuals estan relacionades amb l'oci, entrades, llibres, masica i joguines, segueixen els viatges, i en tercera
posicio es troben les compres de moda, complements, textil i calgat.

Hi ha for¢a variabilitat en la despesa mitja de I'dltima compra realitzada per internet en funcié de la categoria de producte. No
s’observen diferéncies significatives a nivell de les mitjanes de la despesa de I'Ultima compra realitzada per internet segons
sexe respecte els resultats globals, i practicament no hi ha diferéncies segons trams d’edat.
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CONCLUSIONS FINALS

PERFIL DEL RESPONSABLE DE LES COMPRES A LA LLAR

Des d’'una perspectiva de géenere, encara hi ha una clara superioritat de la dona com a persona que decideix les compres
familiars, tot i que els habits de compra i consum varien cada vegada menys en funcié de si és I'home o la dona qui realitza
les compres.

S’observa en les llars de parelles amb fills menors de 18 anys, una major preséncia d’homes que s'encarreguen de les
compres de la llar de forma compartida.

VALORACIONS DE L’OFERTA COMERCIAL DEL SEU MUNICIPI

L’oferta comercial a nivell municipal en la provincia de Barcelona es valora de forma positiva, amb una nota mitjana de 7,24
en una escala de 0-10.

El nombre d’habitants del municipi destaca com un element diferenciador: a menor nombre d’habitants, menor valoracié de
I'oferta comercial a nivell municipal; relacionat amb la no disponibilitat d’'una oferta complerta al propi municipi en comparacio
amb els «grans municipis» (majors de 100.000 habitants).

Les llars de parelles amb fills que conviuen a la llar tenen una valoraci6 més critica de I'oferta comercial al seu municipi
(6,97), especialment aquelles llars amb fills menors 18 anys.

A nivell més especific, els horaris comercials (7,81), la professionalitat dels comerciants (7,53) i la qualitat de la oferta
comercial (7,37) compleixen les expectatives de les llars a nivell municipal en la provincia de Barcelona.

Per contra, la varietat de l'oferta en oci (5,72) es susceptible de millora, en especial en municipis de menys de 20.000
habitants. El preu de I'aparcament en zones comercials (5,27) i la disponibilitat d’aparcament en les zones comercials (5,09)
sbn els aspectes amb menor valoracio, principalment en els municipis de més de 20.000 habitants.
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HABITS DE COMPRA | CONSUM (1)

* A nivell global, la despesa mitja mensual en alimentacié i productes habituals de les llars de la provincia de Barcelona és de

420,2€ (aproximadament uns 5.042,4€ anuals).

Al segment de l'alimentacio, es prioritza les compres de proximitat per I'extensié arreu dels municipis de la provincia de
Barcelona de nous formats de botigues o cadenes especialitzades, la major penetracié de supermercats i I'impuls a la xarxa
de mercats municipals.

Els supermercats, botigues de barri i mercats municipals sén formats complementaris en la compra dels productes frescos
d’alimentacid, pel fet del seu component de proximitat.

S’observa l'influencia del tipus de llar i I'edat del responsable de les compres, amb una preferencia d’establiments més
tradicionals entre la gent més gran i major presencia de nous formats entre els més joves o0 noves estructures familiars
(unipersonals, monoparentals).

Les parelles amb fills que conviuen a la llar son les que més desplacaments fora del barri realitzen per les compres, per
contra de les llars unipersonals amb gent major de 65 anys o0 més.

O Les parelles amb fills que conviuen a la llar: Compren més en hipermercats i en centres comercials; es desplacen,
inclis a Barcelona, per trobar una major oferta. S6n compradors de cap de setmana i majoritariament a les tardes.

U Les llars de persones grans: Compren més en botigues de barri i mercats municipals, formats més tradicionals. Es
desplacen poc per comprar fora del seu barri de residéncia. No tenen un dia de la setmana per realitzar les compres,
encara que prioritzen de dilluns a dijous, i majoritariament en horari de matins.

Es detecta una major concentracié de les localitzacions en les compres de I'equipament de la persona i la llar fora del
municipi de residéncia, on el focus d’atraccio principal és Barcelona, en part pel fet de la combinacié de «compra-oci-lleure» i
la compra en grans superficies (centres comercials, grans magatzems,...) i formats franquiciats.
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HABITS DE COMPRA | CONSUM (1)

L’evolucioé dels habits de compra de les llars es veu influenciada per multiples components, tan interns com la propia evolucio
de la composicié de la llar, o externs com I'evolucié de I'habitat de residéncia, perod també per I'evolucié de les estructures
comercials.

Cal observar si aquesta entrada de nous formats comercials (grans especialistes, grans distribuidors on line...), permet una
complementarietat en les compres amb els formats més tradicionals o cal que una major adaptacio dels comergos
tradicionals als nous habits.

Per evitar fuges a altres municipis, es necessari propiciar un model de comer¢ al municipi que ofereixi dos components
basics: a) una oferta complerta i b) proximitat.

Disposar d’'una xarxa de supermercats, botigues tradicionals, comergcos especialitzats i un potent mercat municipal que
permetin fer gairebé totes les compres en el mateix barri 0 municipi, aixi com també una bona oferta de formats franquiciats,
en especial per 'equipament de la persona i la llar, contribuiran a retenir una major proporcié de compres al propi municipi de
residencia.

Doncs, els principals motius que atrauen major poblacié per compres fora del seu barri 0 municipi de residéncia sén la
varietat d'establiments i 'amplia gamma de productes que poden trobar fora.
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IMPORTANCIA DELS PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O PRODUCTOR | CONSUM

Que els comergcos on compren disposin de productes de produccié ecologica, produits a menys de 100km de casa
(proximitat) o directament del productor, cada vegada és més rellevant pels responsables de les compres i actuen com
factors de decisio a I'hora escollir 'establiment de compra.

Destacar que més de la meitat de les compres de verdura (55,7%) i fruita (54,0%) en I'iltim mes a la provincia de Barcelona
sén de producte ecologic, de proximitat o directament del productor. Aix0 evidencia un gran poder d’atraccié, que deixa
d'esser «una moda» per convertir-se en un estil de vida pels seus consumidors.

COMPRES PER INTERNET

Les compres per internet (on line) augmenten. Cada vegada son més les llars on es realitzen compres per internet. Un 36,1%
de les llars de la provincia de Barcelona ha realitzat compres per internet durant I'dltim any.

Tenen una major penetracié entre les llars de parelles que conviuen amb fills i els sectors on més es compra per aquest canal
sén I'equipament de la persona i de la llar.

Les compres més usuals estan relacionades amb I'oci, entrades, llibres, masica i joguines, segueixen els viatges, i en tercera
posici6 es troben les compres de moda, complements, textil i calcat.

Es detecta que les compres per internet d’alimentacié estan lligades principalment a formats més tradicionals com
supermercats o comercos especialitzats amb venda on line, i en canvi les compres d’equipament de la persona i la llar a
botigues on line de gran format o especialitzades (tipus Privalia, Amazon, etc.)
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Questionari: Barometre Habits de Consum i Compra 2016

BAROMETRE H;Q_BITS DE CONSUM | COMPRA
DIPUTACIO DE BARCELONA 2016 55.- Incloent-s'hivosté, em podria dir quantes persones viuen = la sevs llar?

Novembre de 2016 |:|:|

|ﬁlum?|;=;:g:r£?n“:: 56.- Per cadascun d'aquests_membresde Iz llar, em podria dir el sexe i ledst que tenen,
sobre temes de consum | hem 3 llar per a fer una entrevista. Li garantim el comengsnt perla persona mes jove: (Entrevistador: cal incloure l'entrevistati diferenciardk amb
complet anonimat les sav n uns minuts. Li importaria collaborar amb unamarca 3 la columna “Entrevistat’)
7 s perla seva col-lsboracid. Linformem gue aquesta entrevista pot ser gravada per 5§7.-Ens podris dir quies elcap de familia / sustentador principal? (Nota entrevistador: en el
cas que siguin més d'un, anotarun d'ells)
58.-Da la resta de membres de la llar ens podris dir quina relscid tenen amb el cap de
que squesta e ista es realitzard d'acord familia/sustentsdar princips!? (Opeions: 1.-Parells / 2 - FillFills /3 .- Altres relscions familiars /
del 4.- Amic/Amiga | 5.-Alres)
+

pinic per 3

ala EE\'E.ELPENiE

Entrevistador: En emplir aguest giiesth i estd
amb les normes del codi de cond ESOMAR i les i

51.-Prafereix que i faciles preguntes en catald o en castelld?

Home | Dona | Edat | Entrevistst

Catala 1 PASSEUA QST.CATALA principal

Castelld. 2 PASSEUA QST.CASTELLA Persona 1

Li és indiferent 3 PASSEUA QST.CATALA Persona 2

Persona 3

52.- Em podria dir si estem trucant a un domicili particular? Persona 4

S0 1

Mo .. 2 Fl ENTREVISTA

59.-QUOTES: Delimitacid del tipusde llar (No p tar: anotar automats t el sistema)

53.-Treballs vosté o algun membre de la seva familia en les seglents activitats?
Llar unipersonal
Investigacid de mercats/ Marqueting/ Publicitat 1 FI ENTREVISTA Pare/mare sols amb algun fill

1
2.
Ajuntament [del municipion truquen] 2 Fl ENTREVISTA 3. Parella sense fills que convisquin a la llar
iacio 4. Parella amb fills que conviuen a la llar
5

de iants (del i 3 Fl ENTREVISTA

Altres..... a7 Un sltre tipus de llar
54.- Es vostd qui = nomaiment de fer les compres de la llar: (Entrevistador: per NOTA C ars amb fils msjorsimenars eds
compres ens referm als alimants, parament de la llar, ) _

CODIFICACIO AUTOMATICA (PER TEMA QUOTES):
Lisglr — resposts simple delimitaran uns codis a nivell de municipi, comarca

1 SI:. responsable exclusiu 510.-QUOTES: Codi municipi

2 Si, responsabilitat compartida

3 Mo = AFLACAR ENTREVISTA DEMANAR PEL RESPONSAELE 511.-QUOTES: Codi comarca

as Mo Neghr NS = Fl ENTREVISTA

a3 Mo degir NC = FI ENTREVISTA 512.-QUOTES: Sistema termitorial
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Questionari: Barometre Habits de Consum i Compra 2016

1.

4.

BLOC VALORACIONS GLOBALS DE L'OFERTA DE COMERG EN EL MUNICIFI

A nivell global com valora l'oferta comercial del seu municipi, en una escala del 0 sl 10, on
0 es la pitjor puntuacid i 10 la millor

valoracid

Solament en el cas de municipis > 20.000 habitants A nivell global com walora Tl'ofarts
comercial del seu bari, en una escala del 0 &l 10, on 0 es ls pitjor puntuscia i 10 ls millor

valoracio

| a nivell més especific, com valora? (Entrevistador en el cas que slguna pragunts no
puguin valorar anotar ng/ng codi 93, mai es llegird com & opcid) ROTAR

Els horaris comercials

Elz preus

La varetat de loferta comercial

La quslitst de l'oferts comercial

L'oferta en restaurants, cafeteresibars

La varietat de l'oferta en oci [cinema, gimnés, )
AglomerscionsTen les zones comercials, cues s les botigues, )
Disponibilitat d'aparcament en les zones comercials

Preu de l'aparcament en les zones comercials

Ls professionalitat dels comerciants

“Mota: si hi ha moltes sglomeracions es valora amb un 0 i sino n'hiha cap amb un 10

BLOC HAEITS DE COMPRA EN FUNCIO DE CATEGORIES

Avrs i legird una séne de productesicategories de compra pera que vosté ens puguivalorar
diferents sspectes sobre cada uns d'elles (Entrevistador: es fan totes delpreguntes 4.3 per
@ cads categoria)

CATEGORIES

1. Alimentacid fresca (cam, paix, fruites, verduras, ..}

2. Resta d'alimentacid (resta d'sliments tipus pasta, cereals, legums, begudes, ...}

3. Altres productes quotidians no alimentaris (droguers, productes de netejs, higiene
personal, ..}

4. Equipament de la persona robs, merceria, calgat, jo

5. Equipament de la llar productes tésxdils, eonfeecionspera la llar, mobles, parament de
la llar, electrodoméstics

PREGUNTES PER A CADA CATEGORIA

4.1 Ens podria dir normaiment amb quina freqiéncia compra ... LLEGIR

1 Practicament tots el dies

2 2-3 vegades per setmana

3 1 cop a la setmana

4 Cada 15 dies

5 1 cop almes

4] 1 cop cads 3 - G masos

7 Amb menys freqiéncia

8 No compra = NO REALITZAR MES PREGUNTES DE LA CATEGORIA
98 No degir NS

93 No Begir NC

4.2 Ens podria dir normalment a on compra ... Multi resposta

Bami de residencia

Altres bamis 0 zones del municipi

Fora del municipi = REALITZAR P42 1 1P4.232
Per internet

No legir NS

No Segir NC

w0 ek
B BE

(En el cas que P4.2=3 Fora del municipi}

4.2.1 Ens podria especificar 8 quin icip i segons lista dels municipis)

4.2.2 | per quin motiu va a ... {recuperar municipi mencionat s la P 4.2.1)

4.3 (Realitzar 4.3 per a cada resposta de la 4.2)

Quan compra a opcid ds & la P 4.2) Ens podra dir
nomalment s quin tlpusdestabllmenteompra

{Mota entrevistador: &n &lcas que mencioni establlments tipus zars, calzedonis, ... o altres
franquicies, preguntar s on estan ubicades s un eix comercial, centre comercial, ...}

Multi resposts

Botiga de bami/ eix comercial

Al mercat municipal

Al supermercat

Al hipermercat

Gran Magatzems (Corte Inglés)

A centres comercials

Perintemet (Momés spareix P4.2 diferent de 4)
Pagésiproductor

Mercat de wvenda no sedenténis (tipus: “mercadilas”, ...}
ar Altres (Especificar ]
98 No legir NS

99 No fegir NC

€ go -l @ U g L R

Mota: el bloc 4.4 ez portard & terme pera dues categories:

1. Quotidia (alimentacid fresca, rests d'sliments i sltres productes quotidians)
2. Mo quotidia (equipament de la persona ide la llar)

4.4 En generalquan va s comprar els productes de compra ... tegoria) ho fa
uns dies i en horars concrets. Diguins giushlay quins dies aeostuma a comprar els
p tes ... (categoris quotidié vs no quotidia-2 categories )
4.4.1 Dies de la setmana UNICA

1 De dilluns s dijpus

2 Divendres

3 Dissabte

4 Diumenge

5 No Begir Mo hi ha dis fea / Indiferent

98 No legir NS

k) No liegir NC

4.4.2 Horari en el que sol fer la compra ... UNICA

1 Al mati {abans de les 13h)

2 Entre la 13hiles 15h

3 Entre la 15hiles 17h

4 A partirde les 17h

5 No liegir Mo té& horari fiee / Quan pot
98 Nollegir NS

93 Nollegir NC
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Questionari: Barometre Habits de Consum i Compra 2016

4.4.3 (En el cas que P4.4.2 no igusl 8 2 ni 3) Ens podria dir el motiu de per que no
sol comprar aquests productes entre les 13h iles 17h?
{Pregunts esponténis, no llegir) MULTIPLE

1 Mo emva bé

2 Els comergos, botigues, ... estan tancats !

3 Estic treballant [ AImentace
98 Altres (2zpacificar ) Fommacie

4.4.3.1 (FersiP4.4.3=2) | anira =i estiguessin oberts

3. Ens podria dir qué a comprat i limport aproximat de liltima compra?

u
TOMPRA
IMFORT
LLISTA CATEGORIES
e s £ | e resmma compee)

TGres, MUsica | oguines

Jires (especmicar) NOME: OFCTO LA MES TMFORTANT FER
L'ENTREVISTAT)

Si 1
No 2 SUSTENTADOR/A PRINCIPAL DE LA LLAR
Nz 38

ALTRES QUESTIONS

5. En una escala del 0 al 10 (0 gens important i 10 molt important), ens podria dir quina
imparténcis té pera vosté que els comergos on compra tinguin ..

Productes de produccié ecolbgica

Productes produits a menys de 100km de casa (PROXIMITAT)

Productes directament del productor S

5. Quins productes de ls liista que es detslla & continuacid ha comprat en el damer mes?
MULTIRESPOSTA

5.2 (De les categories que diuen 51 a P6.1} | ha comprat {recuperar categoria) de
produccid ecoldgica, de proximitat o directament de productor, en Iitim mes?

DO A la seva llar, qui és la persona que aporta els ingressos econdmics principals?
{No Preguntar recuperar la dada de la 57)

E= considers cap de familis o sustentsdon’s principsl squelis persons 5 fravés de s
qual elz i fi talz de ia familia. 5iells suztentadon’s princival
no treballs actusiment, preguntarprofessic iestudiz de la persona de Is qual provenen
elz ingrezzoz. En el caz que elfs sustentsdon’s prancipal sigui vidu/s o separst/gas elz
i del qual, d'uns pensic talcénjuge difunto separatigds,
preguntem peiz estudiz i ccupacid actual del benefician viu que rep is pensid, no del
difunt o zeparatigds.

1. Vosté mateid's (fentrevistat/ads)

& | 2. Un/s altrefa membre de la llar
RACOMFRAT NO A COMFRAT ;
. . NO HA COMPRAT LA OCUPACIO
LLISTA CATEGORIES | productes proeis & menys de | procices prodais. & menps c= Tt OCUPALID
: ded peodcton el peoducton D0 GQuina és la situacid laboral de vosté? | del sustentador principal? (Nota: feruna o
1Fruita dos preguntes en funcid silentravistat &= el sustentadorprincipalo na)
2 Verdura
3 Camisserns i 1 Treballa
xarcuteris 2 Aturatida
4 Vi 3 Mestressa de casa
5 Ous 4 Jubilatids / Pensionista
6 Conserves 5 Estudiant {no treballa)
7 Lachics 98 N3
99 MC

Sies aturat D0=2 o Jubilatida / PensionistaD0=4, preguntar per la dltima feina

7. Enrelacis ales compres que reslitzen s Ia llar d'alimentaci i productes de compra habitusl D1  Vosté treballa per compte propi o per compte aliena?| del sustentador principal?
(drogueria, productes de netejs, higiene parsonsl, ..}, ens podris dir limport globsl de {Mota: fer una o dos preguntes en funcio silentrevistat s el sustentador principal o no)
despesa mensual? AFEGIR INTERVALS PER A FACILITAR LA RESPOSTA X

1 Trebslla per compte propi (Fer D.2)
£/ mes 2 Treballs par compte alié {Fer D.3)

8. En l'dltim any ha reslitzat slguna compra perintemet?

1 S0
2 MNo < PASSAR A DD
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Questionari: Barometre Habits de Consum i Compra 2016

D2 Quina activitat per compte propi realitza? (5| TREEALLA PER COMPTE PROPI)
ENTREVISTADOR: LLEGIR

Empresar (1 a § emplests/das)
Emprasari (6 o0 més emplests/de
Autdnoms (paletes, lampistes, ...}
Empresar / comearciant sense empleatsias
Professional ibersl (advocat, metge, ...}
NS

NC

[ A

W

D3 Quina activitat per compte alié realitza? (5| TREBALLA PER COMPTE ALIE}?
ENTREVISTADOR: LLEGIR

Director més de 25 emplests
Director fins & 25 empleats
Comandament superor
Comandament jntemig
Encamegats/Representants
Administratius

Trebsllador especisltzat
Trebsllador no especialtzat
NS

NC

D 0o~ ChEm e LR

=]

9

NIVELL D'ESTUDIS

D4  Podriaindicar-me quin s el nivell destudis de V& /sustentador/a principal?
(ESTUDIS FINALITZATS)

[Mota: fer una o dos preguntes an funcid silentrevistat éz &l sustentadar principal o no)

ENTREVISTADOR/A: NO SUGGERIR
DF: RESPOSTA SIMPLE

1 No sap llegiri escriure

2 Sap llegiri escriure perd va anar menys de 5 anys a l'escols

3 V= anara l'escola 5 o més anys perd sense pletar ESC, EGE o Batxillerat
elemental

4 ESO completa (Graduat escolar), EGB, Batxiller elemental o Certificat

d'Escolaritat o d'Estudis Primaris

Batdllerst, BUP, COU, Batdllerst superior, PREU

Cicle formatiu de grau mitjg, FP1, Oficialis industrial o equivalent

Cicle formsatiu de grau superor, FP2, Mestratge industrial o equivalent
Diplomaturs, 3 cursos sprovats de Llicenciatura, Enginyeris/arquitectura técnica
o equivakent

Liicencistura, Grau o equivalent (4 anys o més)

10 Cursos d'especialitzacid professional, Postgrau, Master (MIR, FIR..)
11 Doctorat

12 Altres (ANOTAR: REGISTREU LITERAL)

38 NS
a3 NC

e -1 & en

Comentari: la pregunta d'ocupacid i nivell d'estudis’'uss pera la construccid de ls varisble
classe social.
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A.1. Valoraci6 de I'oferta comercial global i especifica del municipi

Oferta
Oferta "

] comercial del
comercial del X
seu municipi S}

P districte

7,24 6,74

i global del barri segons sistema territorial

Bs horaris
comercials

Hs preus

Lavarietat de
I'oferta
comercial

Laqualitat de
I'oferta
comercial

L'ofertaen

restaurants,

cafeteries i
bars

Lavarietat de
I'ofertaen oci
(cinema,
gimnas, ..)

Aglomeracions
(en les zones
comercials,...)

Disponibilitat
d'aparcament
en zones
comercials

Preu de
I'aparcament
en zones
comercials

La
professionalitat
dels
comerciants

7,81

5,74

7,17

7,37

7,29

5,72

6,81

5,09

5,27

7,53

8,07

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianca superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P1. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu municipi, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en mitjanes)
P2. Solament en el cas de municipis > 20.000 habitants. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu barri, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuaci6 i 10 la millor (resultats en mitjanes)
P3. | a nivell més especific, com valora? (Entrevistador: en el cas que alguna pregunta no puguin valorar anotar ns/nc codi 99, mai es llegira com a opci6) (resultats en mitjanes)

il

8,80

7,90
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A.2. Despesa mensual d’alimentacié i productes de compra habitual segons sistema territorial

Despesa
mensual
d'alimentacié i
productes de
compra habitual

420,2 €
4312 €
430,2 €
445,9 €
468,4 €
4352 €
443,4 €
4575 €

422,6 €
430,5€
418,6 €
421,0 €
480,8 €
4274 €
4329 €
430,3 €
4473 €
423,6 €
434,2 €
4258 €
415,7 €
465,0 €
418,6 €
459,9 €
433,7 €
418,6 €
413,8 €

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
P7. En relacié a les compres que realitzen a la llar d’alimentacié i productes de compra habitual (drogueria, productes de neteja, higiene personal, ...), ens podria dir I'import global de despesa mensual? (resultats en mitjanes)
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A.3. Despesa de I’altima compra realitzada per internet segons sistema territorial

) Modai Informatica/
Import aproximat de I'Gltima QC|,entre’1d§s,- . L. complements/ electronica/ X L, L,
compraper Internet de .. II|brgs, (nusu:an Viatges Electrodomeéstics téxtil | calgat videojocs/ Alimentacio Formacié Altres
joguines . U
esportiu Telecomunicacions

Total 107,6 € 785,8 € 373,7€ 86,3 € 209,5€ 156,0 € 365,8 € 131,4€
Alta Anoia 72,8€ 490,0 € 191,1€ 1136 € 2158 € 99,6 € 60,0 € 151,9€
AMB Nord 1148 € 946,7 € 395,6 € 96,4 € 206,6 € 105,9 € 172,7€ 81,7 €

AMB Sud 98,3€ 694,3€ 3726 € 84,3€ 205,0 € 131,4€ 723,0€ 104,2 €
AMB Valles 92,2 € 837,8€ 510,9 € 103,6 € 209,2 € 99,5 € 1279 € 1344 €
Arenys 83,7€ 591,4 € 5448 € 67,5 € 164,3 € 116,5 € 1515 € 95,3 €

Baix Llobregat Nord 87,0€ 862,5 € 417,1 € 139,4 € 2132 € 123,0€ 540,1 € 311,1€
Baix Maresme 161,5 € 957,9 € 4143 € 119,8 € 223,0€ 128,5 € 299,4 € 75,3 €

Barcelona 118,6 € 791,0 € 380,4 € 65,1 € 183,3 € 151,3 € 215,0€ 164,7 €
Bergueda 72,0 € 846,7 € 347,0€ 120,4 € 198,8 € 1479 € 1.301,0 € 76,3 €

Calella 94,0 € 591,2 € 344,1€ 74,9 € 1959 € 506,8 € 1.320,0 € 104,7 €
Concad'Odena-Piera 91,1€ 1.067,8€ 299,4 € 97,7€ 209,2 € 1.977,7€ 576,0 € 184,2 €
Garraf 126,6 € 1.108,6 € 4343 € 1329 € 246,2 € 387,3€ 1.172,8 € 2579 €
Granollers-Congost 132,0€ 736,5 € 590,7 € 82,1€ 2226 € 123,1 € 43,4 € 87,1€

Llucanes 103,0 € 448,6 € 149,1 € 70,2 € 180,7 € 835€ 35,7€ 26,9 €

Martorell 79,1€ 592,7 € 230,0 € 87,5€ 1448 € 78,9 € 337,4€ 110,2 €
Mataré 111,8 € 1.100,6 € 360,5 € 99,7 € 315,7€ 120,8 € 803,9 € 115,0€
Mediona-Anoia 842€ 641,0 € 2247 € 92,6 € 131,5€ 169,6 € 226,0 € 171,0€
Moianes 95,3 € 979,2 € 246,7 € 94,0 € 216,9 € 153,1 € 1342 € 239,3€
Montseny 55,9 € 700,3 € 298,0 € 69,1 € 174,7 € 7519 € 136,5 € 92,8 €

Plade Bages 86,6 € 882,9 € 2179€ 94,1€ 2448 € 149,6 € 322,4€ 79,7 €

Plana de Vic 714€ 437,2€ 350,0 € 815€ 173,6 € 76,5 € 139,8 € 814 €

Rierade Caldes 83,0€ 710,4 € 408,5 € 69,3 € 112,3€ 1149€ 945 € 260,4 €
Sabadell 79,6 € 430,1€ 297,3€ 105,7 € 2545 € 107,1€ 266,7 € 1116 €
Tenes-Besos 170,4 € 565,4 € 388,7€ 135,1€ 299,5 € 240,0 € 5449 € 749 €

Terrassa 1132 € 749,1€ 258,5 € 59,5 € 190,2 € 76,8 € 246,3 € 40,1 €

Vall del Ges, Oris i Bisaura 94,0 € 3479€ 266,0 € 73,7€ 130,9 € 89,2 € 1.010,7 € 74,7 €

Vilafranca 89,9€ 902,5 € 490,9 € 101,3 € 368,6 € 78,4 € 181,8 € 101,7 €

Nota (*): En color verd es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global
P9. Ens podria dir 'import aproximat de I'Gltima compra? (resultats en mitjanes)
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e

A.4. Index d’atraccié i pérdues segons nombre d’habitants del municipi: Productes quotidians

ALIMENTACIO FRESCA Total iNDEX
[y -
o De0a500 De501a2.000 °c2001a  Del0.001a  De20.001a  De50.001a . 4o 440 000 Fora provincia EEL
Freqliéncies Total . . 10.000 20.000 50.000 100.000 . Barcelona NS/NC 3 Perduts  Perduts+
habitants L L . o Barcelona
Guanyats)
Base Compra ALIMENTACIO 7976 4 2 100 126 234 183 96 33 25 9
FRESCA 8048 6 12 232 353 544 311 97 48 42 11
De 0 a500 habitants 71 0 1 11 12 23 6 0 1 1 0 26,76%
De 501 a2.000 habitants 140 1 1 13 22 44 15 2 1 4 1 27,14%
De 2.001 a10.000 habitants 775 2 0 33 58 95 67 36 4 3 2 74,32%
De 10.001 a20.000 habitants 649 0 0 8 17 19 29 15 5 3 1 104,31%
De 20.001 a50.000 habitants 1333 0 0 10 7 18 46 20 10 1 2 109,08%
De 50.001 a100.000 habitants 1078 0 0 2 4 22 14 13 8 0 1 111,04%
Més de 100.000 habitants 1407 0 0 2 5 3 6 11 4 2 3 104,34%
Barcelona 2524 0 0 22 0 11 0 0 0 11 0 99,56%
Total 2 Guanyats 3 1 68 108 217 169 86 EE] 25 10
RESTA ALIMENTACIO (PASTA, CEREALS,...)
° -
e De 0a500 De 501a2.000 Eoadia Eoime EoZRiHa EoEIRe Mésde 100.000 Fora provincia PEL
Freqiiéncies Total . . 10.000 20.000 50.000 100.000 . Barcelona NS/NC 3 Perduts  Perduts+
habitants habitants . ) . 5 habitants Barcelona
habitants habitants habitants habitants Guanyats)
Base Compra RESTA 7899 7 3 98 161 257 184 115 24 28 7
D'ALIMENTACIO 7987 14 14 240 434 611 335 121 31 48 12
De 0 a500 habitants 71 1 1 10 13 24 6 0 0 1 0 32,39%
De 501 a2.000 habitants 138 1 1 13 24 45 14 4 2 4 1 23,19%
De 2.001 a10.000 habitants 769 6 1 39 77 112 78 47 1 6 3 64,63%
De 10.001 a20.000 habitants 644 0 0 13 23 20 24 16 6 4 0 108,39%
De 20.001 a50.000 habitants 1322 0 0 16 6 23 37 17 7 2 1 111,27%
De 50.001 a100.000 habitants 1069 0 0 1 4 18 20 18 2 0 1 111,32%
Més de 100.000 habitants 1396 0 0 6 13 16 6 11 7 0 1 103,80%
Barcelona 2489 0 0 0 0 0 0 0 0 11 0 100,56%
Total PXENELS 7 2 59 137 235 165 102 25 28 7
ALTRES PROD. QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS (DROGUERIA, NETEJA, HIGIENE...)
° -
e De 0a500 De 501 a2.000 ERalig Delons: De2000e ERERRa Més de 100.000 Fora provincia EO(LEEEL
Freqiiéncies Total . L 10.000 20.000 50.000 100.000 L Barcelona NS/NC 3 Perduts Perduts+
habitants L L - L Barcelona
Guanyats)
::s;DCJC";:;a l:.:-;'T1EI)sIANS "o 7798 7 1 9% 162 279 185 110 24 23 7
o 7906 12 7 245 418 652 326 123 33 61 10
ALIMENTARIS
De 0 a500 habitants 70 0 0 9 13 25 7 0 0 2 0 28,57%
De 501 a2.000 habitants 138 1 1 15 25 48 16 3 1 4 0 18,12%
De 2.001 a10.000 habitants 754 5 0 34 72 110 78 48 2 5 2 65,65%
De 10.001 220.000 habitants 638 0 0 13 22 20 21 13 6 7 0 109,40%
De 20.001 a50.000 habitants 1316 0 0 17 7 30 28 19 8 3 1 112,61%
De 50.001 2100.000 habitants 1059 0 0 1 6 25 26 19 4 0 1 109,73%
Més de 100.000 habitants 1373 0 0 8 17 21 9 9 3 3 1 102,91%
Barcelona 2449 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 100,98%
Total 3 Guanyats 6 [ 63 140 249 159 102 24 24 5

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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e

A.5. index d’atraccié i pérdues segons nombre d’habitants del municipi:

Productes no quotidians

EQUIPAMENT DE LA PERSONA (ROBA, MERCERIA, CALCAT, JOIERIA...)

L De 02500 De 501 22.000 De2.001a De 10.001 a De 20.001a
Freqiiéncies Total habitants habitants 10.000 20.000 50.000
habitants habitants habitants

Base Compra EQUIPAMENT 7527 1 18 120 298
DE LA PERSONA 7653 3 56 269 876
De 0 a500 habitants 71 0 3 6 33
De 501 a2.000 habitants 133 0 2 13 49
De 2.001 a10.000 habitants 725 0 8 34 116
De 10.001 a20.000 habitants 614 1 1 19 33
De 20.001 a50.000 habitants 1266 0 3 13 28
De 50.001 a100.000 habitants 1034 0 1 6 16
Mésde 100.000 habitants 1308 0 0 18 12
Barcelona 2376 0 0 10 11

3 Guanyats 0 1 10 100 270

o De 02500 De 501 22.000 De 2.001a De 10.001a De 20.001a
Freqiiéncies Total habitants habitants 10:000 20:000 50:000
habitants habitants habitants

Base Compra EQUIPAMENT DE 6506 1 32 95 295
LALLAR 6497 5 94 226 755
De 0 a500 habitants 58 0 4 28
De 501 a2.000 habitants 114 0 4 10 43
De 2.001 a10.000 habitants 617 0 10 36 100
De 10.001 a 20.000 habitants 521 0 5 8 37
De 20.001 a50.000 habitants 1094 0 6 11 39
De 50.001 2100.000 habitants 903 0 1 7 40
Mésde 100.000 habitants 1072 0 3 19 10
Barcelona 0 0 0 0
Total 3 Guanyats 0 0 23 87 258

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)

De 50.001 a
100.000
habitants
655
1222
16
35
185
141
166
86
15
11

EQUIPAMENT DE LA LLAR (PRODUCTES TEXTILS, MOBLES,...)

De 50.001a
100.000
habitants
464
800
11
24
121
84
112
71
19
21
392

Mésde 100.000
habitants

452
545

109

105

106
73
33

Mésde 100.000
habitants

615
677
3
9
110
103
115
107
60
107
554

Barcelona

1312
1758
10
22
161
143

Barcelona

630
858
4
15
96
74
206
142
93
0
630

Fora provincia
Barcelona

72
99

Fora provincia
Barcelona

41
64

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

NS/NC 3 Perduts

1,41%

3,76%
16,14%
43,81%
63,90%
118,67%
106,27%
151,73%

% (Total -
Perduts +
Guanyats)

NS/NC 3 Perduts

0 5,17%
0 6,14%
4 26,58%
4 55,28%
4 81,35%
5 109,63%
5 137,41%
123,07%
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A.6. index d’atraccié i pérdues segons sistema territorial: ALIMENTACIO FRESCA

ALIMENTACIO FRESCA Total INDEX

L Alta AMB AMB AMB Baix i . IConca Granollers- N . Mediona- L Plade Plana Rierade N Vallde'l_ N Fo,ﬂ_ P
Freqiiencies Total Anoia Nord Sud Valles Arenys Llobregat e Barcelona Bergueda Calella db.dena- Garraf Congost Lluganés Martorell Mataré Anoia Moianés Montseny Bages deVic Caldes Sabadell Tenes-Besos Terrassa Ge's, Orisi Vilafranca provincia NS/NC BAEICIER LTSRS
Nord Piera Bisaura Barcelona Guanyats)

Base Compra ALIMENTACIO 7976 3 19 85 19 16 16 30 33 19 14 35 31 41 1 19 53 6 3 27 67 67 31 28 24 30 5 49 25 9

FRESCA 8048 31 19 88 23 26 24 30 48 151 27 118 58 51 7 40 51 18 a5 a8 184 226 40 28 33 26 34 121 42 11
AltaAnoia 12 0 [ [ 0 0 [ [ 0 0 3 0 0 0 0 0 [ 0 [ 0 0 0 [ 0 0 0 [ 0 [ 3 83,33%
AMB Nord 543 0 0 [ 0 0 [ 1 0 0 0 [ 0 0 0 0 [ 0 [ 0 0 [ [ 0 0 0 [ [ 0 1 100,74%
AMB Sud 1131 0 [ 0 0 1 [ 8 0 0 0 [ 0 0 0 0 [ 0 [ 0 0 [ [ 0 0 0 [ [ [ 9 101,24%
AMB Vallés 363 0 1 [ 0 1 [ 8 0 0 0 0 0 0 1 0 [ 0 0 0 0 0 7 2 2 0 [ [ 2 24 95,87%
Arenys 68 0 0 0 [ 0 [ 0 0 4 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 [ [ 0 5 107,35%
Baix Llobregat Nord 214 0 0 22 1 0 0 4 0 [ 0 [ 0 0 1 [ [ 0 [ 0 0 [ 1 0 0 0 [ [ 0 29 88,32%
Baix Maresme 157 0 2 [ 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 12 0 1 0 0 0 0 [ 0 0 0 0 1 0 17 97,45%
Barcelona 2524 0 0 [ [ 0 0 11 0 [ 0 0 0 0 0 11 [ 0 [ 0 0 11 [ 0 0 0 [ 11 0 44 99,56%
Bergueda 61 0 0 [ [ 0 0 [ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 2 96,72%
Calella 133 0 0 0 0 0 0 [ 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 [ 0 0 0 [ 0 0 0 [ 6 0 8 96,99%
Concad'Odena-Piera 154 0 0 [ [ 0 0 [ 1 0 0 0 o 0 1 0 3 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 2 0 0 7 99,35%
Garraf 216 0 [ [ [ 0 0 [ 1 0 0 0 0 0 0 0 [ 1 [ 0 0 0 [ 0 0 0 3 [ 0 5 98,15%
Granollers-Congost 225 0 0 [ 1 0 0 [ 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 2 2 0 [ 0 0 0 [ [ 1 9 101,78%
Lluganés 10 0 0 [ [ 0 0 0 [ 0 0 0 [ 0 0 0 0 0 0 0 3 0 [ 0 0 0 [ [ 0 3 80,00%
Martorell 133 0 0 [ [ 0 1 0 2 0 [ 1 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 [ 0 0 0 1 [ 0 5 101,50%
Mataré 228 0 1 [ [ 10 0 2 [ 0 [ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 [ 1 1 15 105,26%
Mediona-Anoia 49 0 0 [ [ 0 0 [ [ 0 0 1 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 7 [ 0 11 83,67%
Moianés 18 [ [ 0 [ 0 0 [ [ [ 0 0 0 0 0 0 [ [ 0 3 1 0 0 0 0 0 [ [ [ 94,44%
Montseny 101 0 0 0 0 0 0 [ [ 0 [ 0 [ 3 0 0 1 [ 0 0 0 0 [ 0 0 0 1 [ [ 5 96,04%
Plade Bages 249 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0 0 1 0 1 0 [ 0 1 0 [ 1 0 10 99,60%
Planade Vic 168 0 0 [ [ 0 0 [ 0 0 0 0 0 1 0 0 [ [ 0 [ 0 0 [ 0 0 0 1 [ 1 3 104,17%
Rierade Caldes 128 [ [ 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 3 0 0 [ [ 1 9 111,72%
Sabadell 358 0 0 0 2 0 0 [ 1 0 [ 0 0 0 0 0 [ [ 0 [ 0 0 7 0 3 0 [ 1 3 17 100,00%
Tenes-Besos 162 0 1 [ 1 0 0 0 3 0 0 0 0 9 0 0 0 0 0 0 0 0 6 [ 0 0 [ [ 1 21 90,12%
Terrassa 441 0 0 [ 1 0 0 [ [ 0 [ 0 0 0 0 0 [ [ 0 [ 2 0 0 6 0 0 [ 0 0 9 99,32%
Vall del Ges, Orisi Bisaura 32 0 0 [ [ 0 0 [ 0 0 0 0 0 o 0 o 0 0 0 0 0 3 0 [ 0 0 0 2 0 5 84,38%
Vilafranca 99 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 4 111,11%

3 Guanyats 1 5 9 4 0 4 6 1 1 7 3 3 1 9 5

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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A.7. Index d’atraccié i pérdues segons sistema territorial: RESTA ALIMENTACIO

RESTA ALIMENTACIO (PASTA, CEREALS,...)

L Alta AMB AMB AMB Baix i . IConca Granollers- N . Mediona- L Plade Plana Rierade N Vallde'l_ N Fo,ﬂ_ P
Freqiiencies Total Anoia Nord Sud Valles Arenys Llobregat e Barcelona Bergueda Calella db.dena- Garraf Congost Lluganés Martorell Mataré Anoia Moianés Montseny Bages deVic Caldes Sabadell Tenes-Besos Terrassa Ge's, Orisi Vilafranca provincia NS/NC BAEICIER LTSRS
Nord Piera Bisaura Barcelona Guanyats)

Base Compra RESTA 7899 3 27 77 28 25 18 31 24 20 10 40 26 51 o 27 63 6 2 25 82 70 25 34 27 a1 7 58 28 7

D'ALIMENTACIO 7987 27 29 76 31 46 27 41 31 159 23 130 49 63 6 57 78 21 38 a7 227 243 51 34 38 34 43 145 48 12
AltaAnoia 12 0 [ [ 0 0 [ [ 0 0 4 0 0 0 0 0 [ 0 [ 0 0 0 [ 0 0 0 [ 0 [ 4 75,00%
AMB Nord 542 0 0 [ 0 0 1 6 0 0 0 [ 0 0 0 0 [ 0 [ 0 0 [ [ 0 0 0 [ [ 0 7 100,00%
AMB Sud 1127 0 [ 0 0 0 [ 4 0 0 0 [ 0 0 0 0 [ 0 [ 0 0 [ [ 0 0 0 [ [ [ 4 101,51%
AMB Vallés 360 0 0 [ 0 0 [ 3 0 0 0 0 0 0 1 0 [ 0 0 0 0 0 7 2 2 0 [ [ 1 16 99,17%
Arenys 68 0 0 0 [ 0 [ 0 0 4 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 [ [ 0 8 107,35%
Baix Llobregat Nord 211 0 0 20 1 0 0 4 0 [ 0 [ 0 0 2 [ [ 0 [ 0 0 [ 1 0 0 0 1 [ 0 29 87,68%
Baix Maresme 154 0 4 [ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 20 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 0 [ 0 24 88,96%
Barcelona 2489 0 0 [ [ 0 0 [ 0 [ 0 0 0 0 0 0 [ 0 [ 0 0 0 [ 0 0 0 [ 11 0 11 100,56%
Bergueda 61 0 0 [ [ 0 0 [ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 2 96,72%
Calella 133 0 0 0 0 0 0 [ [ 0 0 0 0 0 0 1 0 0 [ 0 0 0 [ 0 0 0 [ 10 0 11 94,74%
Concad'Odena-Piera 152 0 0 [ [ 0 0 [ 0 0 0 0 o 0 2 0 2 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 2 0 0 6 100,66%
Garraf 215 0 [ [ [ 0 0 [ 1 0 0 0 0 0 0 0 [ 0 [ 0 0 0 [ 0 0 0 4 [ 1 6 97,21%
Granollers-Congost 224 0 0 [ 1 0 0 [ 1 0 0 0 0 0 0 3 0 0 1 o 3 0 [ 1 0 0 0 1 1 12 102,23%
Lluganés 10 0 0 [ [ 0 0 0 [ 0 0 0 [ 0 0 0 0 0 0 0 3 0 [ 0 0 0 [ [ 0 3 70,00%
Martorell 133 0 0 [ [ 0 2 0 2 0 [ 1 0 0 0 0 0 0 [ 2 0 0 [ 0 0 0 [ 1 0 8 102,26%
Mataré 229 0 1 [ [ 13 0 6 1 0 [ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 [ [ 1 22 103,49%
Mediona-Anoia 50 0 0 [ [ 0 0 [ [ 0 0 1 0 0 0 5 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 9 [ 0 15 74,00%
Moianés 18 [ [ 0 [ 0 0 [ [ [ 0 0 0 0 0 0 [ [ 0 4 2 1 0 0 0 0 [ [ [ 7 61,11%
Montseny 98 0 0 0 [ 0 0 [ [ 0 [ 0 [ E) 0 0 2 [ 0 0 0 0 [ 0 0 0 1 [ 1 9 91,84%
Plade Bages 248 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 [ 0 1 0 [ 2 0 8 100,00%
Planade Vic 167 0 0 [ [ 0 1 [ 0 0 0 0 0 1 0 0 [ [ 0 [ 0 0 [ 0 1 0 [ 1 0 4 104,19%
Rierade Caldes 126 [ 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 4 3 0 0 [ [ 0 11 103,97%
Sabadell 351 0 0 0 6 0 0 [ [ 0 [ 0 0 0 0 0 [ [ 0 [ 0 0 11 0 3 0 [ [ 0 20 100,00%
Tenes-Besos 155 0 1 [ 2 0 0 0 2 0 0 0 0 10 0 0 0 0 0 0 0 0 4 1 0 0 [ [ 1 21 90,32%
Terrassa 434 0 0 [ 1 0 0 [ [ 0 [ 0 0 0 0 0 [ [ 0 [ 0 0 0 7 0 0 [ 0 0 8 99,77%
Vall del Ges, Orisi Bisaura 31 0 0 [ [ 0 0 [ 0 0 0 0 0 o 0 o 0 0 0 0 0 2 0 [ 0 0 0 2 0 4 87,10%
Vilafranca 100 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 116,00%

3 Guanyats 1 7 3 7 0 4 7 0 0 2 0 1 8 6 6

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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A.8. index d’atracc

Freqiiéncies

Base Compra ALTRES
PRODUCTES QUOTIDIANS NO
ALIMENTARIS
AltaAnoia

AMB Nord

AMB Sud

AMB Valles

Arenys

Baix Llobregat Nord
Baix Maresme
Barcelona

Bergueda

Calella
Concad'Odena-Piera
Garraf
Granollers-Congost
Lluganés

Martorell

Mataré
Mediona-Anoia
Moianés

Montseny

Plade Bages
Planade Vic
Rierade Caldes
Sabadell
Tenes-Besos
Terrassa

Vall del Ges, Orisi Bisaura
Vilafranca

Total

7798
7906

Alta AMB
Anoia Nord

[
0
[
0
0
[
0
[
0
[
0
[
0
[
0
[
0
[
2
[
[
[
[
0
[
0
2

27
29

0

locooNMOOOOOOOROOROOOOOSMOOOO

e

101

AMB

Sud Valles
93 35
87 38
0 0
0 0

0

rooocoococoocococorocoooocoocooBoo

pérdues segons sistema territorial: ALTRES PROD. QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS

AM

Baix
Arenys Llobregat
Nord

25 16
42 25
0 [
0 [
0 1
0 [

0
0
[ [
[ [
[ [
0 0
0 [
0 0
0 [
0 [
0 1
16 [
0 [
0 [
0 0
[ 0
0 0
0 [
0 0
[ 0
0 0
[ [
0 0

2

Maresme

locoocoocoocoocooomoooooooo

OC0OONOOOOCOOOCORNORLKROLRO

19
153

cocoocoocoo

- locococooooooocoocoooooo

Conca
Barcelona Bergueda Calella d'Odena- Garraf

Piera

ALTRES PROD. QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS (DROGUERIA, NETEJA, HIGIENE...)

Granollers-

Congost

Lluganés Martorell Mataré

w o

ococoocooocooocoooooo

-loococoocooooooooo

cocooocoocoroosoO

-
Hoooooo

comooNOO

cooooocoownooO

Any

Mediona-
oia

N Plade
Moianés Montseny
Bages

Plana Rierade

de Vic

72
271

NONOOORMRWOOOOOOOOOOOO

oNvoooo

Caldes

Sabadell Tenes-Besds Terrassa Ges, Orisi Vilafranca provincia NS/NC BALIZ[ME

Vall del Fora
Bisaura Barcelona
6 57 23
41 145 61
0 0 1
0 0 0
0 0 3
0 0 0
0 0 1
0 1 1
0 0 0
0 0 0
0 0 0
0 0 13
0 2 0
0 4 1
0 0 0
0 0 0
0 0 1
0 0 0
0 11 0
0 0 0
0 0 0
0 0 1
0 0 1
0 0 0
0 0 0
0 0 0
0 [ [
0 2
0 0

% (Total -
Perduts+
Guanyats)

83,33%
100,56%
101,16%
99,44%
108,96%
87,62%
90,20%
100,94%
96,67%
90,91%
99,34%
96,70%
102,28%
55,56%
102,27%
101,78%
75,51%
61,11%
94,85%
99,59%
104,82%
104,00%
100,58%
88,54%
99,53%
87,10%
116,00%

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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A.9. index d’atraccié i pérdues segons sistema territorial: EQUIPAMENT DE LA PERSONA

EQUIPAMENT DE LA PERSONA (ROBA, MERCERIA, CALCAT, JOIERIA...) Total NDEX
L Alta AMB AMB AMB Baix i . IConca Granollers- N . Mediona- L Plade Plana Rierade N W de'l_ N Fo,ﬂ_ P
Freqiiencies Total Anoia Nord Sud Valles Arenys Llobregat e Barcelona Bergueda Calella d b.dena- Garraf Congost Lluganés Martorell Mataré Anoia Moianés Montseny Bages deVic Caldes Sabadell Tenes-Besos Terrassa Ge's, Orisi Vilafranca provincia NS/NC BAEICIER LTSRS
Nord Piera Bisaura Barcelona Guanyats)
Base Compra EQUIPAMENT 7527 2 72 268 70 7 8 1 1312 14 23 53 78 208 o 11 181 1 o 8 156 118 7 144 15 51 3 46 72 32
DELA PERSONA 7653 13 47 277 75 13 11 1 1758 109 49 167 163 264 3 22 287 5 a4 15 579 495 14 157 23 a3 14 124 929 26
AltaAnoia 12 0 [ [ 0 0 [ 1 0 0 5 0 0 0 0 0 [ 0 [ 3 0 0 [ 0 0 0 [ 0 [ 9 41,67%
AMB Nord 524 0o 1 [ 0 1 [ 153 0 1 0 [ 6 0 0 3 [ 0 [ 0 0 [ 1 0 0 0 [ 5 0 171 76,72%
AMB Sud 1099 0 [ 0 0 0 [ 321 0 0 2 1 1 0 0 1 [ 0 [ 0 0 [ [ 0 0 0 [ 4 2 332 78,43%
AMB Vallés 337 0 1 [ 0 2 [ 143 0 0 0 0 2 0 2 0 [ 0 0 0 0 0 43 1 4 0 [ 1 2 201 54,90%
Arenys 65 0 0 0 [ 0 [ 10 0 8 0 0 1 0 0 29 0 0 1 0 0 0 [ 0 0 0 [ [ 0 49 30,77%
Baix Llobregat Nord 211 0 0 56 3 0 0 78 0 [ 0 [ 1 0 1 [ [ 0 [ 0 0 [ 1 0 0 0 1 2 0 143 34,60%
Baix Maresme 145 0 10 [ 0 1 0 59 0 0 0 0 2 0 0 46 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 0 1 1 120 17,24%
Barcelona 2376 0 30 [ [ 0 0 [ 0 [ 0 0 21 0 0 0 [ 0 [ 0 0 0 [ 0 0 0 [ 19 11 81 151,77%
Bergueda 59 0 0 [ [ 0 0 [ 9 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 17 1 0 0 0 0 0 [ 1 0 28 54,24%
Calella 126 0 0 0 0 0 0 [ 18 0 0 0 0 0 0 31 0 0 [ 0 1 0 [ 0 0 0 [ 18 0 68 53,17%
Concad'Odena-Piera 144 1 0 2 2 0 0 [ 39 0 0 2 o 0 2 0 0 0 0 6 0 0 1 0 1 0 2 1 0 59 68,06%
Garraf 204 0 [ 5 [ 0 0 [ 55 0 0 0 1 0 0 0 [ 0 [ 0 0 0 [ 0 0 0 3 1 0 65 78,43%
Granollers-Congost 208 0 1 [ 1 0 0 [ 41 0 0 1 0 0 0 8 0 0 1 o 4 0 2 1 0 0 [ 2 3 65 135,10%
Lluganés 9 0 0 [ [ 0 0 0 1 0 0 0 [ 0 0 0 0 0 0 0 6 0 [ 0 0 0 [ [ 0 7 22,22%
Martorell 129 0 1 19 1 0 1 [ 47 1 [ 2 1 1 0 0 0 0 [ 1 0 0 [ 0 0 0 [ [ 0 75 46,51%
Mataré 220 0 3 [ [ 3 0 [ 30 0 [ 0 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 [ 3 0 42 140,00%
Mediona-Anoia a7 0 0 3 [ 0 0 [ 17 0 0 1 5 0 0 1 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 13 [ 0 40 14,89%
Moianés 18 [ [ 0 [ 0 0 [ 4 [ 0 0 0 0 0 0 [ [ 0 7 3 0 0 0 0 0 [ [ [ 14 22,22%
Montseny 95 0 0 [ [ 0 0 [ 16 0 [ 0 [ 37 0 0 12 [ 0 0 0 0 [ 0 0 0 [ 1 2 68 30,53%
Plade Bages 240 1 0 1 [ 0 0 0 24 0 0 2 1 1 0 0 0 0 0 0 2 0 2 0 1 0 [ 4 0 39 99,17%
Planade Vic 161 0 0 [ [ 0 0 [ 24 0 0 0 0 2 0 0 [ [ 0 [ 0 0 [ 0 2 1 [ 3 1 33 100,62%
Rierade Caldes 115 [ 1 0 8 0 1 0 40 0 0 0 0 14 0 0 0 0 0 0 0 0 21 4 0 0 [ 1 2 92 23,48%
Sabadell 318 0 0 0 6 0 0 [ 41 0 [ 0 0 6 0 0 [ [ 0 [ 2 0 2 0 5 0 [ 2 4 68 110,06%
Tenes-Besos 144 0 2 [ 4 0 0 0 49 0 0 0 0 37 0 0 0 0 0 0 0 1 2 6 0 0 [ 1 2 104 31,94%
Terrassa 392 0 0 4 24 0 0 [ 64 0 [ 0 0 2 0 0 [ [ 0 [ 1 0 0 23 0 0 [ 1 4 123 71,94%
Vall del Ges, Orisi Bisaura 31 0 0 [ [ 0 0 [ 4 0 0 0 0 o 0 o 0 0 0 0 0 16 0 [ 0 0 0 1 0 21 35,48%
Vilafranca 97 0 0 4 0 0 0 0 23 0 0 0 11 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 39 79,38%
3 Guanyats 2 4 5 0 1 9 0 3 0 0 2 4 6

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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A.10. index d’atraccié i pérdues segons sistema territorial: EQUIPAMENT DE LA LLAR

EQUIPAMENT DE LA LLAR (PRODUCTES TEXTILS, MOBLES, ..)

e Alta AMB AMB AMB Baix Baix N Fonca Granollers- N . Mediona- N Plade Plana Rierade N Vallde’l_ N Fo‘ra_ EAEE)
Freqiiéncies Total Anoia Nord Sud Vallés Arenys Llobregat N Barcelona Bergueda Calella dO.dena- Garraf Congost Lluganés Martorell Mataré Anoia Moianés Montseny Bages deVic Caldes Sabadell Tenes-Besos Terrassa Ge's,orlsl Vilafranca provincia NS/NC BAECIHENLECNERS
Nord Piera Bisaura Barcelona Guanyats)

Base Compra EQUIPAMENT 6506 2 113 374 91 5 8 1 630 13 8 42 a2 86 1 26 137 1 1 6 124 90 3 199 22 a7 3 51 41 32

DELALLAR 6497 19 122 310 99 11 12 2 858 929 16 142 81 117 3 45 208 Bl 11 11 422 339 12 243 28 a4 21 136 64 28
AltaAnoia 10 0 0 0 0 0 0 1 [ 0 4 [ 0 0 0 [ 0 0 0 2 0 [ 0 0 0 0 0 0 [ 7 40,00%
AMB Nord 425 [ 0 1 0 0 0 66 [ 0 0 [ [ 0 0 1 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 0 0 1 [ 69 101,18%
AMB Sud 999 [ 1 0 0 1 0 161 [ 0 0 [ 3 0 0 [ 0 0 1 [ [ [ 1 0 2 0 0 4 3 177 101,80%
AMB Valles 282 0 3 0 0 0 0 57 [ 1 0 [ [ 0 4 [ 0 0 0 [ 0 [ 41 1 6 0 0 1 5 119 77,66%
Arenys 54 0 4 0 0 0 0 5 [ 3 0 [ 0 0 0 21 0 [ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 33 42,59%
Baix Llobregat Nord 188 [ [ 62 4 0 0 47 [ 0 1 [ [ 0 1 [ 0 0 0 [ 0 [ 1 0 0 0 0 2 1 119 37,77%
Baix Maresme 133 [ 18 0 0 0 0 36 [ 0 0 0 0 0 0 38 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 0 0 1 0 93 30,08%
Barcelona 2128 0 22 96 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 0 0 [ 11 0 0 0 0 0 11 140 122,98%
Bergueda 48 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9 1 0 1 0 0 0 0 0 [ 13 75,00%
Calella 105 0 6 0 0 0 0 0 8 [ 0 0 0 0 0 15 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 0 0 20 [ 49 57,14%
Concad'Odena-Piera 123 [ [ 4 o 0 0 0 20 [ 0 1 0 0 3 [ 0 0 0 2 0 [ 1 0 1 0 3 1 [ 36 78,05%
Garraf 175 0 [ 10 0 0 0 0 38 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 [ 0 0 1 0 3 1 [ 54 71,43%
Granollers-Congost 173 [ 2 0 4 0 0 0 19 [ 0 0 [ 0 0 6 0 0 0 [ 5 [ 13 5 0 0 0 1 2 57 90,75%
Lluganas 8 [ [ 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 [ 0 [ 0 0 0 0 5 [ 0 0 0 0 0 0 [ 5 50,00%
Martorell 110 [ [ 12 0 0 1 0 24 [ 0 2 [ 0 0 [ 0 0 0 2 0 [ 2 0 1 0 1 1 0 46 67,27%
Mataré 190 0 12 0 0 2 [ 0 13 [ 0 0 [ 1 0 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 1 0 0 0 [ 29 132,63%
Mediona-Anoia 42 0 [ 2 o 0 0 0 8 [ 0 1 [ 0 0 2 [ 0 0 0 0 [ 0 o 0 0 13 0 [ 26 38,10%
Moianés 15 0 [ 0 0 0 0 0 2 [ 0 [ 0 0 0 [ [ 0 0 6 2 [ 1 0 0 0 0 0 [ 11 33,33%
Montseny 74 0 2 1 1 0 0 0 13 0 0 0 [ 12 0 0 9 0 0 0 0 [ 5 0 0 0 1 0 1 45 40,54%
Plade Bages 216 1 [ 1 0 0 0 0 8 1 0 1 1 0 1 0 [ 0 1 0 2 0 8 0 1 0 0 1 1 28 97,22%
Planade Vic 133 [ 1 0 0 0 0 0 11 [ 0 0 [ 1 0 0 [ [ 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 [ 15 108,27%
Rierade Caldes 97 0 [ 0 9 0 0 0 20 [ 0 0 [ 4 0 0 [ 0 0 0 0 0 22 2 [ 0 0 0 2 59 39,18%
Sabadell 245 [ [ 0 12 0 0 0 17 [ 0 0 0 1 0 0 [ 0 0 0 [ 0 [ 0 9 0 0 2 2 43 148,16%
Tenes-Besos 117 0 3 0 6 0 0 0 25 0 0 0 0 19 0 0 1 0 0 0 0 0 0 11 1 0 0 0 1 67 49,57%
Terrassa 305 0 [ 1 19 0 0 0 17 [ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 41 0 0 0 2 3 83 80,33%
Vall del Ges, Oris i Bisaura 26 [ [ 0 0 0 0 0 1 [ 0 0 [ 0 0 0 [ 0 0 0 0 11 [ o o 0 0 1 [ 13 50,00%
Vilafranca 86 0 0 6 0 0 0 0 10 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 2 0 21 100,00%

3 Guanyats 1 2 2 0 1 a4 9 a4 1 0 1 1 0 8

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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A.11. index d’atraccié i pérdues segons municipi - BARCELONES: Productes guotidians

ALIMENTACIO FRESCA INDEX
081017-  081944- 082457 -
. - % (Total -
Freqiiéncies T 080155 - 080193 - Hospitalet Sant Adria Santa Fora Altres RO S perduts  Perduts+
Badalona  Barcelona de de Colomade Barcelonés Municipis Guanyats)
Llobregat. I' Besos Gramenet
Base Compra ALIMENTACIO 7976 12 33 3 1 7 25 9
FRESCA 8048 12 48 3 1 6 42 11
080155 - Badalona 256 0 0 0 0 4 1 0 0 99,61%
080193 - Barcelona 2524 0 0 0 0 0 33 11 0 98,45%
081017 - Hospitalet de Llobregat. I' 266 0 4 0 0 0 7 0 0 95,86%
081944 - Sant Adria de Besos 97 0 1 0 0 0 0 0 0 98,97%
082457 - Santa Coloma de Gramenet 173 4 0 0 0 0 0 0 0 100,00%
Total 3 Guanyats 4 5 0 0 4 41 11 [0]
RESTA D'ALIMENTACIO
081017 - 081944 - 082457 - % (Total -
Fregiiéncies TETL 080155 - 080193 - Hospitalet Sant Adria Santa Fora Altres AW 5 perduts  Perduts+
Badalona  Barcelona de de Colomade Barcelonés Municipis
R Guanyats)
Llobregat. I' Besos Gramenet
Base Compra RESTA 7899 16 24 3 4 4 28 7
D'ALIMENTACIO 7987 19 31 2 4 4 48 12
080155 - Badalona 256 0 3 0 2 1 2 0 0 98,44%
080193 - Barcelona 2489 0 0 0 0 0 0 11 0 99,84%
081017 - Hospitalet de Llobregat. I' 268 0 1 0 0 0 8 0 0 96,64%
081944 - Sant Adria de Besos 97 0 1 0 0 0 0 0 0 103,09%
082457 - Santa Coloma de Gramenet 172 4 2 0 2 0 0 0 0 95,93%
Total 3 Guanyats 4 7 0 4 1 10 11 0
ALTRES PRODUCTES QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS
081017-  081944- 082457 -
. - % (Total -
. 080155 - 080193 - Hospitalet Sant Adria Santa Fora Altres
Frequéncies UGLL Badalona  Barcelona de de Colomade Barcelonés Municipis WAL g 2Perduts  Perduts+
Llobregat. I' Besos Gramenet Chenvats)
Base Compra ALTRES PRODUCTES 7798 17 24 4 9 1 23 7
QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS 7906 20 33 3 7 1 61 10
080155 - Badalona 253 0 1 0 6 0 0 0 97,63%
080193 - Barcelona 2449 0 0 0 0 0 0 0 100,16%
081017 - Hospitalet de Llobregat. I' 266 0 0 0 0 0 11 3 0 94,74%
081944 - Sant Adria de Besos 98 0 1 0 0 0 0 0 0 108,16%
082457 - Santa Coloma de Gramenet 167 3 2 0 3 0 0 0 0 95,21%
Total 3 Guanyats 3 4 0 9 0 13 3 [0]

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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A.12. index d’atraccié i pérdues segons municipi - BARCELONES: Productes no quotidians

EQUIPAMENT DE LA PERSONA

081017- 081944 - 082457 -

% (Total -
reqtionci toraL 080155  080193- Hospitalet SantAdria  Santa Fora Altres oerdut :’(d"tta
+
requencies Badalona  Barcelona de de Colomade Barcelonés Municipis ohosap ERRGLE Sraus
. N Guanyats)
Llobregat. | Besos Gramenet
7527 56 1312 33 12 2 72 32
Base Compra EQUIPAMENT DE LA PERSONA
7653 42 1758 29 2 2 99 26
080155 - Badalona 249 0 68 1 1 0 7 0 0 82,73%
080193 -Barcelona 2376 20 0 0 11 0 21 19 11 105,72%
081017 - Hospitalet de Llobregat. I' 257 0 73 0 0 0 13 1 0 66,54%
081944 - Sant Adria de Besos 95 2 33 0 0 2 1 0 0 72,63%
082457 - Santa Coloma de Gramenet 165 12 44 0 0 0 3 5 0 62,42%
Total 3 Guanyats 34 218 1 12 2 45 25 11

EQUIPAMENTDELA LLAR

081017-  081944- 082457 -

% (Total -
reqionci tora,  080155-  080193- Hospitalet SantAdria  Santa Fora Altres oerdut :’ (:t:
reqiiéncies o ho sa +
quenci Badalona  Barcelona de de Colomade Barcelonés Municipis ) 2Perduts CrOUES
, N Guanyats)
Llobregat. | Besos Gramenet
Base Compra EQUIPAMENT DE LA LLAR 503 X2 CEl B 2 2 ta 22
6497 116 858 98 3 3 64 28
080155 - Badalona 202 0 27 0 2 0 0 1 0 109,41%
080193 -Barcelona 2128 22 0 75 0 0 42 0 11 96,85%
081017 - Hospitalet de Llobregat. I' 224 0 21 0 0 0 15 0 0 117,41%
081944 - Sant Adria de Besos 71 5 14 0 0 1 0 0 0 74,65%
082457 - Santa Coloma de Gramenet 139 22 21 0 0 0 1 0 0 69,06%
Total 3 Guanyats 49 83 75 2 1 58 1 11

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

A.13. Quotidia i No quotidia segons dia i horari de compra per situacié laboral: TREBALLA

QUOTIDIA (alimentaci6 fresca, resta d’alimentsi altres productes quotidians)

Al mati (abans

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

Entrelal3hiles Entrelal5hiles A partirdeles No té horarifixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total - 15 7 7 o —_— NS NC
De dilluns adijous 1190 35,7% 10,8% 7,9% 9,5% 0,2% 0,1%
Divendres 532 27,5% 10,3% 9,3% @ 3,9% 0,0% 0,0%
Dissabte 674 Ce1,4% D 12,4% 5,4% 15,3% 5,5% 0,0% 0,0%
Diumenge 5 @ 0,0% 1,2% 28,3% 0,0% 0,0% 0,0%
No hi hadiafixa/ Indiferent 565 22,0% 4,8% 5,6% C35.2%) 32,1% 0,3% 0,0%
NS 2 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 37,2% 62,8%
NC 1 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

NO QUOTIDIA (equipament de la personai de lallar)

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

Al mati (abans

Entrelal3hiles Entrelal5hiles A partirdeles No té horarifixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total de les13h) Th o 7k s NS NC
De dilluns adijous 523 23,3% 7,4% 6,2% 7,1% 0,0% 0,0%
Divendres 157 20,0% 4,2% 4,3% 2,7% 0,3% 0,0%
Dissabte 1462 32,2% 3,0% 8,5% 16,3% 0,2% 0,1%
Diumenge 10 Ce2,7%) 0,0% 5,9% 6,4% 5,0% 0,0% 0,0%
No hi ha diafixa/ Indiferent 785 15,2% 4,8% 2,7% 27,8% Ca9,0%D 0,4% 0,1%
NS 9 9,1% 0,0% 0,0% 3,7% 23,1% 64,1% 0,0%
NC 4 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

Nota (*): Amb cercle es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga entre els diferents horaris testats.

S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar (n: 229)
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ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

A.14. Quotidia i No quotidia segons dia i horari de compra per situacié laboral: ATURAT/ DA

QUOTIDIA (alimentaci6 fresca, resta d’alimentsi altres productes quotidians)

Al mati (abans

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

Entrelal3hiles Entrelal5hiles A partirdeles No té horarifixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total - 15h 7h 7h . Quan ot NS NC
De dilluns adijous 259 5,4% 9,6% 10,9% 10,4% 0,0% 0,0%
Divendres 147 49,7% 17,9% 4,2% 23,6% 4,8% 0,0% 0,0%
Dissabte 77 4,0% 11,3% 12,8% 11,6% 0,0% 0,0%
Diumenge 1 49,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
No hi ha diafixa/ Indiferent 167 GLo%D 10,7% 5,8% 7,7% 24,9% 0,0% 0,0%
NS 0

NC 0

NO QUOTIDIA (equipament de la personai de lallar)

Al mati (abans

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

Entre lal3hiles Entrelal5hiles A partirdeles No té horarifixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total o 15 17 17h / Quan pot NS NC
De dilluns a dijous 123 Ca6,2%) 5,6% 8,3% 32,5% 7,4% 0,0% 0,0%
Divendres 49 17,1% 0,0% 12,8% 65,4% 3,9% 0,7% 0,0%
Dissabte 256 25,3% 1,2% 20,8% % 9,8% 0,0% 0,0%
Diumenge 0 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0%
No hi ha diafixa / Indiferent 216 13,7% 8,4% 7,9% 29,6% C39,9%) 0,2% 0,3%
NS 1 43,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 56,5% 0,0%
NC 0

Nota (*): Amb cercle es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga entre els diferents horaris testats.

S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar (n: 229)
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A.15. Quotidia i No quotidia segons dia i horari de compra per situacio laboral: MESTRESSA DE CASA

QUOTIDIA (alimentaci6 fresca, resta d’alimentsi altres productes quotidians)

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

Al mati (abans Entrelal3hiles Entrelal5hiles A partirdeles No té horarifixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total o iy 15 17 17 / Quan pot NS NC
De dilluns adijous 329 6,9% 1,8% 2,8% 6,6% 0,2% 0,0%
Divendres 192 C76,1%) 4,8% 4,5% 10,3% 4,3% 0,0% 0,0%
Dissabte 79 (75,3%) 6,4% 4,2% 8,5% 5,6% 0,0% 0,0%
Diumenge 1 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
No llegir No hi hadiafixa/ Indiferent 207 C69,3%) 5,7% 1,3% 4,7% 19,0% 0,0% 0,0%
NS 0

NC 0

NO QUOTIDIA (equipament de la personai de lallar)

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

Al mati (abans Entrelal3hiles Entrelal5hiles A partirdeles No té horarifixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total de les13h) Th o 7 s NS NC
De dilluns a dijous 180 Co7,8%) 3,9% 3,8% 15,9% 8,6% 0,0% 0,0%
Divendres 38 34,5% 1,7% 1,6% 60,5% 1,7% 0,0% 0,0%
Dissabte 183 32,2% 6,8% 1,0% % 14,2% 0,0% 0,0%
Diumenge 4 Ce7,8%) 0,0% 0,0% 13,6% 18,6% 0,0% 0,0%
No hi hadiafixa/ Indiferent 363 @ 2,5% 1,1% 20,3% 32,7% 0,2% 0,7%
NS 10 25,7% 0,0% 14,7% 0,0% 14,7% 44,8% 0,0%
NC 2 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

Nota (*): Amb cercle es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga entre els diferents horaris testats.
S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar (n: 229)
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A.16. Quotidia i No quotidia segons dia i horari de compra per situacio laboral: JUBILAT/ DA

QUOTIDIA (alimentaci6 fresca, resta d’alimentsi altres productes quotidians)

Al mati (abans

Entrelal3hiles Entrelal5hiles A partirde les

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

No té horari fixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total P Th o 7h G NS NC
De dillunsadijous 1567 C79,5% ) 8,9% 2,9% 3,2% 5,2% 0,1% 0,1%
Divendres 643 C22.8%0 8,5% 2,9% 9,4% 6,5% 0,0% 0,0%
Dissabte 273 C6,5%) 8,2% 4,0% 2,7% 8,5% 0,2% 0,0%
Diumenge 4 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
No llegir No hi hadiafixa/ Indiferent 884 @ 7,1% 1,4% 2,3% 23,5% 0,0% 0,0%
NS 14 79,5% 0,0% 0,0% 0,0% 8,3% 12,3% 0,0%
NC 1 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

NO QUOTIDIA (equipament de la personai de lallar)

Al mati (abans

Entre lal3hiles Entre lal5hiles A partirde les

HORARI EN EL QUE SOL FER LA COMPRA

No té horari fixe

DIES DE LA SETMANA COMPRA Total o 15 17 17h / Quan pot NS NC
De dilluns adijous 757 6,8% 2,9% 13,6% 5,6% 0,3% 0,1%
Divendres 155 58,9% 4,5% 3,3% 19,8% 11,4% 1,5% 0,5%
Dissabte 494 C46,7%) 2,8% 5,3% 32,9% 12,3% 0,0% 0,0%
Diumenge 7 Cs4,1%) 7,9% 0,0% 0,0% 8,0% 0,0% 0,0%
No hi ha diafixa / Indiferent 1773 35,5% 1,2% 1,3% 15,2% Cs5,7%) 0,8% 0,2%
NS 28 9,6% 0,0% 0,0% 4,3% 14,9% 66,1% 5,1%
NC 6 21,5% 0,0% 0,0% 0,0% 23,5% 0,0% 55,0%

Nota (*): Amb cercle es marquen les diferéncies significatives amb un 95% de confianga entre els diferents horaris testats.

S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar (n: 229)
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