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XI JORNADA DE SEGURETAT ALIMENTARIA I
ADMINISTRACIO LOCAL

Noves formes de comercialitzacié d'aliments

Barcelona, 4 de juliol de 2018
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La Xarxa Productes de la Terra

Suport al teixit empresarial de productes alimentaris locals i

de qualitat de la terra i el mar
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Agencia de desenvolupament del Bergueda
Agencia de desenvolupament Node Garraf
Consell Comarcal d'Osona

Consell Comarcal de I'Alt Penedes

Consell Comarcal de I'Anoia

Consell Comarcal del Bages

Consell Comarcal del Baix Llobregat
Consell Comarcal del Maresme

Consell Comarcal de Valles Oriental
Consorci de Turisme del Valles Occidental
Consorci del Llucanes

Consorci del Moianes

Diputacio de Barcelona
Gerencia de Serveis de Promocié Economica i Ocupacié
Gerencia de Comerg
Gerencia de Turisme
Gerencia de Salut Publica i Consum
Gerencia d'Espais Naturals



Diputacié _
@ Barcelona #DibaOberta

1.181 empreses

. Productores
. Elaboradores
. Productores i elaboradores

Cens actualitzat a gener de 2018




Legalitat

L'empresa esta
legalment
constituida i
compleix amb la
legalitat vigent

Diputacio
Barcelona

Proximitat

El producte que
produeix o
elabora es
comercialitza,
com a minim, a la
provincia de
Barcelona

#DibaOberta

Dinamitzador

Aporta valor a la
Xarxa Productes
de la Terra, en
tant que permet
avangar en
|'assoliment del
seu objectiu, que
és dinamitzar el
sector productiu
dels Productes
delaTerraala
provincia de
Barcelona

Qualitat

Atributs que fan que els
consumidors es decantin per
un producte

Atributs sensorials: ens
arriben a través dels sentits
(aspecte del producte, olor,
sabor, textura,...)

.Atributs ocults: el consumidor
no pot coneixer en observar el
producte: valor nutritiu, residus
de pesticides, ...)

Atributs socials i ambientals:
fan referencia als impactes
socials i ambientals del
producte (preu just, ecologic,
de proximitat,...)

Lligam al territori

Models productius i
alimentaris alternatius que
busquen un
desenvolupament local
sostenible, estan integrats
al territori des del punt de
vista ambiental, economic i
social, i mantenen la
diversitat biologica,
cultural i alimentaria
encara que no siguin
tradicionals (Caceres i
Espitx, 2003)

Manteniment d'un
patrimoni
i els valors culturals

Entenem com a
tradicional que tingui
un Us demostrat durant
un periode que suposi
la seva transmissio
d'una generaci6 a una
altra
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Moianes
81 empreses)
0

Bages

(56 empreses)
(5%)

Anoia
94 empreses
(8%)

Alt Penedes
159 empreses
13%

Garraf

40 empreses

(3%)

El cens de la Xarxa Productes de /la terra

Bergueda
104 empreses

(9%) Llucanes

58 empreses

Osona
137 empreses
(12%)

(5%)

Bergueda

Llugané_ Valles Oriental
148 empreses
(13%)

Moianés

Vallés
Oriental

Maresme
Vallés
Occidental 106 empreses
(9%)
Alt Penedés

Baix VEIER
Llobregat [ 5% - 10% Occidental

carraf ] <5% 94 empreses

/ (8%)
Baix Llobregat

104 empreses + 10% empreses !
Entre 5 % i 10% empreses
(9%)

- 5% empreses
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Complement a I'activitat principal

Tipologia d’empreses

id Elaborador
L Productor

Ll Productor+Elaborador

Ll Sense dades

Visites organitzades a

['empresa 45%
Restauracio 20%
Activitats de lleure 169
IAgroturisme 129

[Turisme rural 7%
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Distintius i certificacions
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Distintius i certificacions

u Artesania alimentaria
L PAE

i Bio (Demeter)

Pl

i DOP

DG

uIGP

LI Marca Q

W ETG

DO vi

i Altres
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Percentatge d'empreses amb RISPAC i RIAAC (%)
80,0% <§
[{e]
60,0% R
>
I~
40,0% . L Rispac
S
e LI RIAAC
20,0% "
ol
L ! “
0,0% , . . .
Si En No Sense
tramit dades Un 64,4% de les empreses estan inscrites al Registre sanitari d'industries i

productes alimentaris de Catalunya (RISPAC) i un 37% estan inscrites al
Registre d'IndUstries Agraries i Alimentaries (RIAAC).
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Canals de venda
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v’ 76% de les empreses fa només venda de proximitat

v El 70% ven més d'un 81% en circuit curt

*El 53% fa venda directa per vendre més del 81% de la seva produccié
*Un 59% de les que utilitzen un intermediari és per vendre menys del 5% de la produccié

11
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Venda directa

i A 'explotacio

L4 A través de botiga propia o
cooperativa

L Parada propia de mercat sedentari

i A través de fires i mercats no
sedentaris

M Internet

kd Restaurants

i Cooperatives de consum

Ld Restauracié collectiva
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Un intermediari

M Botiga

i Agrobotiga

ld Supermercat

ki Parada de mercat

i Altres

13
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Ambit de comercialitzacio

1000

900

800 m0%
700 ™ 1-5%
600

500 m6-20%
400 W 21-40%
300 m41-60%
200 m61-80%
102 I  Més del 81%

Local Catalunya Espanya UE Resta del
mén
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Actuacions Seguretat Alimentaria

Suport a la millora dels mercats
de venda no sedentaria a través
del Programa complementari
de reforma i millora
d’equipaments locals

Assessorament en la
valoracio i idoneitat
d’esdeveniments firals en
materia de seguretat
alimentaria

Formacio en Seguretat
Alimentaria

Curs Basic de
manipulacié
d’aliments

Curs d’informacio
alimentaria al
consumidor

Curs d’autocontrols

Assessorament

personalitzat en els
tramits i requisits obligats
en la posada en marxa de
I'activitat

Assessorament continuat

Suport als suport a la
millora dens locals en les
actuacions de les
condicions dels petits
elaboradors: creacié
d’obradors colectius
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Enquesta d’habits de compra i consum

https://www.diba.cat/web/comerc/enquesta-d-habits-de-consum-i-compra
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Productes de Proximitat, Productes ecologics i productes directament del productor

Prov. Barcelona

Productes directament del productor 8,09
Productes produits a menys de 100km de casa 7'76
Productes de producci6 ecologica 6'98

En una escala del 0 al 10 (0 gens important i 10 molt important), ens podria dir quina importancia té per a vosté que els comercos on compra tinguin ...(resultats en
mitjanes)

Total mostra= 8000

https://www.diba.cat/web/comerc/enquesta-d-habits-de-consum-i-compra
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Alimentaci6 fresca Alimentacio fresca

Botiga de barri / eix... 45,2%
Barri de residencia 77,6%
Al mercat municipal (*) 47,7%
Altres barris o zones del Al supermercat 48,1%
municipi )
Al hipermercat 2,6%
Fora del municipi A centres comercials 0,7%
- Perinternet | 0,2%
Perinternet | 0,5% Pagés/productor | 1,2%
) Mercat de venda no...| 0,6%
No sa 0 |
P 0,0% Gran Magatzem (CI) 0,5%
Altres 0,1%
No contesta | 0,0% )
Nosap | 0,0%
Per a les compres d'alimentacio, la proximitat és un factor fonamental en la localitzacio No contesta ] 0,0%

d'aquestes compres, per aixo €s realitzen majoritariament als barris de residéncia, al igual

que les compres de productes de consum quotidia no alimentari, Per a les compres d'alimentacio fresca es reparteixen entre les botigues de
barri/ eix comercial, mercat municipal i supermercat per aquelles llars que
compren al barri, s‘aprecia un comportament de compres complementaries
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Alimentacio fresca

Botiga de barri / eix 0
comercial 33,0%
Al mercat municipal (¥) 48,0%
Al supermercat 46,5%

Al hipermercat I 4,8%
A centres comercials 2, 7%
Perinternet | 0,6%

Pages/productor | 1,7%

Mercat de venda no |
0
sedentaria 2,4%

Gran Magatzem (Cl) | 1,9%
Altres | 0,1%
Nosap | 0,0%

No contesta | 0,0%

Els responsables de la compra de la llar que es desplacen a altres barris
o zones del seu municipi per les compres d'alimentacio fresca és
principalment pels supermercats, per anar al mercat municipal o alguna
botiga de barri concreta i I'eix comercial. S'observa un lleuger increment
en relacio a les grans superficies (hipermercat)

Alimentacio fresca

Botiga de barri / eix 0
comercial 27,1%

Al mercat municipal 25,0%
45,3%

Al hipermercat 14,1%

Al supermercat

A centres comercials
Per internet

Pageés/productor

Mercat de venda no
sedentaria

Gran Magatzem (ClI)
Altres
No sap

No contesta

Els responsables de la compra de la llar que es desplacen fora del seu
municipi per les compres d‘alimentacio fresca és principalment per anar a
supermercats. Tot i que s‘'observa un important increment en relacio a la
compra en les grans superficies (hjpermercat, centres comercials i grans
magatzems)
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Compres per internet

Compres per internet durant I'Gltim any segons tipologia de
la llar

A nivell global, un 36,1% de les llars de la provincia de
Barcelona ha realitzat compres per internet durant I'dltim
any.

S'observen diferéncies significatives en les compres per
internet realitzades entre els diferents tipus de llars.

Les llars de parelles amb fills que conviuen a la llar realitzen
més compres per internet respecte al resultat global de
forma significativa, especialment aquelles llars amb fills
menors de 18 anys (73,8%).

En I'Ultim any ha realitzat alguna compra per internet? (resultats en percentatges)

Si, harealitzat
compres per
Internet en
I’altim any

No harealitzat
compres per
Internet en
I’altim any

Total llars Llar Pare/mare Parella sense Parella amb Un altre tipus
(8.000) unipersonal  sols amb fills que fills que de llar
(1.841) algun fill  convisquin a conviuen a la (904)
(736) la llar llar
(1.818) (2.701)
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Compres per internet

Alimentacio fresca

Botiga de barri / eix...| 0,3%

Al supermercat 36,2%
Al hipermercat 9,6%
A centres comercials 4,6%
Pageés/productor
Mercat de venda no...
Gran Magatzem (CI) 5,0%
Botigues especialitzades... 47,2%
Altres

No sap

No contesta 4,1%

Les compres d'alimentacio fresca per internet es fan a botigues especialitzades on line
(botigues de productes directes del productor, ecologica,...). En segon opcio s'escull la compra
on line pel supermercat.
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Moltes gracies!

Visita'ns a:  www.xarxaproductesdelaterra.diba.cat



http://www.xarxaproductesdelaterra.diba.cat/

